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Uvod

Hodnotiaca sprava Kosice EHMK 2013
vznikla s ciefom SirSiecho vyhodnotenia
projektu a jeho vplyvu na mesto. Kultarny
projekt EHMK je vynimocny a hostitel'skym
mestam dava okrem iného prilezitost’
pozmenit’  trajektoriu ich  rozvoja
orientaciou na kreativne a kultirne odvetvia.
Aj Kosice ziskali unikatnu Sancu na zmenu
transformaciou  mesta  prostrednictvom
kultary. Hlavaym ciefom evaluacnej spravy
je identifikovat’ v com a akym
mechanizmom sa mesto Kosice zmenilo
vplyvom
komunitnych a investicnych aktivit projektu
EHMK.

kultarnych, umeleckych,

Autori stadie a Studenti Ekonomickej fakulty
Technickej univerzity v Kosiciach pocas
troch rokov 2012-2014 zaznamenavali

postoje  obyvatefov,  navstevnikov a
masmédif k mestu a podujatiam EHMK,
zbierali tudaje o navstevnosti, vystavbe,
vydavkoch a prinosoch celého projektu,
a tak zachytili, ¢o sa v Kosiciach za obdobie
pripravy a realizacie projektu EHMK udialo.
Pod’akovanie patri vedeniu Mesta Kosice
a organizaciam Kosice — Burépske hlavné
mesto kultary 2013, n.o., K13 — Kosické
kultarne centra za podporu a umoznenie
zberu udajov na podujatiach a spristupnenie
potrebnych ekonomickych udajov

na vyhodnotenie celého projektu.

Stadia poskytuje bohaty zdroj informacii pre

strategické rozhodovanie a planovanie
dalsieho rozvoja mesta Kosice
kultarnej

metropoly. Okrem vyhodnotenia aktivit

ako modernej eur6pskej
poukazuje aj na vytvoreny 'udsky a socialny
kapital, pozitivne zmeny atmosféry a imidzu,
sebavedomia a cinorodosti Kosicanov, ktoré
by mali poslazit’ na budovanie prosperity
a zlepSovanie kvality Zivota.

V rokoch 2012 az 2013 narastali vydavky
mesta na kultaru a zaroven sa zvySoval pocet
realizovanych kultirnych podujati vdaka
projektu EHMK. Najintenzivnej$im rokom
bol prirodzene rok 2013, spolu sa
uskutocnilo 3650  kultdrnych  podujati,
s celkovou navstevnost’ou 911 000 divakov.
Mesto Kosice deklaruje pre budice roky
venovat’ 3 % zo svojho rozpoctu na rozvoj
kultary v meste, co by malo garantovat’, ze
EHMK neskoncilo jednym rokom a tspesné
nosné kultirne podujatia (Leto v parku,
Imaginacie atd’) by sa mali pravidelne
opakovat’.

Do roku 2007 fungovali v Kosiciach
prevazne tradicné kultirne ustanovizne,
ale postupne  pribudli lokalne nezavislé
kultirne institicie IC  Culture Train,
Kasarne-Kulturpark a v roku 2009 zacala
prevadzku Tabacka - centrum sucasného
umenia a kultary. V Kosiciach v stcasnosti
funguje 126 poskytovatel'ov kultdry, z toho
10 mazei, 7 galérii, 5 divadiel, 3 kultarne
centra, 3 kniznice a 3 kina. Z nich 27
kultarnych institacii vlastni alebo spravuje
verejna sprava (Samospravny kraj 10, stat 4
a mesto Kosice 13.

V suvislostt s EHMK bola vybudovana
uplne nova kultirna infrastruktara: Kasarne-
Kulturpark, Kunsthalle a sidliskové strediska
kultary Spots. EHMK skutoc¢ne akcelerovalo
kultarnu aktivitu v meste, spontanne zacali
vznikat’” nové projekty roznych kultarnych
zanrov napr. DIG Gallery (New media
gallery vznikla v roku 2012), PYECKA
STUDIO shop & gallery (zalozena v roku
2012 poulicnymi umelcami), Eskalator
(projekt v roku 2013 s ciefom vzdelavat
kreativnych umelcov) a pod.

Nasledujuce riadky prinasaju  niekolko
zakladnych postrehov o nazoroch obcanov

a navstevnikov:



Struktara nav$tevnikov podujati EHMK

% Akcie prirodzene navstevovali najma
Kosicania -70 %,: slovenski turisti -26%,
zahranicn{ turisti - 4 %.

% Najvicsiu priazen prejavovali navstevnici
s vysokoskolskym vzdelanim a studenti.

# Medzi navstevnikmi mierne prevazovali
zeny nad muzmi. Najcastejsie sa podujati
EHMK zucastnovali mladi I'udia vo veku
21-30 rokov, druhou najpocetnejsou
skupinou bola vekova kategéria 31-40
rokov.

# Odhadovana navstevnost’ podujatia Biela
noc bola 17 000 v roku 2012 a az 21 000
v roku 2013.

# Vroku 2014 wvyrazne stupol podiel
domacich navstevnikov (zo SR).

# Najviac hodnotenym podujatim podl'a
kvality boli ISCM Dni novej hudby 2013,
Konvergencie 2013 a Virvar 2014.

Motivacia a participacia obyvatelov

# Najpopularnejsie su filmové predstavenia,
kI'icovou zmenou v dopyte po kultare je
rozvinutie umeleckych aktivit
na otvorenom priestore.

# Hlavnymi motivmi navstevy podujati boli
tizba po novom zazitku a moznost’
stravit’ volny cas s priatel'mi a aj nulové
vstupné.

# Kosicania si stotoznuju kultdru najma
s mainstreamovym pohladom — klasicka
hudba, popularna  hudba, tradicné
divadlo, literatara a galérie. Mensinovy je
pohl'ad na kultaru cez nové formy malby,
hudby, divadla, okrajové Zanre, protest
atd’.

Komunikacia a spokojnost’

# Informacie o EHMK ziskavali Kosicania
predovsetkym z internetu (29 % v roku
2013), z miestnych médii (TV, tla¢c a

rozhlas 24 % v roku 2013), billboardov a
letakov (21 %). Postupne ako zdroj
informacii rastol podiel priatelov a
socialnych sietf.

# Prieskumy preukazali istd stratenost’
obyvatelov v informaciach o podujatiach
EHMK alen postupné osvojovanie si
cielov projektu, zvlast’ u strednej a starsej
generacie.

# Kosicania vysoko hodnotili  kvalitu
multizanrovych podujati (Leto v parku,
Imaginacie, The Use the City festival).
Najznamej$im podujatim sa stala Biela
noc.

# Takmer 90 % respondentov by akcie
EHMK  urcite
priatefom a znamym.

odporucilo  svojim

Ekonomické prinosy EHMK
# Akcie EHMK dosiahli v rokoch 2012 a

2013 celkova navstevnost’ priblizne
800 tis.  navstevnikov ~ (domacich a
zahrani¢nych).

# V suvislostt s aktivitami EHMK minuli

navstevnici v Kosiciach v rokoch 2012 a
2013 priblizne 37 mil. €.

# Celkovy ekonomicky prinos vydavkov
turistov v suvislosti s EHMK v rokoch
2012 a 2013 pre Kosicky kraj vo forme
prirastku regionalneho hrubého produktu
odhadujme na 22 mil. €, ¢o predstavuje
v obdobi trvania projektu  zvySenie
pracovnych miest v kraji priblizne o 500

pracovnych miest.

# Realizaciou projektu sa v Kosiciach
zrekonstruovala alebo postavila nova
kultdrna  infrastruktira v hodnote
priblizne 60 mil. € Tieto investicie
prispeli  k  regionalnemu  hrubému
produktu Kosického kraja priblizne
sumou 38 mil. € a priniesli kratkodobo
priblizne 770 pracovnych miest.

# Celkovo  vydavky projektu  Kosice
EHMK tvorili priblizne 100 mil. € co



prispelo k tvorbe regionalneho hrubého
produktu Kosického kraja priblizne vo
vyske 70 mil. € v rokoch 2012 a 2013
avytvorilo na obdobie case realizacie
priblizne 1450 pracovnych miest.

# Ako najlepsie investicné projekty boli
hodnotené rekonstrukcia Doému  sv.
Alzbety a rekonstrukcia parkov v meste.

Zmena imidZu Mesta KoSice

# Takmer 80% navstevnikov v roku 2014
vnima pozitivhu zmenu imidzu mesta
Kosice. Turisti veI'mi pozitivne hodnotia
najma celkova atmosféru mesta a 'udi.

# Podobne 50% obyvatelov mesta v roku
2014 zaznamenalo pozitivhu zmenu
imidzu mesta Kosice. Hlavna zmena
nastala az v roku 2014.

# Celkovy pocet sprav o meste Kosice bol
v roku 2013 o 45% vyssi ako v roku
2011.

# Obyvatelia Kosic pocituju pozitivoiu
zmenu vyplyvajucu z projektu EHMK
najma v atmosfére a ¢iastocne

v ekonomike.

Novia ponuka kultury

# Stupol pocet obyvatelov zapajajucich sa
do aktivit projektu EHMK na sidliskach.

# Zvysila sa ponuka kultary na sidliskdch
(rozdiel 2012/2014 o 13 %).

# Najviac vnimaju zvysenie ponuky kultary
na sidliskach obyvatelia mestskych casti
KVP a Zapad.

# V roku 2014 najviac vnimaju moznost’
zapojit’ sa do aktivit tykajucich sa EHMK
obyvatelia Starého mesta (64 %), Severu
(63 %) a KVP (58 %).



Vysledky primarneho prieskumu obyvatelov a
navstevnikov a imidz mesta Kosice
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METODOLOGIA VYSKUMU

Zaverecna sprava hodnoti projekt EHMK
2013 v Kosiciach z hladiska jeho vplyvu
na obyvatelov mesta, lokalnu ekonomiku,
imidz mesta, ponuku a kvalitu umenia a
kultary, kultivaciu mesta, rozvoj kreativnych
odvetvi a pod. Rozsiahly vyskum bol
zamerany na vyhodnotenie dopadov. EHMK

2013 a uskutocnil sa pocas rokov 2012-2014.

Mesta, ktoré disponovali titulom EHMK|
vypracuvaji po skonceni svojho pdsobenia
ako hlavného mesta kultary
vplyvy
uskutoc¢nenych podujati pocas roka na mesto.

studie, aby
vyhodnotili celého projektu a
Sposob  hodnotenia si kazdé mesto tvori
zaklade

osobitnych  prvkov

samostatne  na vseobecnych
principov, ale  aj
konkrétneho mesta a charakteru projektu
EHMK. Preto neexistuje jednotna metodika
vplyvu.
v metodologickej casti opierali o vSeobecne

hodnotenia Autori sa
akceptované pristupy v predchadzajucich
studiach:

# BEuropean Capitals of Culture Policy

Group: An international framework
of good practice in research and delivery
of the of Culture

program

European  Capital

(Key
from the European Capitals of Culture
Policy Group 2009-2010),

# European Capital of Culture Research

recommendations

Programm,  University  of Liverpool:
Impacts  08:  The Liverpool = Model
(Creating an impact: Liverpool’s

experience as European Capital of Culture
2008).

Zaroven  boli  zapracované

principy
Eurépskeho modelu

pre hodnotenie EHMK (European Research

vyskumného

Model for ECoC assessment) uznaného
Eurépskou komisiou ako objektivny nastroj
na skumanie dopadov projektov. EHMK.

Medzi jeho ciele patri ziskanie maximalneho
mnozstva udajov o dopadoch EHMK, ktoré
umoznia benchmarking hostitel'ského mesta
s inymi mestami so statusom EHMK, a tym
zabezpecuji nadnarodny transfer znalosti
o rozvoji kultarnych odvetvi.

Metédy pouZité pri spracovani analyzy
Primarny prieskum

Hodnotenie  spokojnosti a zmien sa
realizovalo dotaznikovym prieskumom v
priebehu troch rokov (2012-2014). Zber
udajov bol realizovany prostrednictvom siete
vyskolenych anketarov. Cielovymi skupinami

boli obyvatelia mesta KoSice a navstevnici zo

Slovenska a zo =zahranicia. Udaje boli
zozbierané  metédou  Standardizovanych
osobnych  rozhovorov v troch rocnych

periédach na zéklade jednotnych dotaznikov,
aby bolo mozné zachytit’ zmeny po rokoch.
Dotaznikovy prieskum mal dve verzie:
eventovu a stacionarnu. Obe verzie boli
distribuované v troch farebne odlisenych
variantoch pre lepsiu orientaciu anketarov a
spracovanie dat. Biely dotaznik bol urceny
pre obyvatelov Kosic, zeleny dotaznik pre
navstevnikov zo Slovenska (mimo Kosic) a
oranzovy variant (v anglickom jazyku)
vyplnali zahrani¢nf navitevnici.

Eventovy prieskum bol realizovany priamo
na podujatiach, cielom bolo ziskat’ ddaje o
socio-ekonomickej Strukture navstevnikov,
ich nazoroch na podujatie a ich vydavkoch
suvisiacich s konkrétnym  podujatim.
Vydavky navstevnikov posluzili na analyzu
ckonomickych dopadov podujati EHMK na
lokalnu ekonomiku mesta Kosice. Na zaklade
udajov o objeme a Struktire vydavkov
navstevou

navstevnikov v suvislosti s

podujati sme odhadli, aké nové prijmy



podujatia priniesli do lokalnej ekonomiky
mesta Kosice.

Vyskum ekonomickych vplyvov ma zvlast’
velky vyznam pri otvorenych podujatiach,
ktoré su bezplatne pristupné verejnosti (tzv.
ungated events) a odohravaju sa na velkych
Biela
ciefom vyskumu je vtedy ziskat’ kvalifikovany

plochach (napr. noc). Klacovym
odhad poctu navstevnikov, ¢o sme realizovali
v pripade Bielej noci v rokoch 2012 a 2013.

Stacionarny dotaznik bol prioritne urceny pre
obyvatelov Kosic, ktorym boli polozené
otazky tykajice sa hodnotenia kultary v
meste, imidzu mesta, samotného projektu

EHMK 2013 atiez téme decentralizicie

kultdry z centra na sidliska. Vyskoleni
anketari dotazovali respondentov na Siestich
stanovistiach ~ tak, aby bol prieskum

reprezentativny velkost’ou vzorky, adresou
bydliska, vekom, pohlavim aj vzdelanim.
Dotazniky sa pravidelne zbierali pocas troch
rokov 2012-2014 na miestach: Hlavna ulica,
Terasa - OC Galéria, Kulturpark, Furca-OD
Torysa, Tahanovce - OD Mila, Nad Jazerom-
Tesco.

Celkovy pocet zozbieranych dotaznikov za
roky 2012 az 2014 je 4607, ktoré maju
dostatocnu  schopnost’ zovseobecnenia na
populaciu Kosic a vypovedaju o postojoch
k mestu, kultdare a projektu EHMK.

Tabulka 1 Eventovy a stacionarny
dotaznikovy prieskum

2012 2013 2014 2
Eventovy 977 2243 367 3587
dotaznik
Stacionarny 419 258 343 1020
dotaznik
z 1396 2501 710 4607
Sekundarny vyskum

Analyza primarnych ddajov je doplnena
sekundarnym vyskumom. Pri sekundarnom
zbere dat boli pouzité nasledujuce strategické,
analytické 1 koncepcné materialy:

# Program hospodarskeho a socidlneho
rozvoja KSK, Program hospodarskeho a
socialneho Kosice,

rozvoja  mesta

Rozpocet mesta Kosice,

4 Statistické materidly Ministerstva kultdry
SR,

# analyzy Statistického tradu SR,

& vyroéné spravy Statneho divadla Kogice,

filharmonie Kosice a

technického

Slovenske;j

Slovenského muzea za

prislusné roky.
Okrem toho boli pouzité mnohé dalsie
verejne dostupné zdroje informacii, analyzy

tykajuce sa kultary, umenia a projektov

Eurépskych ~ hlavnych ~ miest  kultdry.



1.1 STRUKTURA NAVSTEVNIKOV EHMK 2013

Vychadzame z informacii ziskanych v dotaznikovom prieskume pocas rokov 2012-2014 a
porovnavame ich s udajmi ziskanymi v prieskume z roku 2007 (Kultarny profil mesta Kosice,
Institat regionalneho a komunalneho rozvoja, TUKE, 2008). Z porovnania je zrejmé, ze
Kosice sa stali kultirne aktivnej$im a atraktivnejsim mestom, vyrazne vzrastla kultarna
produkcia 1 dopyt zo strany obyvatel'ov.

1.1.1 Charakteristika navstevnikov podujati EHMK 2012 - 2014

Mesta, ktoré ziskali titul EHMK, ponukaja Siroky a stimulujici kultdrny program, ale
skuto¢nym meradlom tuspechu je prilakanie oslovenych cielovych skupin navstevnikov. V
kI'icovom roku 2013 sa na aktivitaich EHMK zuacastnilo 4 % zahrani¢nych turistov, 26%
domacich turistov (z0 Slovenska) a 70% rezidentov (Kosi¢anov). Struktira navétevnikov
poukazuje na pomerne zdravé nastavenie narocnosti podujati — profil navstevnikov obsahuje
naroéného navstevnika, ale pri tom sa nestalo elitairskym. Zaujimavy je klesajuci podiel
studentov, ktori boli pri Starte projektu EHMK povazovani médiami za hlavnu cielova
skupinu na ukor strednej a starSej generacie. Urcite sa da konstatovat’ postupné osvojenie si
podujati vekovo star$imi zamestnancami na ukor mladsich vekovych kategérif a studentov.

Ukazovatel ekonomickej aktivity sa zameriava na odliSenie zamestnanych navstevnikov
a Studentov, pricom sa Specificky skima skupina zamestnancov v kultdrnych, resp.

kreativnych odvetviach. Podrobnejsia analyza socio-ekonomického profilu rezidentov ukazala:

Navstevnici podujati EHMK z Kosic 2012-2014:
+ Navstevnost’ bola vyrovnana podl'a pohlavia, len mierne prevazovali zeny,

+ Podrla veku prevazuje skupina 21 — 30 roc¢nych, v roku 2014 narastol podiel navstevnikov
v strednom roku 41-50 rokov z 11 % v roku 2012 na 19% v roku 2014.

#+ V roku 2014 bol program kulturnych podujati rovnomernejsie cieleny na rézne vekové
skupiny publika v meste azaroven viac cieleny na starsie skupiny obyvatel'stva
v porovnani s predchadzajiucim obdobim.

# Podiel navstevnikov s vysokoskolskym vzdelanim sa dostal zo 42% v roku 2012 az na
55% v roku 2014, co sveddci o intelektualnej naroc¢nosti realizovanych kultarnych akeii.

+ Zo zamestnancov 17 % az 20 % pracuje v kultdrnych, resp. kreativnych odvetviach.

#+ Udavany prijem na clena rodiny je u polovice navstevnikov do 500 eur (48-51 %).
Postupne sa  zvysilo percento vo vyssich prijmovych kategériach, ¢o suvisi s vys$sim
podielom zamestnancov na navstevnosti aj s celkovym rastom miezd v ekonomike.

Graf 1 Rodova Struktara navstevnikov z Kosic vybranych podujati
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Graf 2 Vekova struktira navs§tevnikov z KoSic vybranych podujati
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Graf 3 Vzdelanostna Struktira navstevnikov z Kosic vybranych podujati

100%

80% -

60% - i Vysokoskolské
20% - M Stredné

H Zakladné
20% -
o,
0% -

2012 2013 2014

Graf 4 Zamestnanie navs§tevnikov z Kosic v kreativnych odvetviach
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Graf 5 Ekonomicka aktivita nav$tevnikov z Kosic vybranych podujati
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. Graf 4 Struktara prijmov navstevnikov z Kogic vybranych podujati EHMK 2012-2014
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Navstevnici podujati EHMK mimo KoSic — zo Slovenska a zo zahrani¢iach 2012-2014:
# Pri turistoch, na rozdiel od Kosicanov, postupne mierne prevazovali muzi.

+ Najvyssie, zastipenie mala skupina vo veku 21-40 rokov, ktorej percento sa znizovalo z
88% navstevnikov v roku 2012 az na 63% v roku 2014. Navstevnici prisli cielene na
podujatie alebo navstevu spojili s inymi pracovnymi aktivitami v Kosiciach a okoli.

+ Rovnako rastol podiel navstevnikov s vyssimi prijmami.

+ Respondenti s vysokoskolskym vzdelanim tvorili priblizne 50 percent turistov.

+ Od studentov k strednej triede: vacsina respondentov v roku 2014 bola zamestnana -77 %,
z nich 21 % v kultirnych a kreativnych odvetviach. Znalost’ znacky projektu EHMK
postupne pritiahla strednt generaciu s vyssimi prijmami.

Graf 5 Rodova Struktira turistov na vybranych podujatiach
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Graf 8 Vekova Struktura turistov na vybranych podujatiach
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Graf 9 Vzdelanostna $truktura turistov na vybranych podujatiach
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Graf 10 Ekonomicka aktivita turistov

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

2012

2013

i Vysokoskolské
H Stredné

M Zakladné

2014

2014

HIné

2%

1%

6%

H DbAchodcovia

5%

2%

4%

i Studenti

54%

34%

8%

M Nezamestnani

4%

7%

4%

M Zamestnani

35%

54%

77%




Graf 11 Zamestnanie turistov v kreativnych odvetviach
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Graf 12 Prijmova Struktura turistov na vybranych podujatiach
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1.1.2 Sposob dopravy a ubytovanie turistov

Domaci navstevnici prichadzali najmid z inych miest vychodného Slovenska - z PreSova,
Sabinova, Michaloviec, Trebisova, Humenného, Popradu. Roznavy, Vranova nad Toplou a
Bardejova a Levoce. Vzdialenejsie mesta Slovenska reprezentovali navstevnici z Bratislavy
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a Ziliny. Zmenena struktdira navstevnikov sa prejavila aj v zmene sposobu dopravy v prospech

osobnej automobilovej dopravy.

Sposob dopravy slovenskych navstevnikov mimo Kosic 2012-2014:
2012 | 2013 | 2014
1. Autobus (36%) 1. Auto (52%) 1. Auto (75%)
2. Auto (34%) 2. Vlak (25%) 2. Autobus (18%)
3. Vlak (27%) 3. Autobus (22%) 3. Vlak (8%)

Zahrani¢ni turisti na akciach EHMK tvorili relativne nizky podiel, najviac z Ceskej republiky,
Polska, Nemecka, Francuzska, Rakiska, Mad'arska a Velkej Britanie. V roku 2014 pribudli aj
zamorski navstevnici, prevazne z USA. Zmenu v sposobe dopravy nastala aj u zahrani¢nych

navstevnikov, stale viac dominovala lietadlova doprava.

Sp6sob dopravy zahrani¢nych navstevnikov 2012-2014:
2012 | 2013 | 2014
1. Lietadlo (36%) 1. Lietadlo (40%) 1. Lietadlo (80%)
2. Vlak (25%) 2. Auto (40%) 2. Auto (20%)
3. Auto (21%) 3. Vlak (15%)

V odpovediach na otazku o ubytovani sa vyskytli velké rozdiely v odpovediach slovenskych a
zahrani¢nych navstevnikov. Zahrani¢ni navstevnici vo vicsej miere prespavali v Kosiciach, v
oboch kategoriach respondentov narastal pocet stravenych noci v Kosiciach. Opit’ bol
pozitivny vyvoj pocas trojrocného obdobia. V porovnani s rokom 2012 sa zvysil pocet tych,
ktor{ v suvislosti s navstevou podujatia stravili v Kosiciach noc. V roku 2012 len 50%
zahrani¢nych navstevnikov uviedlo, Ze prespalo v KoSiciach, v roku 2014 uz to bolo 91% a
prevazovali kratkodobé pobyty, 1 — 3 noci.

Graf 6 Pocet noci stravenych v KoSiciach: zahrani¢ni navstevnici EHMK 2012-2014
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Pozitivny trend vo vyuzivani ubytovania v Kosiciach bol aj u slovenskych turistov, kym v
roku 2012 prespalo v Kosiciach len 45% slovenskych turistov, v roku 2013 to bolo 82%.
Vyraznou tendenciou bolo vyhladavat’ neplatené (u pribuznych a znamych) resp. lacnejsie
formy ubytovania (hostel, internat). Rozdiel bol zaznamenany na druhej priecke. Kym v
rokoch 2012-2013 boli na druhom mieste hostel a internat, v roku 2014 bol uz na druhom
mieste penzidn, ¢o opit’ suvisi so zmenami vo vekovej a prijmovej Struktare navstevnikov,
ktor{ preferovali ubytovanie vyssiecho standardu.
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Graf 74 Pocet noci stravenych v KoSiciach: domaci navstevnici EHMK 2012-2014
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Ubytovanie: slovenski navstevnici 2012-2014:
2012 2013 2014
Iné neplatené ubytovanie Iné neplatené ubytovanie Iné neplatené ubytovanie
Hostel, internat Hostel, internat Penzion

Ubytovanie: zahrani¢ni navstevnici 2012-2014:
2012 2013
Hostel, Internat Hotel

Zmeny vo vekovej a prijmovej Struktire zahraniénych navstevnikov sa vyrazne prejavili vo
vyhl'adavanych formach ubytovania. Este v roku 2012 priblizne 20% vyuzilo neplatené formy
ubytovania, spojili navstevu podujatia s navstevou pribuznych resp. znamych alebo naopak.
V roku 2014 sa stalo normou uz len platené ubytovanie, najcastejsie v hoteli alebo penziéne.

Graf 15 Ubytovanie: zahranié¢ni nav§tevnici EHMK v roku 2012
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Graf 16 Ubytovanie: zahranié¢ni nav§tevnici EHMK v roku 2014
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1.2 NAVSTEVNOST PODUJATI A ICH HODNOTENIE
1.2.1 Navstevnost podujati podl'a Zanrov a motivacia navstevnikov

V' stacionarnom dotaznikovom prieskume sme sa respondentov pytali na to, aké formy
kultiarnych podujati a v akej frekvencii pocas roka navstevuju. VyraznejSia zmena nastala
najmd pri kategérii nové formy umenia, ¢o zodpoveda zamerom projektu EHMK. Trend
vyssej navstevnosti poukazuje na rast ponuky kultiry v tejto oblasti v meste aj rast jej
obl'ibenosti. Kosicania najviac navstevuju filmové predstavenia, co suvisi aj so Sirokou
ponukou modernych multifunkénych kin a vseobecnym vkusom. V oboch rokoch, 87%
respondentov uviedlo, ze boli min. raz za rok v kine. Film je aj Zaner, ktori konzumuju
Kosicania najpravidelnejsie, viac ako polovica respondentov v rokoch 2012 — 2014 navstivila
kino raz mesacne alebo raz stvrt’rocne. Mimoriadne zaujimavé prvenstvo ziskalo ,,umenie na
otvorenom priestore v hlavnom roku 2013. Umenie na verejnom priestranstve sa stalo
v KoSiciach dolezitym formatom, ktory umoznuje participaciu na kultarnych aktivitach velkej
skupine obyvatel'ov a navstevnikov naraz a vnasa zivot a spolupatricnost’ do mesta.

Ktoré kulturne Zanre Kosicania navStevovali najcastejsie?
2012 2013 2014

1. film 1. umenie na otvorenom 1. film

priestore

2. umenie na otvorenom 2. umenie na otvorenom
2. film
priestore ’ priestore

Graf 17 Navstevnost’ kultarnych podujati ,,umenie na otvorenom priestore (parky, ulice,...)*
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TabuPka 2 Navstevnost’ kultarnych podujati podl’a Zanra 2012 - 2014

Zaner/miesto

Navstevnost’ kultarnych podujati v roku 2012

Ix Ix 1x 1x 1x .

tyZdenne |mesacne |Stvrt’roéne | polroCne | rocne ant faz

klasicka hudba (SF) 0,68% | 3,04% | 10,14% | 13,18% | 1824% | 54,73%

populérna hudba 1,68% | 11,11% | 18,86% | 19,19% | 28,62% | 20,54%

divadlo 1,69% | 743% | 14,19% | 20,61% | 31,42% | 24,66%

film 4,68% | 21,40% | 2943% | 13,71% | 16,39% | 14,38%

literarne sit’aze a besedy 1,03% | 137% | 445% | 548% | 890% | 78,77%

miizea 0,67% | 334% | 10,03% | 12,04% | 38,80% | 35,12%

oalérie 1,01% | 336% | 11,07% | 11,41% | 33,89% | 39,26%

vystavné priestory 136% | 339% | 7,80% | 17,63% | 30,17% | 39,66%

p‘;r::tgfe r(‘;a‘zg Offhnczm) 438% | 909% | 2492% | 23,91% | 20,54% | 17,17%

nove formy umena - 135% | 1,69% | 473% | 13.51% | 29.73% | 48,99%
multizanrové

Zaner/miesto Navstevnost’ kultirnych podujati v roku 2013

klasicka hudba(SF) 115% | 345% | 977% | 8,62% | 2529% | 51,72%

populérna hudba 227% | 7,39% | 21,02% | 23,86% | 28,98% | 16,48%

divadlo 113% | 9,60% | 1525% | 1299% | 32,77% | 28,25%

film 2,84% | 21,59% | 3239% | 17,05% | 13,64% | 12,50%

literarne sut’aze a besedy 0,57% 0,57% 8,00% 1,71% | 12,00% | 77,14%

miized 0,57% | 345% | 1034% | 1552% | 35,63% | 34,48%

galérie 114% | 571% | 857% | 17,14% | 30,29% | 37,14%

vystavné priestory 229% | 343% | 10,86% | 16,57% | 29,14% | 37,71%

p‘rll‘::tgfe ‘ga‘;g Oiiriim> 571% | 18,29% | 2343% | 21,14% | 20,57% | 10,86%

nove formy umenia - 235% | 7.65% | 1235% | 10,59% | 23,53% | 43,53%
multizanrové

Zaner/miesto Navstevnost’ kultarnych podujati v roku 2014

klasicka hudba(SF) 0,38% | 038% | 1.89% | 10,61% | 1629% | 22,73%

populérna hudba 0,38% | 13,16% | 2895% | 18,80% | 21,80% | 16,92%

divadlo 0,75% | 3,00% | 1910% | 20,60% | 3596% | 20,60%

film 2,99% | 26,87% | 30,60% | 14,55% | 11,57% | 13,43%

literarne sut’aze a besedy 0,38% 0,38% 2,26% 4.89% | 17,29% | 74,81%

miizea 112% | 225% | 10,11% | 17,60% | 40,82% | 28,09%

oalérie 0,75% | 3,38% | 865% | 1617% | 38,35% | 32,71%

vystavné priestory 038% | 2,64% | 981% | 1623% | 30,19% | 40,75%

p‘rllr;etgfe ‘E;;Ey Oflfc(;m) 2,61% | 821% | 27,61% | 20,15% | 23,13% | 18,28%

nové formy umenia - 038% | 494% | 1521% | 20,53% |28,90% | 30,04%
multizanrové
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Otazka o navstevnosti roznych kultirnych Zanrov bola obsiahnuta aj v prieskume z roku
2007. Pri porovnani rokov 2007 — 2013 nastal mierny pokles navstevnosti podujati klasickej
hudby. Raz mesac¢ne navstevovalo v roku 2007 podujatie vaznej hudby 7% respondentov,
v roku 2013 o polovicu menej — uz len 3,5% respondentov. V roku 2013 uz dokonca viac ako
polovica nenavstivila ziadne predstavenie klasickej hudby. Na druhej strane vzrastla
navstevnost’ podujati popularnej hudby vd'aka zvysenej ponuke Tabacky a Kulturparku.

Graf 18 Navstevnost’ podujati klasickej hudby 2007-2013
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. Graf 19 Navstevnost’ kultarnych podujati popularnej hudby 2007-2013
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Navstevnost’ divadiel zostala na podobnej urovni, priblizne tretina respondentov navstivila
v roku 2013 divadlo aspon raz rocne. Minimalny narast bol v navstevnosti muzei (v roku 2007
oznacené ako stale expozicie), ktoré navstivilo v roku 2007 61,4 % respondentov a v roku
2013 65,5 %. Vyznamne vzrastla navstevnost’ filmovych predstaveni, ¢o suvisi s rozvojom
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multikin v KoSiciach v novych ndkupnych centrach. V roku 2007 28% respondentov

nenavstivilo ani jedno filmové predstavenie, v roku 2013 to bolo len 13%.

Graf 80 Navstevnost’ filmovych predstaveni 2007-2013
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Tabulka 3 Navstevnost’ kultirnych podujati podl’a Zanra 2007

navstevnost’ kultirnych podujati

Zaner/miesto 1xctygdenne | 1xmesalne | 1xstortrolne | 1xpolrocne | 1xrolne | ani rag
Klasicks hudba (SF) 1,3% 7,0% 11,3% 12,0% | 21,6% | 46,8%
fs(g;li‘g;z;dba 0,8% 4,8% 25,5% 191% | 18,6% | 31,1%
fﬁgg;‘ma hudba 1.8% 143% | 195% | 156% | 140% | 348%
Eﬁg;léma budba (H1. | 5, 8,2% 19,3% 24.8% | 250% | 201%
Cinohra (SD) 0,3% 4,5% 13,3% 225% | 293% | 30,1%
Cinohra (Mald scéna) | 0,2% 2,8% 8,3% 13,6% | 26,0% | 49,1%
Opera (SD) 0,3% 2.7% 6,7% 10,0% | 23,8% | 56,6%
Balet (SD) 2,8% 4,5% 67% | 17.8% | 682%
Film (Kin4) 2,2% 9,8% 16,0% 251% | 18,8% | 281%
Film (Letné kino) 4,0% 6,0% 8,0% 8,5% | 233% | 50,2%
Literarne sitase 0,2% 0,7% 4,0% 52% | 103% | 79,7%
Literirne besedy vS] | 03% 0,8% 2,3% 4,5% 9,8% | 82,2%
Literarne besedy - A] | 0,3% 1,0% 3,3% 4,0% 7,5% | 83,9%
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Stile exp. 0,8% 2,3% 6,5% 145% | 37,3% | 38,6%
Vystavy zaht. 0,3% 1,7% 6,7% 171% | 29,0% | 453%
umelcov

Vystavy fotogr. 0,2% 1,8% 5,3% 11,1% | 285% | 531%
gﬁneme na kolesich 0,3% 0,8% 2,8% 35% | 203% | 72,0%

Zdroj: ,,Kultiirny profil Mesta Kosice, TUKE, 2008

S prieskumom v roku 2007 nevieme porovnat’ udaje o navstevnosti novych foriem umeni —
multizanrovych, ked’ze takd moznost’ este ani nebola v prieskume respondentom ponuknuta.
Pri kateg6rii ,,umenie na otvorenom priestore” mozeme porovnat’ udaj s predstaveniami
popularnej hudby na ulici, kde boli vysledky navstevnosti nizsie v roku 2007. Sticasnu ponuku
vieme vyborne porovnat’ s nenaplnenym dopytom v roku 2007podla otazky ,,Ktoré kultirne
aktivity obyvatelom Kosic najviac chybaju“. Az 54,5 % oznacilo moznost’ ,,poulicné umenie®,
ktorého rozvoj v Kosiciach priniesol projekt EHMK. Dopyt Kosicanov nebol naplneny
po kvalitnejich predstaveniach popularnej hudby, tanecnych predstaveniach, po vystavach
a po podujatiach sicasného umenia a multimedidlnych projektoch. Zda sa, ze podujatia
EHMK zamerané na nové formy umenia mohli tito medzeru v dopyte uspokojit’.

Graf 91 Kulturne aktivity, ktoré obyvatel’om Kosic najviac chybali v roku 2007 (v %)

Viac vystav umeleckych fotografii
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Viac baletnych predstaveni zahrani€nych baletnych
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Viac opernych predstaveni zo slovenskych divadiel a
zo zahranicia

Viac koncertov SfK so zahraniénymi interprétmi

Viac koncertov popularnej hudby so zahrani€énymi
interprétmi

Interdisciplinarne projekty

Pouli¢né umenie
Multimedialne aktivity

Sucasné umenie

Zdroj: ,,Kultiirny profil Mesta Kosice”, TUKE, 2008

Dévody na navstevu podujati v rokoch 2012 - 2014 sa zmenili, projekt EHMK teda ovplyvnil
navstevnikov. V stacionarnych dotaznikoch respondenti mali uviest’ tri hlavné dovody, preco
navstevuji podujatia. EHMK. V rokoch 2012- 2014 sa poradie hlavnych dévodov vyrazne
nemenilo. V roku-2013 kulminoval efekt novosti a bezplatnej kulttry. Potesitelny je etapovy
rast faktorov stravit’ vol'ny cas s priatel'mi, zazitok a potesenie a blizkost” k bydlisku. Pomerne
ddlezitym dévodom bol vol'ny vstup, co evokuje otazku, do akej miery su Kosicania ochotni v
buduicnosti platit’ za kultarne podujatia.
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Aké st hlavné motivy pre navstevu kultirnych podujati EHMK?

1. MoZnost’ ako stravit’
voPny Cas s priatePmi

1. Je tu nieco nove 1. Kvéli zazitku, poteSeniu

2. Kvoli zazitku, 2. Kvoli zazitku,
. . 2. Bolo to zadarmo v .

poteseniu poteseniu

3. MozZnost’ ako stravit’

3. Bolo to zadarmo > - x . 3. Je to nieco nové
vol’ny Cas s priatel’mi

Graf 10 D6vody, preco respondenti navstivili v rokoch 2012 — 2014 podujatia EHMK
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Jeto nieCo  Mohol Bolo MozZnost  Blizkost Kvoli  Presveddili
nové somistajs zadarmo ako stravit podujatia zaZitku, ma
detmi volny ¢as s k bydlisku poteseniu priatelia
priatefmi

Otazka o motivacii sa da postavit’ aj opacne — preco nenavstevujem podujatia EHMK?

Graf 23 Dévody preco respondenti nenavstivili v rokoch 2012 — 2014 podujatia EHMK
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vstupné dopravy, cestovaniado dostatok  sao kultdru cas zaujmy ako
parkovania centra je prilis informacii o kultdra
dlhy kultdrnom
diani

Najcastejsie argumentovali nedostatkom casu a inymi zaujmami ako kultdra. To zavis{ na
individualnych preferenciach, ktoré sa len mierne daju ovplyvnit’ zo strany usporiadatelov.
Zaroven vsak rastol pocet respondentov, ktori ako dévod uvadzali nedostatocné informacie,
¢o poukazuje na rezervy v marketingovej komunikacii a neda sa vysvetlit' iba nezaujmom
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obyvatelov. Zaujimavy je postupny pokles faktora drahé vstupné az medzi malo podstatné
dévody neucasti na podujatiach.

Nedostatok informacii o kultirnom diani ako ddlezity faktor nedcasti moézeme konfrontovat’
s otazkou zameranou na informacné kanaly: ,,Odkial ¢erpate informacie o podujatiach, ktoré
vznikli v ramci EHMK?* Hlavnym nositel'mi informacii o aktivitich EHMK boli billboardy,
letaky, spociatku aj miestna TV, tlac¢ a radio. Internetové portaly boli najaktivnejsie sledované
pocas roka 2013 (visitkosice.sk a Kosice2013.sk). Najvyraznejsou zmenou je vSak percentualny

narast priatelov ako zdroja informacii, ¢i uz ustnym podanim alebo cez socialne siete (v roku
2012 22%, v roku 2013 20%, v roku 2014 36%). Naopak, tla¢, TV a radia sa dostali do ulohy
minoritného zdroja informacii.

Graf 24 Zdroje informacii respondentov o podujatiach EHMK 2012-2014
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Porovnanie s rokom 2007 poukazuje na vel’ka zmenu v pripade obyvatelov mesta. Udinnost’ a
struktdra informacénych kanalov bola prirodzene v nieCcom ina u navstevnikov zijacich mimo
Kosic — este vyssi bol podiel priatelov ako zdroja prostrednictvom socialnych sieti a Gstneho
podania a naopak, nizka ucinnost’ letdkov a billboardov.

Ktoré podujatia putali najvacsiu pozornost’ a stali sa najlepsimi znackami projektu EHMK?

O ktorych velkych podujatiach EHMK boli 1. Biela noc
obyvatelia KoS$ic najlepSie informovani a ktoré 2. Leto v parku

najcastejSie navstevovali? (2012-2014) 3. Imaginacie
4. Use the city festival

Pocas rokov 2012 az 2014 najvicsia skupina respondentov navstivila akcie Biela noc, Leto
v parku, Imaginacie a Use the city Festival.. Najmenej zndme a navstevované akcie boli Mesiac
autorského citania a Moonride, ¢o vyplyva aj z odlisného zamerania na $pecifické cielové
skupiny. V dotaznikovom prieskume respondenti mali moznost’ oznacit’ jednu z troch
moznosti: ,,Pocul som o tejto akcii®, Zucastnil som sa tejto akcie®, ,,Nepocul som o takej
akeii®.
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Graf 25 Navstevnost’ a informacie o nosnych podujatiach EHMK 2012 - 2014
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# Pocas celého trvania vyskumu bola vyrazne najnavstevovanejSou akciou Biela noc. Tieto
vysledky su v sdlade s tym, Ze ide o najvicsie a najatraktivnejsie podujatic EHMK, ktoré
sprevadza aj najvicsia informacna kampan. Aj dalsie tri vel'ké podujatia (Leto v Parku,
Imaginacie, Use the City festival) mali narast acastnikov.

# Leto v Parku v roku 2012 az 35% respondentov nepoznalo, v roku 2014 to bolo uz len
24%.

# O festivale Use the city v roku 2012 az 62 % respondentov nepoculo, v roku 2014 to bolo
uz len 40 %.

# Pri podujati Imaginicie bol trend este priaznivejsi. V roku 2012 az 57 % respondentov
podujatie nepoznalo, v roku 2014 to bolo menej ako 30 %.

Respondentov nasho prieskumu sme sa pytali, ¢i vedia o tom, ze akcie EHMK sa konali/
konaji aj mimo mesta Kosice — v obciach a mestach vychodného Slovenska. Len 20% vedelo
v roku 2012 o aktivitich mimo Kosic, vroku 2013 znalost’ narastla nad 30 percent.
Najznamejsie akcie so znackou EHMK boli Abovské slavnosti, Bitka o Rozhanovce, Dni
mesta Budimir, Imaginacie Levoca, Imaginacie Presov, Sklena pani a Dobsina.
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1.2.2 Postoje ku kulture a jej vhimanie obyvatel'mi mesta

Vnimanie kultiry podPa zamestnania v kultirnych a kreativnych odvetviach

#+ Pracujici v kultarnych a kreativnych odvetviach viac stotoziuju kultiru s estetikou

prostredia, maju blizsie k alternativnej kultire a viac sa distancujd od hlavného pradu
kultary ako ostatni obyvatelia.

Kultira je mnohovyznamovym pojmom, a preto je dolezité vediet’, akym sposobom
obyvatelia kultdru definuji sami pre seba. Respondenti mohli pri tejto otazky oznacit’ nakolko
vnimaji uvedeny zaner ako kultdru v rozpiti od 1 — 5. (1 uréite ano, 5 urcite nie). V tomto
pripade stipce st tym niZsie, ¢im viac respondentom konvenuje definicia kultdry.

Predpokladame, Ze pracujuci v kultirnych a kreativnych odvetviach by mali mat’ blizko k
projektu EHMK a vyssie naroky na kvalitu, ked’Ze je to ich profesionalna oblast’ zaujmu. Asi
nie je prekvapujuce, ze viac stotozfiuju kulturu s estetikou prostredia (architektira, parky,
cistota prostredia mesta...), maju blizsie k alternativnej kultare a viac sa distancuji od hlavného
pradu kultary ako ostatni obyvatelia.

Graf 26 Vnimanie kultury podPa zamestnania v kultirnych a kreativnych odvetviach 2012 —
2014
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M Ludia pracujuci v kreativnych alebo kultirnych odvetviach
M Pracujuci mimo kreativnych alebo kultdrnych odvetvi
1.2.3 Spokojnost s podujatiami EHMK

Hodnotenie kvality kultirnych podujati podPa Zanrov:

+ Prevazuje pozitivne hodnotenie kvality.

+ Najvyssie hodnotenie maji multizainrové podujatia.
+ Takmer 90% respondentov by odporucalo navstevovat’ priatelom podujatia EHMK

Kvalita kultirnych podujati sa hodnoti expertnym pristupom alebo nazormi navstevnikov.
V stacionarnom dotazniku mali respondenti ako navstevnici podujati moznost’ vyjadrit’
spokojnost’ znamkou od 1 (mimoriadna) po 5 (nespokojnost’). Vsetky kultirne akcie EHMK
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mali priemernd znamku medzi 2 a 3, ¢o je skor pozitivhe hodnotenie. Vo vsetkych troch
rokoch boli najpozitivnejsie hodnotené multizanrové podujatia. Hodnotenie nie je nutne
zalozené na skutocnej navsteve podujatia, a preto nizsie hodnotenie méze byt’ aj odrazom
nezaujmu o typ podujatia.

TabuPka 4 Priemerna spokojnost’ s kvalitou kultarnych aktivit 2012-2014

hudba hudba literata divadlo a| film - film - fot 6
klasicka popularna cratural  anec tradi¢ny | festivaly otogratia
2007 2,18 2,46 2,60 2,43 2,71 - 2,87
2012 2,43 2,32 2,77 2,27 2,27 2,54 2,61
2013 2,65 2,55 3,02 2,63 2,46 2,49 2,68
2014 2,57 2,39 2,76 2,22 2,49 2,50 2,60
multi- predstavenia o . Iy s priemerna
9 . R tradicné | nové | sicasné | muzea a .
Zanroveé na verejnych festi : g o znamka za
Bt : . estivaly | festivaly | umenie | galérie
podujatia | priestranstvach rok
2012 2,07 2,13 2,51 2,30 2,52 2,23 2,38
2013 2,14 2,23 2,80 2,32 2,59 2,42 2,54
2014 2,20 2,25 2,62 2,30 2,54 2,35 2,45

Potvrdila sa spokojnost’ s predstaveniami na verejnych priestranstvach a s novymi festivalmi.
Najvicsie vykyvy v spokojnosti boli v hodnoteni divadla a tanca, tradicnych festivalov
a literatary. Porovnanie vysledkov s prieskumom v roku 2007 neprinasa zmenu v priemernom
hodnoteni kultarnej ponuky. Nastal vsak posun v pozitivnom hodnoteni novsej ponuky
multizanrovych a festivalovych podujati spolu s podujatiami na verejnych priestranstvach

Graf 27 Spokojnost’ respondentov s kvalitou kultiirnych aktivit v Ko$iciach 2012-2014
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1V roku 2008 bola v dotazniku uvedend moznost’ Divadlo-¢inohra a Divadlo-balet, uvedené ¢islo je priemer za
obe kategorie.
2V roku 2008 sa v dotazniku pytali na kvalitu vystavy fotografii v mazeach a galéridch.
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Nastavenie kvality a narocnosti podujati sa da odvodit’ od hodnotenia narocnejsich
navstevnikov — posobiacich v kultdrnych a kreatfvnych odvetviach. Tato skupina hodnoti
kvalitu kultarnych akcif vyssie ako zvysok populacie. To plati o véetkych Zanroch s vynimkou
tradicnych festivalov.

Graf 28 Spokojnost’ respondentov pdsobiacich v kultarnych akreativnych odvetviach
s kvalitou kultarnych aktivit v Kosiciach 2012-2014
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Nové podujatia vyznievaju este pozitivnejsie na zaklade hodnotenia navstevnikov na
konkrétnych podujatiach (Moonride, Biela noc, Leto v Parku a pod.). Dalsi pohl'ad na
spokojnost’ navstevnikov s aktivitami EHMK sme zist'ovali cez analyzu spokojnosti
s vybranymi podujatiami. V roku 2012 az 2014 sa spokojnost’ stale zvysovala - od 2,08 az po
vynikajice hodnotenie 1,58 (Skala hodnotenia znamok 1-5).

Najlepsie znamky v roku 2012 a v roku 2013 ziskalo podujatie Mesiac autorského c¢itania (1,5-
1,7), hoci vo vseobecnom prieskume boli podujatia v oblasti literatury hodnotené horsie.
Vynimkou vo vseobecne pozitivhom hodnoteni bol Moonride (znamka 3,0 v roku 2012), a
v roku 2013 StreetArtCommunication (znamka 3,0).

Graf 29 Spokojnost’ s vybranymi podujatiami EHMK v rokoch 2012 a 2013
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Graf 30 Spokojnost’ s vybranymi podujatiami EHMK v roku 2014
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Znakom spokojnosti s podujatiami je odporicanie pre priatefov navstivit’ ich tiez. Nazory
respondentov boli pocas troch rokov velmi podobné - takmer 90% respondentov by akcie
EHMK urcite odporucilo svojim priatelom a znamym.

Graf 31 Odporucite priatel’om akcie EHMK? 2012 — 2014.
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1.3 IMIDZ MESTA V SUVISLOSTI S EHMK
1.3.1 ImidZ mesta - Teoretické vychodiska

V odbornej literature sa najcastejsie uvadzaju dva odlisné pristupy, ktoré hodnotia imidz mesta
z roznych aspektov. Autorom prvého pristupu bol v 60. rokoch minulého storocia vyznamny
teoretik a predstavitel environmentalneho urbanizmu Kevin Lynch. Koncepciu o vytvarani a
usmernovani aktivit veducich k tvorbe vhodného imidzu mesta zosumarizoval v knihe ,, The
Image of City”’, kde zdoraznil najma kritérium tzv. imageability [1] a konkrétnu podobu mesta
rozclenil do troch zloziek: identita, Struktara a viznam. [2]

Druhy, marketingovy pristup, predstavuje rozsiahlejsi zaber hodnotenych atribatov. Pod
imidzom mesta (Kotler a kol. 1999), moézeme rozumiet’ ,,subor subjektivnych nazorov, idei a
pocitov, ktoré maju ludia z miesta. Kazdy imidz reprezentuje simplifikiciu obrovského
mnozstva asociacii a parcialnych informacif suvisiacich s miestom. ... je osobnou percepciou
miesta, ktora sa moze lisit’” od cloveka k cloveku.” 3]

Vytvaranie imidzu miesta nevyzaduje priamo existenciu urcitych zazitkov, skusenosti viazucich
sa k nemu. Subjektivne si vytvarame predstavu na zaklade sprostredkovanych informicii,
sprav, ¢i rozhovorov aj bez priamej navstevy. Takto vytvarané individualne hodnotenia mesta
so sebou prirodzene nesu aj potencialne riziko negativnheho vnimania tzemia, ¢i nespravne
pretvorenie dlhodobého pozitivneho obrazu [1]. Podla cielovych skupin rozpoznivame dva
typy imidzu:

A) Interny imidz mesta (city self-image) — tento typ si kreuju obyvatelia konkrétneho
mesta o mieste ich bydliska. Tato skupina ma najintenzivnejsi vzt'ah k Gzemiu, ¢i uz na
zaklade priamej interakcie alebo prostrednictvom tretich osob. [1]

B) Externy imidz mesta (external city image) — tento typ si vytvaraju obyvatelia inych
miest, ktori vSak disponuju urcitymi informaciami, pocitmi veducimi k tvorbe obrazu
o danom mieste na zaklade priamej interakcie s uzemim alebo cez sprostredkovatela.

Vnimanim mesta sa konstruuje obraz neustile doplnovany o nové informacie, ktoré drzia
spomienky na minulé skusenosti a prinasaji emocie, pocity, vyznam a identitu. Mesto by mali
prezentovat’ vlastnosti ziskané z praxe uzemného planovania a urbanizmu [3]:

o Legibility — ¢itatel'nost’ - obyvatelia ¢i navstevnici musia byt schopni, podobnym sposobom
Pahko "¢itat™ mesto, ¢o je vysledkom aktudlneho planovacieho procesu, ktory znamena,
Ze porozumenie a organizovanie informacif a orientacia v mestskej krajine s jednoduché.

o Imageability — obrazotvornost’ - ciefom je vyprovokovat’ vyrazny obraz vnimania pre
externého pozorovatela. K tomu prispieva vizualna stranka, ale tiez premyslena
konstrukcia a zmysel pre identitu, ktoré je mesto schopné generovat’.

o Liveability — vhodnost’ na byvanie - pojem je spajany so schopnost’ou miest podporovat’
dobra kvalitu Zivota, vysoky standard byvania, prostrednictvom kvalitativnych mestskych
sluzieb a infrastruktary.
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1.3.2 Zmeny v imidZi mesta KoSice podl'a ciel'ovych skupin

+ Hodnotenie zmenu imidZu mesta v suvislosti s EHMK obyvatel’mi Kosic:
2012 | 2013 \ 2014
pozitivha zmena 60% pozitivna zmena 70% pozitivna zmena 75%
odpovedi odpovedi odpovedi

+ Zmena imidZu mesta u ostatnych Slovakov a v zahrani¢i podPa Kosi¢anov: viac ako
40% Kosicanov veri v zlepsenie imidzu.

+ Zmena imidZu mesta podPa navstevnikov: skoro 80% turistov v roku 2014 vnima
pozitivhu zmenu imidzu mesta Kosice.

Eurdpske hlavné mesto kultury nie je pre mesto len ,,jednym z projektov®. Predchadzajice
skusenosti inych miest dokazuju, ze EHMK ma potencial menit’ imidZz mesta. Stacionarny
dotaznik bol cieleny na zaznamenanie zmeny imidzu Kosic v suvislosti s projektom EHMK
2013. Vplyv bol vel'mi pozitivny - vroku 2012 vnimalo pozitivhu zmenu okolo 60%
Kosicanov, v roku 2013 vyse 70% a v roku 2014 viac ako 75%.

Graf 32 Zmena vnimania imidZu mesta Kosice jeho obyvatePmi 2012 — 2014.
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Myslia si Kosicania, ze sa pozitivne meni vnimanie imidZu mesta u ostatnych obyvatel'ov
Slovenska? Respondenti predpokladaji, ze ostatni obyvatelia Slovenska zacinaju vnimat
mesto Kosice v pozitivnejsom svetle. V roku 2014 az 43% respondentov oznacilo, ze sa podl'a
nich vnimanie mesta u ostanych Slovakov zlepsuje. Podobné optimistické posudzovanie plati

aj o imidzi v zahranici.

Graf 33 Ako si myslite, Ze sa meni imidZ mesta u ostatnych Slovakov 2012 — 2014.
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Navstevnici Kosic registrovali tiez zmenu imidzu, v roku 2014 vnimalo pozitivhu zmenu
takmer 80 percent navstevnikov Kosic, ¢o je ovela vyraznejsie ako predpokladaju Kosicania.
Pozitivny obrat je mozné pripisat’ intenzivnejsiemu zaujmu zahranicnych médii v roku 2013,
ukonceniu investi¢nych projektov a sustredeniu hlavnych podujati do druhého polroka 2013.
V kazdom pripade, da sa jednoznac¢ne hovorit’ o prelome vo vnimani mesta jeho

navstevnikmi.

Graf 34 Vnimanie imidZu mesta KosSice turistami 2012 — 2014.
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Nasledujuca analyza posudzuje vaimanie zmeny imidzu mesta Kosic podla vybranych socio-
ckonomickych kritérii cielovych skupin obyvatel'ov. Prevazne pozitivne zmeny v suvislosti s
titulom EHMK vnimaju vsetky skupiny respondentov, ale intenzivnejsie zeny v porovnani
s muzmi, respondenti s vysokoskolskym vzdelanim a pracujici v kulturnych a kreativnych
odvetviach. Typ ekonomickej aktivity nie je kPai¢ovym faktorom rozdielneho vnimania. Co je
vsak zaujimavé, medziro¢na zmena poukazuje na vyrazny narast podporovatefov na strane
dochodcov a naopak pokles podpory u studentov.
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Graf 35 Vnimanie zmeny imidZu mesta podl'a vzdelania - 2014
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Graf 36 Vnimanie zmeny imidZu mesta podl’a pohlavia — 2014
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Graf 38 Vnimanie zmeny imidZu mesta podl’a ekonomickej aktivity - 2014
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1.3.3 Genius loci KoSic podl'a r6znych ciel'ovych skupin

+ Aké st Kosice podPa Kosi¢anov 2012-2014:
Pozitivne: su historické, naklonené kultire a vzdelaniu,

Negativne: nie su Cisté, bezpecné, svetozname, ani pokrokové

+ Tri najlepsie veci a tri najhorsie veci v KoSiciach:
Najlepsie: centrum + pamiatky + Dom sv. Alzbety a I'udia,
Najhorsie: Lunik IX, cesty, verejna doprava, bezdomovci.

V' prieskume sme sa pytali respondentov, aké vlastnosti prisudzuji Kosiciam. Ku
vlastnostiam respondent priradil kladnd, neutralnu alebo zapornd hodnotu. Najcastejsie kladné
vlastnosti prisudzované Kosiciam v prieskume v roku 2013 boli: Kosice ako mesto historické,
zaujimavé, naklonené kultire a naklonené vzdelaniu. Na opacnej strane bolo najcastejsie, ze
mesto nie je Cisté, svetozname, bezpecné a pokrokové. Za dva roky nastali v nazoroch
obyvatelov dolezité zmeny - povazuju Kosice za viac naklonené kulture. Su sice historické,
ale zaroven viac povazované za pokrokové a svetozname - mesto tak v roku 2014 oznacilo
viac ako 40% respondentov, co je priblizne o 20% viac ako v roku 2012. Tieto vysledky je
mozné povazovat’ za dolezity uspech projektu Kosice EHMK vo vztahu k tvorbe
a posilnovani imidzu mesta Kosice a sebavedomiu jeho obyvatelov.

Graf 39 Aké su Kosice podPa Kosicanov — 2012 a 2014
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Obrazok 40. NajcastejSie privlastky Kosic od Kosi¢anov v rokoch 2012 — 2014

Najlepsie a najhorsie veci: Podobne, otvorené otazky umoznili identifikovat’ 3 najlepsie a 3
najhorsie veci na Kosiciach. Najcastejsie boli ako najlepsie na Kosiciach menované centrum +
pamiatky + Dom sv. Alzbety a ludia. Naopak, ako najhorsie obyvatelia menovali sidlisko
Lunik IX, cesty, verejni dopravu, bezdomovcov, Roémov a kriminalitu. Po roku 2012
respondenti spontanne pridavali aj privlastky tykajuce sa kultury a divadla, atmosféru,
zivotaschopnost’ mesta a jeho T'udi.
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Obrazok 41. Tti najlepsie veci na KoSiciach v roku 2012
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Obrazok 44 Tri najhorsie veci na KoSiciach v roku 2014
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Maju turisti na mesto iny nazor ako Kosicania? Navstevnici mali uviest’ dva privlastky, ktoré
im spontanne napadnu v suvislosti s Kosicami — prevazovali tie pozitivne a ¢asto podobné
s hodnotenim obyvatelov Kosic: pekné, historické, zaujimavé, priatel'ské...

Turisti vSak uvadzali aj celkom iné, osobité privlastky - kreativne/tvorivé, komfortné, ¢arovné
a pod. Zaujimavym rozdielom medzi vyjadreniami Kosicanov a turistov bolo to, ze turisti
casto oznacovali Kosice za priatel'ské mesto — ¢o je inou formulaciou pre I'udi uvadzanych
obyvatelmi Kosic. Tato hodnota mesta je vel'mi dolezita pre jeho d’alsi rozvoj. Vyznamnym
posunom v roku 2014 bolo, ze do popredia zacalo vystupovat’ oznacenie mesta ako
Hkultdrne® a ,,zaujimavé®. Tieto vyjadrenia su konkrétnejsie a akcentuji plnenie cielov
projektu Kosice EHMK — zmenit’ vnimanie mesta.

Obrazok 40. Najcastejsie privlastky Kosic od turistov v roku 2012.
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Hodnotenie Kosic domacimi a zahrani¢nymi navS§tevnikmi 2012-2014:
+ Slovenski navstevnici - najlepsie hodnotenie no¢nému zivotu - barom a klubom v meste,
celkovej atmosfére mesta a moznostiam nakupovania.

+ Zahrani¢ni navsStevnici - najlepsie hodnotili bezpecnost’, restauracie a celkovu
atmosféru.
+ Obidve skupiny stile viac chcu navstivit’ kultirne podujatia v Kosiciach v budicnosti.

Nasledujuca analyza porovnava hodnotenie Kosic domacimi a zahranicnymi navstevnikmi.
Rozne aspekty mesta si hodnotené znamkou od 1 do 5, pricom 1 bolo najlepsie a 5 najhorsie
hodnotenie. Slovenski navstevnici prisudili najlepsie hodnotenie no¢nému zivotu - barom
a klubom v meste, celkovej atmosfére mesta a moznostiam nakupovania, navstevnici
zo zahranic¢ia najlepsie ohodnotili bezpecnost’ v meste, restauracie a celkovi atmosféru.
Rozdiely v hodnoteni vyplyvaju z osobitych skusenosti, ktorymi disponuju turisti, schopni
mesto ohodnotit’ z nadhl'adu a pri porovnani s ich domacim mestom, resp. inymi mestami
v inych krajinach.

Doélezita je vsak casom pozitivha zmena u oboch skupin navstevnikov. Domaci turisti stale
pozitivne hodnotili celkovi atmosféru, I'udi a moznosti nakupovania, inak zostali k mestu
kriticki. AvSak zahrani¢ni navstevnici v roku 2014 boli ku Kosiciam nakloneni po vsetkych

strankach a mimoriadne dobre hodnotia aspekty atmosféry, I'udi, bezpecnosti aj restauracii.
Slovenski navstevnici zostali ku Kosiciam podstatne kritickejsi.

Graf 42 Hodnotenie réznych aspektov mesta turistami — 2012 a 2014.
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Kvalita podujati mohla/nemusela vyvolat’ u navstevnikov zdujem prtist’ aj na iné podujatia.
Prevazna vicsina domidcich a zahranicnych turistov odpovedalo kladne, vo vic¢sej miere

domaci turisti, pravdepodobne vzhl'adom na vzdialenost’.

Graf 43 Planujete v budicnosti navstivit’ podujatia EHMK v KoSiciach? - 2012
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Graf 43 Planujete v budicnosti navstivit’ podujatia EHMK v Kosiciach ? - 2014
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1.3.4 Analyza vyvoja poctu sprav o KoSiciach prostrednictvom médii

Informovanie médif o Kosiciach bolo vyrazne ovplyvnené projektom EHMK. Medialne
spravy o Kosiciach podla jednotlivych mesiacov za roky 2011- 2013 boli zadelené do 4
hlavnych skupin:

e Umenie a EHMK

e ImidZ mesta

e FEkonomika

e Infrastruktira

Narast poctu clankov o Kosiciach je evidentny vo vsetkych skupinach, ale najviac a vyrazne
pribudli v kategériach umenia a EHMK a imidzu mesta Témy EHMK zisadne zasiahli
medialny priestor a dostali sa do centra diania, ¢o sveddi o tom, Zze mesto projektom Zilo,
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kultara a projekt sa stali témou diskusii s rozsirenim na tému mesta Kosice, jeho charakteru a
budicnosti.

Nasledujuci graf prezentuje vyvoj sprav po Kosiciach podl'a kategérii pocas 3 rokov.

Graf 44 Vyvoj poctu sprav o meste Kosice podla tém
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Mesacné porovnania potvrdzuji najviac sprav pri nastupe projektu v januari 2013, ked’ sa stal
titulkovou spravou a predmetom aj eruptivnych diskusii. Priemerne sa pocet sprav pohyboval
v rozmedzi od 100 do 200 ¢lankov uverejnenych v ramci jedného mesiaca. Média mali o tému
pocas troch rokov stipajuci zaujem. Umenie, kultira a samotny projekt EHMK zabrali
podstatne viac medialneho priestoru ako zvycajne. Zaver roku 2013 zostal medialne slabo
vyuzity, hoci poskytoval zaujimavi moznost’ uzavriet’ rok 2013 s vicsou medialnou odozvou
o Kosiciach.

Graf 45 Vyvoj poctu sprav o meste Kosice — Téma umenie a EHMK
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1.3.5 Zavery primarneho prieskumu

Dotaznikové prieskumy realizované v rokoch 2012 - 2014 ukédzali vyrazni zmenu v
pozitivnom vnimani imidZu mesta Kosice v suvislosti s aktivitami realizovanymi v ramci
projektu EHMK 2013. Pozitivie zmeny celkového imidzu Kosic su skor sekundarne vyvolané
projektom EHMK ako jeho vseobecnym kladnym hodnotenim. Projekt EHMK sa stal
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vyznamnym stimulom nielen pre vyraznejsie zakomponovanie kultiry a umenia do zivotného
$tylu Kosicanov vratane rozvijania vlastnych kreativnych aktivit, ale priniesol zvyseny zaujem
o dianie v meste u Kosi¢anov aj navstevnikov Kosic. Projekt pohol atmosférou mesta, zvysil
sebavedomie jeho obyvatel'ov a priniesol aj ekonomické impulzy (restauracné a hotelové
sluzby, vyvolané sikromné investicie v okoli kulturneho diania) v §irSom centre mesta
a Ciastocne aj v okrajovych castiach. Pozitivne vnimanie nebolo pritomné na zaciatku projektu
v roku 2012, kedy respondenti skor predpokladali maly alebo Ziadny vplyv projektu EHMK na
imidZ mesta. Aktivitami projektu sa situacia postupne menila v rokoch 2013-2014.

Obyvatelia Kosic povazuju svoje mesto za historické, zaujimavé a atraktivne, ¢o mozno
oznacit’ za aspekty popisujice interny imidz mesta. Projekt EHMK priniesol rozsirenie
interného imidzu o d’aldie dva podstatné prvky - pokrokové a svetozname. Prave tieto dve
zlozky zaznamenali najvyraznejsi pozitivny narast medzi rokmi 2012 a 2014. Navstevnici
mesta priradili mestu pestrejsiu paletu charakteristik ako jeho obyvatelia. Vo vsetkych rokoch
prevladali vyjadrenia ako pekné, historické a priatel'ské. V roku 2014 vystapili do popredia
charakteristiky ako kultirne a zaujimavé, aj celkova atmosféra mesta, ktora sa dostala do
centra externého imidzu mesta Kosice.

Dotaznikové prieskumy priniesli zaujimavé posolstvo o priaznivcoch projektu EHMK
v Kosiciach aj medzi navstevnfkmi. Pred rokom EHMK si zmeny vyvolané kultirou
aumenim osvojili najmd mladi Tudia, ktori stali pri zrode kultdrnej premeny mesta a az
nasledne sa projekt stal predmetom zaujmu strednej a starSej generacie, sistym ubytkom
podpory na strane mladych. Da sa povedat’, Kosice zazili rychlu generac¢nu erupciu, ktora
zmenila atmosféru mesta a pozitivne zasiahla do jeho interného aj externého imidzu. Mozno
projekt  EHMK nema vSeobecne rozsiahlu pozitivnu odozvu, ale prostrednictvom
uskutocnenych aktivit v kultare stapol kladny obraz mesta v oc¢iach svojich obyvatelov. Mesto
zaroven zvysilo svoj respekt ako zivé a pulzujice mesto, neodvolavajice sa len na historické
centrum, ale jeho novd sucasnd atmosféru spocivajucu v jeho F'udoch. Mesto je schopné aj
nad’alej vytvarat’ silny imidz.

Informacie v tejto sprave by mali posluzit’ ako analyticky podklad pre vytvorenie konkrétnej
stratégie pre pokracovanie budovania atraktivneho brandu mesta tak pre jeho obyvatel'ov, ako
aj navstevnikov. Hodnota imidZzu sa projektom EHMK vyrazne zvysila a tato praca by mal
pokracovat’ d’alej.
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2 POSUDZOVANIE EKONOMICKEHO DOPADU - TEORETICKE

VYCHODISKA

Posudzovanie ekonomického dopadu je
jednym z hlavnych nastrojov, ktory je
mozné  vyuzit naodhad  celkového
ekonomického vplyvu kultarnych aktivit,
pripadne investicii. Tato metodoldgia
sa Siroko vyuziva v réznych oblastiach
od vladnych ~ vydavkov na  podporu
urcitého priemyselného odvetvia,
sukromnych ¢i verenych investicnych
projektov  rézneho vyznamu  az
po hodnotenie prinosov §portovych, alebo

kultarnych podujati.

Metodolégia posudzovania ekonomického
dopadu umoznuje merat’ celkovy efekt
dodato¢nych ekonomickych aktivit

v urcitom regione na zvysenie produkcie,

V praxi existuje niekolko  pristupov
k hodnoteniu verejnych projektov, k akym
patria aj kultarne, ¢i $portové podujatia
realizované, alebo podporované
zverejnych  zdrojov.  Asi  najvicsim
konkurentom  metédy  posudzovania
ckonomickych dopadov st v dostupnych
empirickych Stadiach v oblasti  kultary:
analyza nakladov a prinosov (angl. cost
benefit analysis) atzv. kontingentné
ocenovanie

(contingent valuation)

prostrednictvom merania ochoty
individualneho  spotrebitela  platit’  za
zmenu verejného statku. Kazda z tychto

metéd ma svoje vyhody a nevyhody
a samozrejme aj kritikov. Hlavné oblasti

kritiky metody posudzovania

pridanej hodnoty v skimanom regione,

. - ekonomickych dopadov si uvedené na
zamestnanosti, alebo prijmov zamestnan-

cov. Umoznuje tak kvantifikovat’ celkovy nasledujicej podkapitole.
ekonomicky vyznam analyzovanych podu-

jati alebo investicii.

2.1 Kritika posudzovania ekonomickych dopadov

Aj napriek masfvhemu praktickému vyuzivaniu metédy pre posudzovanie ekonomickych
dopadov kulturnych a Sportovych podujati, existuje v literatare aj krititka pouzivania tychto
metdd pre kulturne a $portové aktivity. Medzi hlavné argumenty kritikov patri to, ze hlavne
metddy zalozené na I-O tabul'kiach pouzivaji nespravne alebo nadhodnotené multiplikatory.
Dalsia kritika je zaloZend na tom, Ze I-O modely st svojou povahou dlhodobé modely, preto
nie su schopné predpovedat’ dopady kratkodobych kultdrnych aktivit (Kesenne, a ini, 2011).
Dalii oponenti (Madden, 2001) upozoriuji na to, e pri analyzach s vyuZitim multiplikitorov
je potrebné brat’ do Gvahy vyhradne dodato¢né prijmy, a ze vyuzivanie tychto metéd hodnoti
striktne matematicky ekonomicku stranku a zanedbava d’alsie dolezité prinosy kultury, ako
podpora kreativity, zlepsenie kvality Zivota obyvatelov a pod. Mnohé z tychto kritizovanych
slabych stranok st uz v sicasnosti pouzivanych metodolégiach posudzovania ekonomickych
dopadov prekonané. Aj naprick tomu je potrebné pri pouzivani tychto metdd ich slabé miesta
poznat’ a pocitat’ s nimi pri zostavovani hodnotiaceho modelu, aj pri interpretacii ziskanych

vysledkov.



2.2 Postup pri posudzovani ekonomického vplyvu kulttry.

Neexistuje jednotny, uceleny postup pre posudenie ekonomickych dopadov kultiry. Zvoleny
postup sa bude lisit” od zamerania hodnotenia (kultdrna akcia, kultdrna institacia, projekt atd.).
Z existujucich pristupov vSak mozno zovseobecnit’ nasledovné kroky, ktoré su potrebné pre
odhady ekonomického vplyvu

2.3 Identifikacia meratel'nych ekonomickych vplyvov

V prvom kroku je potrebné podrobne identifikovat’, aké predpokladané ekonomické vplyvy
ma analyzovany typ kultirnej aktivity, alebo infrastruktary. Podla (Herrero, 2006) je mozné
rozliSovat’ nasledovné vplyvy, alebo efekty:

e Priame vplyvy

e Nepriame

e Indukované

Priame vplyvy

Priame vplyvy su sposobené vydavkami urcitej kultirnej aktivity alebo institacie, ktoré boli
vynalozené v analyzovanej lokalite a case. Tieto vydavky moézu nadobudat’ roznu formu
(mzdy, vydavky suvisiace s implementaciou kulturneho programu, alebo projektu, investi¢né
vydavky suvisiace s kultdrnou aktivitou, projektom napr. vystavba alebo rekonstrukcia muzea.)

Vydavky navstevnikov

Su to vydavky navstevnikov, ktoré suvisia s analyzovanou kultirnou aktivitou, alebo
institiciou. Nejde iba o priame vydavky na nakup vstupeniek, ale aj vydavky suvisiace
s ubytovanim, stravou, dopravou atd’. v analyzovanej lokalite/regione.

Indukované vplyvy

Su to vplyvy, ktoré nie je mozné zachytit’ v predchadzajucich dvoch kategoériach. Indukované
vplyvy st zmeny v ekonomike sposobené produkciou subdodavatelov v désledku d’alsich kol
nadviznej ekonomickej aktivity v sledovanom regiéne, teda zmeny zahrnujuce vsetky d'alsie
kola produkcie, vyvolané spitnymi vizbami priamych dodavatelov aich subdodavatelov
v konkrétnej ekonomike (Raabova , 2011). Prostrednictvom tychto indukovanych vplyvov sa
priame a nepriame vplyvy kultary odrazaju v akomkol'vek inom odvetvi ekonomiky. Velkost’
tychto indukovanych efektov je priamo umerna sklonu regionalnych firiem nakupovat’ tovary
a sluzby od dodavatelov z regiéonu. Naopak, ak budu preferovat’ dovozy z inych regiéonov,
pripadne zo zahranicia, bude dochadzat’ k uniku vplyvov z regiéonu. Z tohto pohladu je velmi
dolezita vol'ba spravnej metddy pre vypocet indukovanych vplyvov.

2.3.1 Zber data vol'ba meto6d pre vypocet ekonomickych vplyvov

Druhym krokom po s$pecifikacii vplyvov je zber ddajov potrebnych pre vypocet jednotlivych
vplyvov. V tomto kroku je potrebné pracovat’ s réznymi informacnymi zdrojmi a zaroven je
tento proces najnarocnej$i na cas a financné prostriedky. Vydavky, s ktorymi pocitame
v priamych vplyvoch a vidavky navstevnikov by mali byt” ocistené a upravené tak, aby suviseli
priamo s analyzovanou kulturnou aktivitou a aby znamenali Cisty prinos pre regionalnu
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ekonomiku. Ceny nakupovanych produktov a sluzieb by mali byt” ocistené od dane z pridane;
hodnoty (DPH) a obchodnej marze a od mimoregionalnej produkcie na celkovej ponuke
nakupovanych tovarov a sluzieb. Vstupné dita by v kazdom pripade mali byt bez DPH,
pretoze DPH nevytvara v lokalite/regiéne dodatoéné ekonomické efekty a je odvedena do
statneho rozpoctu. Ocistenie od obchodnej marze a podielu importovanych produktov zavisi
od konkrétnej vol'by metddy pre odhad celkovych vplyvov. V pripade, Zze su celkové vplyvy
odvodené s vyuzitim z regionalnej I-O matice, nie je potrebné vstupné ceny d'alej ocist’ovat’,
pretoze vplyv obchodnych marzi ako aj regionalny import je obsiahnuty v tejto metdde a je
mozné snim dalej pracovat’ prostrednictvom spravaych postupov pri generovani
multiplikiatorov zo symetrickej I-O matice. Mzdové vydavky je potrebné kvantifikovat’ v ich
cistej forme, teda vo vyske v akej st ¢istym prijmom pre zamestnancov. Pre vypocet priamych
a indukovanych vplyvov je vhodné este mzdové vydavky znizit® o Gspory domacnosti, a to
prostrednictvom sklonu domacnosti k dsporam, pretoze Gspory domacnosti v skimanom case
nesposobuju dodatocny ekonomicky efekt, ktorého dopad chceme analjzou odhadnut’.

Priame vplyvy

Zdroje udajov pre priame vplyvy je nutné ziskat’ priamo z internych zaznamov institdacif
zodpovednych za kultirne aktivity resp. kultirnu infrastruktiru v analyzovanom regione. Vo
vseobecnosti potrebujeme ziskat’ ddaje o vsetkych vydavkoch suvisiacich s analyzovanou
kultirnou aktivitou, resp. institciou. Je potrebné zabezpecit’ vhodnu Struktiru tychto
priamych vydavkov tak, aby s nimi bolo mozné v dal§ich krokoch pracovat’. Minimalna
struktdra by mala byt nasledovna:

e Investicné vydavky — stavby, rekonstrukcie kultarnej infrastruktary,

e Vybavenie kultirnej infrastruktury,

e Mzdové vydavky suvisiace s kultirnou aktivitou, alebo kultdrnou infrastruktarou,

e Vydavky na program,

e Vydavky na marketing,

e Dalsic vydavky.
Doélezité je zozbierat’ vsetky udaje o vSetkych priamych vplyvoch kulturnej aktivity, a to nie
len z verejnych zdrojov (¢o je viésinou jednoduchsie), ale aj zo sikromnych zdrojov.

Vydavky navstevnikov

Vplyv navstevnikov suvisi s ich priamymi vydavkami na kultdrnu aktivitu, ale aj s dopravou,
ubytovanim, stravovanim a daliimi vydavkami v regiéne. Udaje o tychto vydavkoch sa
zvycajne ziskavaju primarnym dotaznikovym prieskumom. Na odhad vydavkov navstevnikov
je potrebné poznat’/urdit’:
e Celkovy pocet navstevnikov a ich povod,
e Struktiru ich vydavkov,
e Koeficient redukcie — mieru, do akej savisia vydavky navstevnikov priamo
s analyzovanou kultdrnou aktivitou, ateda znamenaju cisty prinos analyzovanej
kultarnej aktivity,

e Koeficient opitovnej navstevy — zapocitavat’ iba unikatnych navstevnikov.



Odhad celkového poctu a struktiiry navstevnikov.

V pripade podujati, na ktoré sa predavané vstupenky, je urcenie alebo odhadnutie celkového
poctu navstevnikov jednoduché a presné. Pocet navstevnikov je rovny poctu predanych
a vol'nych vstupeniek. Komplikacia moze nastat’ v pripade, ak ide o sériu podujati. Jeden
navstevnik moéze navstivit’ viacero podujati, pricom okrem vstupeniek nesmu byt nepriame
vydavky na stravu, ubytovanie atd. pre lokalnu ekonomiku zapocitané viacnasobne.

Ak sa na podujatiach nevybera vstupné, pocet navstevnikov musi byt’ manualne spocitany
resp. odhadnuty. V pripade uzavretych priestorov tato uloha spociva v manualnom napocitani
navstevnikov (napr. pri vstupe). V pripade podujati na volnom priestranstve — v roznych
uliciach mesta, v parkoch s volnym pohybom l'udi a pod., je pocet navstevnikov potrebné
kvalifikovane odhadnit’. Na kvalifikovany odhad poctu a struktiry navstevnikov je mozné
odporucat’ napr. metodiku vypracovanu Ministerstvom kultary a turizmu v Kanade pod
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nazvom ,,Assessment of Ungated or Open Access Events and Festivals® .

Co sa tyka Struktiry navitevnikov je potrebné zabezpedit’, aby bolo mozné priblizne urcit’
pocty minimalne v nasledovnych skupinach:

e Lokalny navstevnici.

e  Domaci turisti — navstevnici z inych miest, alebo regiénov analyzovaného Statu.

e Zahraniéni turisti.

Koeficient opitovnej navstevy

V pripade, Ze je predmetom vyskumu akcia, ktora sa sklada z viacerych mensich podujati, je
potrebné pri vyskume zabezpecit’, aby ti ist{ respondenti neboli zapocitani v analyze viackrat.
Ciel'om je teda odlisit’” hruby pocet navstevnikov a pocet unikatnych navstevnikov. Jednou
z moznosti je vyuzit' tzv. koeficient opitovnej navstevy. V tomto pripade je potrebné
dotaznikovy prieskum konstruovat’ tak, aby bolo mozné kvantifikovat’ pocet unikatnych
navstevnikov (Herrero, 2006). Na odhad vplyvu projektu EHMK Salamanca 2002 napriklad
pouzili v dotaznikovom prieskume otazku, ¢i sa navstevnik zucastnil na viacerych podujatiach
organizovanych v ramci EHMK. Nasledne predpokladali, ze v pripade kladnej odpovede sa
respondent zucastnil na dvoch akciach. Z tychto predpokladov potom vypocitali koeficient
opitovnej navstevy, ktorym nasobili celkovy pocet navstevnikov a ziskali tak presnejsi pohlad
na navstevnikov pre dalsie analyzy. Z uvedeného je mozné odvodit’ vzorec pre vypocet
koeficientu redukcie. Pre spresnenie poctu navstivenych podujati sa mézeme respondentov
dopliujucou otazkou opytat’, na kolkych podujatiach sa zucastnili a vypocitat’ navstevnost’
este presnejsie. Ak mame k dispozicii tieto informacie, mozeme koeficient opitovnej navstevy,
pocitat’ nasledovne:
Ape

Ko = Npp + =25,
on be PPp,r

kde Koy, je koeficient opitovnej navstevy, Ny, je podiel navitevnikov, ktorf uviedli, Ze boli iba
na jednom podujati, Ap, je podiel navstevnikov, ktorf uviedli Ze boli na viacerych podujatiach

a PPy, je priemerny pocet podujati na jedného navstevnika.

! http://www.mtc.gov.on.ca/en/research/resources/Guidelines Econ Impact Ungated Events 2007.pdf
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Nasledne mozeme odhadnuat’ redukovany pocet navstevnikov (pocet unikatnych
navstevnikov) sucinom

an = Kon * Cpn'

kde Ry je redukovany pocet navstevnikov a Cpy je celkovy pocet navstevnikov ziskany ako

sucet navstevnosti vSetkych podujati.

Odhad priemernych vydavkov navstevnikov

Dotaznik musi obsahovat’ zakladné kategorie vydavkov, ktoré mozu navstevnici mat’
v suvislosti s analyzovanou kultdrnou aktivitou. Zvycajne sa vydavky clenia do tychto
zakladnych kategorii:

e Ubytovanie,

e Strava,

e Zibava,

e Nakupovanie,

e Doprava.

Pre d’alsiu analyzu su dolezité iba vydavky realizované na skimanom tzemi/lokalite.

Koeficient redukcie

Existuju dve zakladné moznosti hodnotenia ekonomickych vplyvov, medzi ktorymi je
vyznamny rozdiel pri odhadovani aj interpretacii. Prvi skupinu tvoria ekonomické dopady,
ktoré sleduju ekonomickd aktivitu vyplavajucu z kazdého eura spotrebovaného v urditej
lokalite bez ohFadu na to odkial’ peniaze pochadzaju. Uzsi pristup ekonomickych prinosov
zohl'adnuje aj povod penazi. Ekonomické prinosy vznikaji iba vtedy, ak pouzité zdroje
prinasaji nové ekonomické aktivity, ku ktorym by bez realizacie analyzovanej kulturnej akcie
nedoslo. Navysena ekonomicka aktivita je vysledkom externych finan¢nych zdrojov, ktoré su
priamo pripisované analyzovanej kultdrnej akcii alebo institacii.

Aj tak, nie vsetky ekonomické dopady znamenaju cisty prinos pre analyzovanu lokalitu.
Financné prostriedky, ktoré pochadzaju od navstevnikov z analyzovanej oblasti, mozu byt
spotrebované na kulturnu akcii. Ak by sa tato kultdrna akcia neuskutocnila, existuje vysoka
pravdepodobnost’, Ze by aj tak boli spotrebované v analyzovanej lokalite, ale na iny ucel. Do
nepriamych vydavkov je preto mozné zapocitat’ iba také vydavky lokalnych navstevnikov,
ktoré by inak neboli v regione pouzité. Tento pristup sa realizuje v §tadii (Crompton, 2010),
s cielom presne odhadnut’ ekonomické prinosy vydavkov navstevnikov. Aj v stadii (DZzupka,
a inf, 2013) sa zdoraznuje, ze v tejto suvislosti je kritické spravne vymedzenie kategorie
»navstevnik®, ktoré obsahuje viacero problémov. Navstevnici podujati sa najjednoduchsie
delia na dve hlavné kategérie: lokalni rezidenti a nerezidenti. Dalsie delenie vychadza
z roznych pohnutok navstevy daného podujatia, ktoré je potrebné sledovat’, aby sa dal
vyhodnotit’ skuto¢ny prinos podujatia. Tu mozeme sledovat’ nasledujice Styri kategorie:

a) Rezidenti, ktori by v pripade neuskutoc¢nenia akcie ostali v lokalite a svoje vydavky by
realizovali inym sposobom, ale stale v lokalnej ekonomike (napr. by nesli na sportovy
zapas, ale do kina). Vydavky tychto rezidentov su pre vyskum irelevantné, pretoze
nesuvisia s realizaciou daného podujatia. Vydavky tychto rezidentov je preto potrebné



z vyskumu vylacit’, kedZe predstavuju len substiticiu inych vydavkov v lokalnej
ekonomike (substitucny efekt).

b) Rezidenti, ktor{ by v pripade, Zze by sa akcia neuskutoc¢nila neostali v lokalite a svoje
vydavky by realizovali inym spoésobom v externej ekonomike (napr. by isli na vylet
alebo podujatie do iného regidonu). Vydavky tychto rezidentov sa mézu zapocitavat’
do vyskumu, ale vdc¢sinou ide o maly objem vydavkov bez vyrazného ekonomického
vplyvu.

¢) Nerezidenti, ktor{ by v pripade, ze by sa akcia neuskutocnila, neprisli do danej
ekonomiky. Vydavky tychto navstevnikov sd hlavanym bodom zaujmu stadif
ekonomickych vplyvov, pretoze pri tychto vydavkoch ide jednoznacne o nové
prispevky do lokalnej ekonomiky.

d) Nerezidenti, ktori by aj v pripade, ze by sa akcia neuskutocnila, prisli do danej
ekonomiky, ale v inom ¢asovom obdobi (napr. aj tak chceli navstivit'” dané miesto, ale
v zavislosti od ¢asu konania podujatia by navstevu odlozili alebo uskutocnili skor).
Vydavky tychto navstevnikov je tiez potrebné z vyskumu vylacit', pretoze predstavuji
pre lokalnu ekonomiku len presun vydavkov v case (angl. time switching).

Podla (Herrero, 2000) je otazne, ¢i aj po aplikovani koeficientu opatovnej navstevy je mozné
zapocitat’ vsetky vydavky navstevnikov ako vydavky suvisiace priamo s analyzovanou
kultdrnou aktivitou. Podl'a tejto metodiky iba vydavky, ktoré priamo suvisia s analyzovanou
kultirnou akciou je mozné zapocitat” do nepriamych vplyvov. Preto je dolezité odhadnut’, do
akej miery suvisia realizované vydavky konkrétneho néavstevnika s kultdrnou aktivitou.
Navrhuje sa, zistovat’ aj dovody navstevy analyzovanej lokality a na zéklade toho vytvorit’
koeficient redukcie, ktory by upravoval hodnotu celkovych vydavkov na droven
zodpovedajucu vydavkom, ktoré priamo suvisia s analyzovanou kultirnou akciou alebo
infrastruktarou. Pristup (Herrero, 2000) pri stanoveni koeficientu redukcie vyuziva zistenia
z dotaznikového prieskumu, ktoré vymedzilo navstevnikov s hlavhym motivom navstevy
akcii EHMK. Dalsiu skupinu tvorili navstevnici, ktorf prisli aj kvoli inym aktivitam a poslednu
skupinu tvorili navstevnici s inym motivom pre navstevu mesta. V odhade boli vydavky prvej
skupiny navstevnikov zapocitané v plnej vyske, vydavky z druhej skupiny boli zapocéitané
v polovicnej vyske a vydavky poslednej skupiny boli uplne vylicené z dalsicho skimania.
Zo skusenosti r6znych pristupov mozeme odvodit’ koeficient redukcie, ktorého ulohou je
zrealnit® vydavky na droven pouzitelni pre vypocet ekonomickych prinosov kultarnych
aktivit, alebo kultirnej infrastruktary.

K. = (t; X 1) + (t; X 0,5) + (t3 X 0),
pricom
K¢ — koeficient redukcie,
t; - % navstevnikov, ktorf uviedli za hlavny dovod navstevy lokality skimanu kultarnu akeiu,
ty - % navstevnikov, ktorf uviedli aj iné dovody navstevy lokality ako skimand kulturnu
akciu,

t3 - % navstevnikov, navstivili lokalitu z inych dovodov ako skimana kultarna aktivita.



Indukované vplyvy

Indukované vplyvy sa pocitaja prostrednictvom multiplikaitorov. Na odhad celkovych
ekonomickych vplyvov sa v praxi vyuzivaju rozne pristupy. Najrozsirenejsim pristupom je
vyuzitie Input-Output (I-O) modelu. Na tomto pristupe je postavenych aj niekolko ucelenych
hotovych modelov na meranie ekonomickych vplyvov napriklad IMPLAN, RIMS II atd’.
Tieto modely vsak nie si v podmienkach Slovenskej republiky vyuzitelné na regionalnej
rovni, pretoze Slovensko nedisponuje regionlnymi I-O tabulkami. Dalfou moZnost’ou je
pouzitie ekonometrickych modelov REMI, HERMIN. Ich pouzitie na regionalnej urovni
na Slovensku je vsak vel'mi komplikované kvoli nedostato¢ne podrobnej Strukture regionalnej
Statistiky. Podl'a (Dzupka, a inf, 2008) uplna aplikicia modelu HERMIN v podmienkach
slovenskej regionalnej Statistiky nie je kvoli nedostupnosti mnohych potrebnych vstupnych
udajov mozna. Dal$ou moznost'ou je vyuzitie napr. Keynesovho regionalneho multiplikatora.
Vypocet regionalneho Keynesovho multiplikatora vSak predpoklada vysoku narocnost’
na kvalitné regionalne Statistické data, ale hlavne relativne detailny primarny prieskum.
Z uvedeného vyplyva, ze lepsou z moznosti pre posudzovanie ekonomického dopadu
na regionalnej urovni na Slovensku je vyuzitie I-O modelu. Hlavnym problémom ostava
nedostupnost’ regionalnych I-O tabuliek. Na prekonanie toho problému je potrebné najst’
a aplikovat’ vhodné modely pre regionalizaciu narodnych I-O tabuliek.

2.3.2 Syntéza ziskanych vysledkov a vypocet celkového ekonomického vplyvu

Nasledujuci obrazok popisuje postup syntézy dat s cielom kvantifikovat’ celkovy ekonomicky
prinos kultirnej akcie, resp. kultirnej infrastruktary. Zakladom celého procesu syntézy je
nasobenie jednotlivych kategorii vydavkov vhodnymi multiplikitormi. Naslednym spocitanim
ziskanych vysledkov sa odhaduje celkovy ekonomicky prinos analyzovanej kultirnej akcie,
resp. kultirnej infrastruktiry. Sposob vyberu vhodnych multiplikitorov je popisany
v samostatnej kapitole.

Po vypocte celkového ekonomického prinosu je dolezité spravnym sposobom interpretovat’
ziskané vysledky.



Obrazok 1 Schéma syntézy vstupov pre vypocet celkového ekonomického prinosu
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Zdrop: Vlasté spracovanie podla (Herrero, 2006)
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2.4 Regionalizacia narodného I-O modelu

Vytvorenie samostatného regionalneho modelu Kosického kraja je mozné iba na zaklade jeho
odvodenia z narodnej I-O matice svyuzitim lokalneho multiplikatora Fleggovho
lokaliza¢ného kvocientu (FLQ)).

Pre kvantifikaciu multiplikatorov typu I a II je potrebné regionalizovat’ maticu A (otvoreny
model) aj maticu B (uzavrety model). Postup regionalizacie je v oboch pripadoch podobny -
jediny rozdiel je v tom, Ze v pripade otvoreného modelu nepocitame s prijmami zamestnancov
ani s konec¢nou spotrebou domacnosti. V nasledujicej casti opiseme postup regionalizacie
uzavretého modelu, t.j. matice B.

Regionalny model I-O matice s vyuZitim LQ

V stcasnosti najrozpracovanej$im a zaroven najviac empiricky otestovanym pristupom pre
regionalizaciu narodného I-O modelu je vyuzitie lokaliza¢nych kvocientov (LQ). Pre potreby
regionalizacie sa zvyc¢ajne vyuziva LQ zamestnanosti, ktory vyjadruje pomer medzi podielom
zamestnanosti v ur¢itom sektore v regiéone a zodpovedajucim podielom zamestnanosti
v sektore v narodnej ekonomike.

Takyto LQ je mozné pouzit’ na uUpravu narodnej input-output matice tak, aby lepsie
zohl'adnovala odvetvovu struktaru regiénu. Ak je pre niektory sektor LQ < 1, zhamena to, ze
je relativhe menej zastipeny v regionalnej ekonomike aje preto mozné predpokladat’, ze
nebude schopny pokryt’ cely regionalny dopyt po jeho tovaroch a sluzbach. Ak v takom
pripade prenasobime narodny koeficient vstupu vypocitanym LQ, dostaneme regionalny
koeficient vstupu a zaroven odhadneme potrebu ,importu® pre dané odvetvie zinych
regionov. Tento pristup casto viedol k nadhodnoteniu vyslednych regionalnych
multiplikatorov. Vyuzitie klasickych LQ nezohl'adnovalo dostatoc¢ne medziregionalny obchod,
a preto podcenovali regionalny skon k importu a zaroven nezohl'adnovali vel'kost’ regiéonu.

Reakciou na tieto nedostatky bolo zostrojenie LQ zamestnanosti (Flegg et. Al 1995) tzv. FLQ,
ktory explicitne zohladnuje velkost’ regionu a sklon k importu z ostatnych regiénov. Tento
pristup bol na zaklade overovania (napr. Brand S. 1997, ) nasledne niekolkokrat revidovany do
jeho vyslednej podoby (Flegg and Webber, 2000;), ktora uz zachytava aj efekt regionalnej
$pecializacie na regionalne koeficienty vstupu.

Podrla (Flegg, a ini, 2008) na narodnej Grovni mozeme definovat’ I-O model nasledovne:

x=Ax +y=(I-A)'y
kde:
A — je matica # x # sektorovych technickych koeficientov vypocitana z narodnej symetricke;
I-O matice,
y — je vektor kone¢ného dopytu 7 x 7,
x — je vektor hrubej produkcie 7 x 7,
I — je jednotkova matica.

Vzt'ahom (I-A) "' je definovana tzv. Leontieffova inverzna matica, v ktorej suma stipcov dava
multiplikator sektora, ktory je reprezentovany danym stipcom.
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Zakladnym problémom pri regionalizacii I-O matice je transformacia narodnej matice
technickych koeficientov A =[a;] na regionalnu maticu technickych koeficientov R = [r;] tak,
aby co najlepsie reprezentovala regionalnu sektorova Struktdru, medzisektorové toky
a zaroven medziregionalny pohyb tovarov a sluzieb. Prave v tom spociva uloha LQ).

Predpokladajme teda:

kde:

t; - je regiondlny koeficient vstupu,

t; — je koeficient obchodu (trading koeficient),
a;— je narodny koeficient vstupu.

Koeficient obchodu 7; meria podiel regionilnych poziadaviek, ktoré mozu byt uspokojené
regiondlnymi firmami, teda musi platit 0 < #, < 7. Cim bude koeficient obchodu vacsi, tym
bude nizsia potreba uspokojovat’ regionalne sektorové vstupy z dovozu. Ak by nastala situacia
rovnosti % = 1, znamenalo by to, Zze v danom sektore moézu byt vsetky poziadavky
uspokojené regionalnymi firmami a do regiéonu nie je potrebny ziadny dovoz z inych regiénov,
resp. zo zahranicia. Tu zac¢ina uloha lokalnych kvocientov a mozeme pisat’
R; = LQ;x a; (za predpokladu ze L.Q; < 1)

V pripade, Ze je vybrany LQ < 1 znamena to, ze podiel sektora je v regionalnej ekonomike
niz§i ako v narodnej ekonomike a existuje teda predpoklad, Ze zvySok potreby bude do
regionu dovezeny. V pripade, ze LQ > 1 sa predpoklada, ze region je Specializovany v danom
odvetvi, co naznacuje, ze regionalny dopyt moéze byt pokryty ponukou regionalnych firiem
v odvetvi. V tomto pripade budeme R; = a;.

Vyber vhodného LQ

Z predchadzajucich tvah je zrejmé, Ze vhodna volba LQ) je rozhodujica pre spravny odhad
regionalnych koeficientov vstupu a nasledny korektny odhad regionalnych multiplikatorov
regionalizovanej I-O matice.

Jednoduchy lokdlny kvocient - simple location quocient (SL.Q)

Empirické studie vyuzivaja rozne typy LQ. Medzi najjednoduchsie patri tzv. Simple location
quotient (SLQ). Podla (Kowalewski, 2012) je SLQ odvetvia 7 definovany podla nasledovného

vzorca:

Eir/E

.r

Ei./E

SLQi =

)

Pricom E,, (E) je regionalna (narodna) zamestnanost’ v sektore 7 (7 = 1, ....,n) sektorov a E (E )
je celkova regionalna (narodnd) zamestnanost’. Tento jednoduchy lokalny kvocient preto
popisuje relativnu dolezitost’” sektora 7vregidne v porovnani s dodlezitost'ou sektora
v narodnej ekonomike merant zamestnanost’ou.
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Medzisektorovy lokalizacny kvocient — cross — industry location quotient (CILQ)

CILQ bol jednym  zprvych  vylepseni SLQ,  ktory  porovnava  podiel
zamestnanosti predavajuceho sektora v regione s narodnym a zamestnanost’ nakupujiceho

regionalneho sektora s narodnym. Teda:
Eir

E; - SLO.
f, O

E, (E) je regionilna (nirodnd) zamestnanost’ v nakupujicom sektore CILQ;. Ak je sektor

v regione malo zastapeny, predpoklada sa, Zze medziregionalny obchod bude vicsi ako je
narodny priemer. V tomto pripade zaroven existuje moznost’, ze kazdy sektor v regionalnej
ekonomike moze importovat’ a zaroven exportovat’ svoje tovary a sluzby. Hlavna kritika
CILQ spociva v tom, ze ignoruje velkost’ regiénu.

Fleggov lokalizacny kvocient — Flegg s location quotient (FLQ)

FLQ riesi problém relativnej velkosti regiénu prostrednictvom A pricom (0= A'<1)
)

A= 11092(1 +Er/2y

E, (E) je celkova zamestnanost’ v regione resp. (na narodnej urovni). Podla (Kowalewski,
2012) sa hodnota A" postupne zvysuje s relativnou vel'kost’ou regionu, ¢o znamena vyraznejsiu
upravu importu pre mensie regiony. Zvysenie regionalneho importu predpoklada zaroven
znizenie vnutroregionalneho obchodu. Teda zakladny predpoklad je, Ze akakol'vek metdda,
ktora dokaze korektne odhadnut’ celkovy import, bude zaroven schopna lepsie odhadovat’
koeficienty vstupu a multiplikdtory vystupu. Exponent 8 (0= 8 =< 1) predstavuje prvok
flexibility zmenou konvexnosti funkcie A", Cim vyssia je hodnota &, tym niz$ia bude hodnota
A, ¢o opitovne znamena vicsiu Gpravu regiondlneho importu. Samotny FLQ je mozné podla
(Flegg, a ini, 1997) zapisat’ nasledovne:
FLQ;; = CILQ;j XX

Vyuzitie FLQ pre upravu technickych koeficientov narodnej I-O matice je vel'mi podobné ako
v pripade SFQ a mézeme ho matematicky zapisat’ nasledovne:

r ay if FLQ;; =21
Y |FLQ;j . al if FLQ;; <1
V nasledovnej podkapitole odvodime regionalny I-O model Kosického kraja prave s vyuzitim
Feggovho lokaliza¢ného kvocientu (FLQ)).

Regionalne multiplikatory

Zakladnym ciefom I-O analyzy na zaklade regionalnych I-O tabuliek je odhadnut’ celkova
ekonomickt zmenu, ktord spésobi zmena v jednotlivich komponentoch kone¢ného dopytu
po tovaroch asluzbach vramci analyzovaného regiénu. Povodcom tejto zmeny pri
dopadovych stadiach v oblasti kultary su zvycajne jednorazové, alebo kratkodobé kulturne
aktivity vicsieho rozsahu.
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Takato zmena konec¢ného dopytu zvysi dynamiku ekonomiky v regione, pretoze prvotne
ovplyvnené sektory buda nakupovat’ svoje vstupy potrebné na uspokojenie zvyseného dopytu
od dalsich sektorov v regionalnej ekonomike. Zvysenie intenzity tychto obchodnych vzt'ahov
medzi produktivhymi sektormi v ekonomike sposobf, Zze konecny ekonomicky vplyv na region
bude vyssi ako bol poévodny ekonomicky impulz (pévodné zvysenie konec¢ného dopytu).
Podla (Consumer’s Guide to Regional Economic Multipliers, 1991) pomer celkového
ekonomického efektu v regione ku povodnej zmene sa nazyva regionalny multiplikator.
Celkovy efekt moézeme v matici I-O merat’ prostrednictvom vystupu (Output), prijmu
(Income), pridanej hodnoty (value added), alebo zamestnanosti (employment), z coho
moézeme vytvorit’ zakladnu charakteristiku regionalnych multiplikatorov?

e Multiplikator vystupu (output multiplier),

e Multiplikator prijmu (income multiplier),

e Multiplikator pridanej hodnoty (value added multiplier),

e  Multiplikator zamestnanosti (employment multiplier).

Hodnotit” dopady pévodnych ekonomickych impulzov je mozné aj prostrednictvom menej
komplexnych ukazovatelov (multiplikatorov), ktoré je tiez mozné odvodit’ z regionalnej I-O
matice. Tieto ukazovatele su odvodené od koeficientov dostupnych v I-O matici. Podla
(McLennan) je mozné ich zovseobecnit’ nasledovne:

e Efekt prvého kola (ang. First round effects),

e Efekt podpory priemyslu (ang. Industrial support effects),

e Efekt indukovany produkciou (ang. Production induced effects),

e FEfekt indukovany spotrebou (ang. Consumption induced effects).

Doplnenim regionalnych multiplikitorov o tieto ciastkové ukazovatele (multiplikatory),
rozsirime moznosti interpretacie ziskanych vysledkov. Zaroven nam umoznia lepsie
pochopenie dopadov kultarnych aktivit na regionalnu ekonomiku.

Multiplikatory z otvoreného, alebo zatvoreného modelu

V literature sa casto stretavame s rozliSenim dvoch skupin multiplikatorov, ktoré si nazyvané
rézne, bud multiplikatory z otvorené¢ho a uzatvoreného modelu napr. (Consumer’s Guide to
Regional Economic Multipliers, 1991), alebo multiplikatory typu Ia typu II napr. (Input-
Output Models for Impact Analysis: Suggestions for Practitioners Using RIMS II Multipliers,
2011), alebo jednoduché multiplikatory (ang. Simple multipliers) a celkové multiplikatory (ang.
Total multipliers) napr. (McLennan). Bez ohl'adu na ich nazov ich vysledna hodnota bude
zavisiet’ od toho, ¢i pri ich kvantifikacii st domacnosti povazované za sektor v ramci regionu,
alebo ako komponent konecného dopytu mimo regiénu. Ak su v input-output modeli
domacnosti  klasifikované ako sucast’ kone¢ného dopytu, potom prijem dosiahnuty
domacnost’ami je povazovany za unik zdrojov z regiénu. Domaécnosti v tomto pripade
neprispievaju k multiplika¢cnému efektu. Tento typ multiplikatorov nazyvame multiplikatory
typu I, jednoduché multiplikdtory (simple multiplier) alebo multiplikatory odvodené
z otvoreného modelu. Naopak, ak si domacnosti povazované za sektor v ramci regiénu,
vydavky domacnosti si zapocitané do celkového efektu. Tieto multiplikatory volame
multiplikatory typu II, celkové multiplikatory (total multipliers), alebo multiplikatory odvodené
z uzatvoreného modelu.
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Multiplikatory typu I st teda odvodené z I-O matice obsahujtcej vyhradne produkéné sektory,
zvycajne sa tento typ matice oznacuje ako A . V pripade multiplikatorov typu II je matica
A rozsirena o mzdy zamestnancov v riadku matice a o koneénu spotrebu domacnosti v stipci
matice. Tento typ matice sa zvykne oznacovat’ ako B matice. Multiplikatory typu I maja nizsiu
hodnotu ako multiplikatory typu II. Multiplikatory typu II odvodené z uzatvoreného modelu
su casto kritizované predovsetkym kvoli ich sklonu preferovat’ prinos prijmov zamestnancov
vodi zisku firiem. Podla (NWT Bureau of Statistics, 2006), ak by sme napriklad uvazovali dva
rovnaké projekty, zktorjch jeden by vyplacal vyssi podiel prijmov vo forme prijmov
zamestnancom a druhy vo forme zisku firmy, uzatvoreny model bude odhadovat’ vicsi
ekonomicky prinos prvého projektu (model je zatvoreny voci vydavkom domacnosti, ale nie
vodi zisku firiem). FEkonomicky je to mozné vysvetlit’ tak, Ze model predpoklada, ze zisk
firiem nebude reinvestovany v skimanom regiéne a naopak, ze prijmy zamestnancov
vytvaraju d’alsie indukované prinosy v regione.

Multiplikatory vystupu — Output multipliers

Regionalne multiplikatory meraji pomer medzi celkovym efektom a pévodnou zmenou.
V pripade multiplikatora vystupu je celkovy efekt merany prostrednictvom koeficientov
vystupu jednotlivych odvetvi, pricom vysledky obsahuju celkovi produkciu vratane
medzispotreby. Multiplikator vystupu moze pocitat’ v nasledovnych formach:

Efekt prvého kola.

V pripade vystupu st efekty prvého kola totozné so stipcovou hodnotou technickych
koeficientov z matice A (a;). Efekt prvého kola vyjadruje hodnotu dodatoc¢ného vystupu
potrebného z kazdého odvetvia ekonomiky na uspokojenie jednej jednotky extra vystupu zo
skumaného odvetvia.

Jednoduchy multiplikdtor vystupu (Simple output multiplier) Typ I — otvoreny model

Jednoduchy multiplikator vystupu pre kazdé odvetvie dostaneme stipcovym suctom kazdého
odvetvia z Leontiefovej inverznej Matice (I-A)". Jednoduchy multiplikator uréitého odvetvia
vyjadruje celkové mnozstvo vystupu vsetkych odvetvi, ktoré je potrebné na uspokojenie
dodatocnej jednotky finalneho dopytu po vystupoch tohto odvetvia.

Efekt podpory priemystu (ang. Industrial-support effect)
Tento efekt vyjadruje indukovany vystup z efektu prvého kola (bez efektu prvého kola).

Efekt podpory priemyslu
= jednoduchy multiplikator — pocitocny efekt
— efekty prvého kola
Pociatocny efekt je rovny 1.
Efekt indukovany produkcion (ang. Production induced effects)
Efekt indukovany produkciou vyjadruje mnozstvo vystupu potrebného zo vsetkych odvetvi
ekonomiky, ktoré st potrebné na produkciu dodato¢nej jednotky vystupu a vsetkych dalsich
indukovanych vystupov. Tento efekt mozeme vypocitat’ nasledovne:

Efekt indukovany produkciou = efekty prvého kola + ef ekt podpory priemyslu
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Celkovy multiplikdtor vystupu (Total multiplier); Thp 11 — uzatvoreny model

Celkovy multiplikitor dostaneme stipcovym staétom kazdého odvetvia z inverznej matice (I-
B)' (inverzna uzavretd matica). Maticu B pritom dostaneme tak, Ze k matici A pridime jeden
stipec a riadok teda do modelu pridime spotrebu a prijmy domicnosti. Tym dostane
uzatvoreny model, v ktorom st sucast’ou multiplikacnych efektov aj domacnosti.

Efekty indukovany spotrebou (ang. Consumption induced effects)

Produkciou pociato¢ného a dodato¢ne indukovaného vystupu zamestnanci zarobia dodatoc¢ny
prijem, ktory mind na tovary a sluzby ostatnych odvetvi v ekonomike. Tieto dodato¢né zdroje
budu dalej indukovat’ produkciu vo vsetkych odvetviach. Vystup, ktory vznikne z tejto
dodato¢nej produkcie je efekt indukovany spotrebou. Tento efekt moézeme vypocitat

nasledovne:

Efekt indukovany spotrebou
= celkovy multiplikator — jednoduchy multiplikator

Podla (McLennan) je mozne aj pre multiplikatory vystupu vypocitat’ multiplikatory typu
A atypu B, ale na rozdiel od multiplikatorov prijmu a zamestnanosti neposkytuju tieto typy
mupltiplikatorov dodato¢nu vypovedaciu schopnost’.

Jednoduchy multiplikator Typ A
poliatocny efekt + efekt prvého kola

Typ A =
yp pociatocny efekt

Jednoduchy multiplikdtor Typ B
poCiatocny efekt + efekt indukovany produkciou

Typ B =
P pociatocny efekt

Celkovy multiplikdtor Typ A
Celkovy multiplikator

Typ A =
P pociatocny efekt

Celkovy multiplikdtor Typ B
celkovy multiplikator — pociatotny efekt

Typ B =
P poCiatocny efekt

Multiplikitory prijmu — Income multipliers

Multiplikator prijmu  urcitého sektora, je definovany ako celkova hodnota prijmu
zamestnancov potrebna na uspokojenie dodatocnej jednotky konecného dopytu po vystupoch
tohto sektora. Inak povedané st to dodato¢né prijmy zamestnancov z prace na produkcii

indukovanych vystupov.

Pre vypocet multiplikatorov prijmu je potrebné urcit’ vektor koeficientu domacnosti 4 , ktory
dostaneme ak prijmy domacnosti v kazdom odvetvi predelime zodpovedajucim celkovym
vystupom odvetvia. Multiplikatory prijmu mozeme opitovne pocitat’ v nasledovnych
formach:
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Pociatocny efeket

Pociatocny efekt je na rozdiel od multiplikatora vystupu rovny vektoru 4.

Efekt prvého kola.
Efekt prvého kola dostaneme ak vektorom 4 vynasobime maticu technickych koeficientov A.
Teda:

hx*A

Jednoduchy multiplikdtor prijmu  (Simple income multiplier) Thp 1 — otvoreny model
h* (I—A)t

Efekt podpory priemysiu (ang. Industrial-support effect)
Tento efekt vyjadruje dodatoéné prijmy zamestnancov z prace na produkcii indukovanej
z vystupov prvého kola (bez efektu prvého kola).
Efekt podpory priemyslu
= jednoduchy multiplikator — pocitocny efekt
— efekty prvého kola

Efekt indukovany produkcion (ang. Production induced effects)

Tento efekt vyjadruje dodatocné prijmy zamestnancov z prace na produkcii jednotky vystupu
prvého kola vsetkych dalsich indukovanych vystupov. Tento efekt modzeme vypocitat’
nasledovne:

Efekt indukovany produkciou = efekty prvého kola + efekt podpory priemyslu

Celkovy multiplikdtor prijmmu (Lotal multiplier); Typ 11 — zatvoreny model

Celkovy multiplikator prijmu dostaneme vynasobenim vektora 4 a inverznej matice (I-B)’
(inverzna uzavreta matica). Maticu B pritom dostaneme tak, ze k matici A pridime jeden
stipec a riadok teda do modelu pridime spotrebu a prijmy domacnosti. Tym dostane

uzatvoreny model, v ktorom su sucast’ou multiplika¢nych efektov aj domacnosti.

hx (I-B)™?!

Efekt indukovany spotrebou (ang. Consumption induced effects)
Tento multiplikator popisuje, kol'ko dodato¢nych prijmov si domacnosti vedia vygenerovat’
vlastnou spotrebou.
Efekt indukovany spotrebou
= celkovy multiplikator prijmu — jednoduchy multiplikator prijmu

Podla (McLennan) davaju multiplikatory typu A a typu B dodatocné moznosti interpretacie
vysledkov, a to nasledovne:

Jednoduchy multiplikdator Typ A

Mnozstvo dodato¢nych ptijmov zamestnancov vo vsetkych odvetviach ekonomiky po
pociatocnom a prvom kole indukovanych vystupov, ktoré tito zamestnanci ziskaju za jednu
dodato¢nt jednotu prijmu zamestnancov v analyzovanom odvetvi.

poCiatocny efekt + efekt prvého kola

Typ A =
yp pociatocny efekt

17



Jednoduchy multiplikdtor Typ B

Mnozstvo dodato¢nych prijmov zamestnancov vo vSetkych odvetviach ekonomiky
po pociato¢nom, prvom kole a efekte indukovanom produkciou, ktoré tito zamestnanci
ziskaji za jednu dodatocnu jednotku prijmu zamestnancov v analyzovanom odvetvi.

pocCiatocny efekt + efekt indukovany produkciou

Typ B = P
P poCiatocny efekt

Celkovy multiplikdtor Typ A

Mnozstvo celkovych dodatoénych prijmov zamestnancov vietkych odvetvi ekonomiky

vzhl'adom k zvys$eniu prijmu zamestnancov v analyzovanom odvetvi o jednu dodatocnu

jednotku. Hodnota zahfia aj povodnt dodatocnd jednotku prijmu.

celkovy multiplikator

Typ A =
P pociatocny efekt

Celkovy multiplikdtor Typ B
Typ B je rovnu typu A bez poévodnej dodatocnej jednotky prijmu.

celkovy multiplikator — pociatotny efekt

Typ B =
P pociatocny efekt

Multiplikatory zamestnanosti — Employment multipliers

Multiplikator zamestnanosti ukazuje prirastok celkového vystupu nie vo forme penaznej (ako
tomu bolo v pripade mutiplikatora vystupu), ale vo forme zamestnancov. Prostrednictvom
tohto mupltiplikatora je teda mozné odhadnut’ aky vplyv na celkovi zamestnanost’
v analyzovanou regione bude mat’ narast vystupu analyzovaného odvetvia (otvorenie novej
kultarnej institicie a pod.). Podl'a (Raabova, 2010) multiplikator pocita stale pracovné miesta
na plny uvazok. Tento pocet sa vSak nemusi zhodovat’ sredlnym stavom fyzickych
zamestnancov v ekonomike, pretoze podnikatelia, mozu reagovat’ na zvyseny dopyt rozne
napr. platenim nadcasov existujicim zamestnancom, alebo zamestnavanim na ciastocny

uviazok.

Pre kvantifikaciu tohto multiplikatora potrebujeme informacie o koeficientoch zamestnanosti
v jednotlivych odvetviach (vektor ¢). tieto informacie vSak nie si dostupné v I-O matici,
a preto ich musime dopocitat’ z externych statistik. Koeficient zamestnanosti dostaneme ak
pocet zamestnancov v danom odvetvi vydelime objemom produkcie daného odvetvia.

Vypocty vietkych typov multiplikdtorov zamestnanosti su totozné s vypoctami multiplikatora
vystupu. Ich interpretacia spociva vo vyhodnoteni dodatocnej zamestnanosti (narast poctu
zamestnancov) v suvislosti s produkciou dodatocného vystupu v roznych stupnioch indukcie
vystupu (prvé kolo, efekt indukovany spotrebou, celkovy multiplikator atd’.)

Mierne odlisne je mozné interpretovat’ multiplikatory typu A a B:

Jednoduchy multiplikdtor Typ A
Dodato¢ny pocet oséb zamestnanych vo vsetkych odvetviach ekonomiky po pociatocnom
a prvom kole efektov, za jednu dodato¢ne zamestnanua osobu v analyzovanom odvetvi
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Jednoduchy multiplikdtor Typ B
Dodato¢ny pocet os6b zamestnanych vo vsetkych odvetviach ekonomiky po pociatocnom,
prvom kole a efekte indukovanom produkciou, za jednu dodatocne zamestnani osobu

v analyzovanom odvetvi

Celkovy multiplikdtor Typ A

Celkovy pocet 0sO6b zamestnanych vo vsetkych odvetviach ekonomiky po pociatocnom
a prvom kole efektov, za jednu dodatoéne zamestnani osobu v analyzovanom odvetvi. Cislo
zahffia povodné zvysenie o jedného zamestnanca v analyzovanom odvetvi.

Celkovy multiplikdtor Typ B
Typ B sa rovny Typu A bez povodného zvysenia o jedného zamestnanca v analyzovanom
odvetvi.

Multiplikatory pridanej hodnoty — Value added multipliers

Pocita sa rovnako ako multiplikator prijmu. Pre vypocet multiplikatorov pridanej hodnoty je
potrebné urcit’ vektor koeficientu pridanej hodnoty p , ktory dostaneme ak pridani hodnotu
v kazdom odvetvi predelime zodpovedajucim celkovym vystupom odvetvia.

Podla (Raabova , 2011) hruba pridana hodnota tzko suvisi s hrubym domacim produktom
(HDP). Pri zjednodusenej interpretacii teda moézeme predpokladat’, ze zvysenie hrubej
pridanej hodnoty je v regiéne priblizne rovné zvyseniu HDP. Dopad zvysenia hrubej pridane;
hodnoty nezahffia medzispotrebu, ale iba pridant hodnotu dopytovanych produktov.

2.5 Vytvorenie regionalneho modelu I-0 KoSického kraja

V prvom kroku je potrebné odvodit’ z narodnej symetrickej I-O tabulky SIOT uzavrety
model, ozna¢me ho SIOT B. Vysledkom je matica SIOT B o rozmeroch 66x66, pricom je
zlozena z 65 ekonomickych odvetvi podla platnej klasifikicie NACE 2 rev. Posledny riadok
&fslo 66 tvoria prijmy zamestnancov z narodnej matice SIOT a posledny stipec ¢islo 66 tvord
kone¢na spotreba domacnosti opit’ z narodnej SIOT tabulky. Chybajici prvok matice na
pozicii 66;66 je doplneny hodnotou 0.

Zo SIOT B matice je nasledne potrebné vytvorit’ maticu technickych koeficientov B, ktoré
vyjadruji penazny objem produkcie i-teho odvetvia dodany na jednotku celkovej produkcie j-
teho odvetvia. Ak je teda matica SIOT B (x;;), potom maticu technickych koeficientov B

(b j) vytvorime nasledovne:
_ Xij
bij = P
Pricom Xx;jje hodnota produkcie znirodnej SIOT B matice a X; je hodnota celkovej

produkcie z narodnej SIOT matice.

Podla hore uvedenej teérie vyuzijeme pre regionaliziciu narodnej matice technickych
koeficientov FLQ. V nasom pripade ziskame technické koeficienty Kosického kraja podla
vzt'ahu:

R b; ; if FLQ;; =1
b {FLQij by if FLQ;; <1
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Regionalnu maticu technickych koeficientov Kosického kraja BR(R; ;) ziskame vynasobenim
narodnych technickych koeficientov hodnotou FLQ;; v pripade, ze FLQ;; <1, v ostatnych
pripadoch bude R;; = b; j. FLQ;j m6zeme v nasom pripade vypocitat’ nasledovne:

FLQ;j = CILQ;j X\
Kde CILQ;; je medzisektorovy lokalizacny kvocient a vypocita sa ako:
SLQ;
SLQ;

SLQ; je lokalizacny kvocient zamestnanosti Kosického kraj pre nakupujice sektory a SLQ; je

lokaliza¢ny kvocient zamestnanosti Kogického kraj pre predavajice sektory. Koeficient A’
vypocitame podl'a nasledovného vzt’ahu:

5
Af = [logz(l + E'T/E")]

Pricom E,./(E) je podiel celkovej zamestnanosti v Kosickom kraji na celkovej zamestnanosti
Slovenska. Exponent § sa zvycajne odhaduje empitickym sposobom. Pre potreby

regionalizacie modelu v podmienkach SR budeme pouzivat’ hodnotu § = 0,25.

Realizaciou tychto vypoctov dostavame maticu technickych koeficientov pre Kosicky kraj
BR(R; j). Pre kvantifikaciu regionalnych multiplikitorov je este potrebné vypocitat’ maticu
regionalnych multiplikatorov. Na to pouzijeme zakladny staticky Leontiefov I-O model.
V nasom pripade teda mozeme zjednodusene zapisat’ nasledovne:

x=BRx+y
Vektor x vyjadruje objem celkovej vyroby odvetvi a y je vektor konec¢nej spotreby.

Predchadzajici vzorec mézeme nasledne zapisat’ takto:
y=(U~-BMx
V d’alsom kroku je preto potrebné urobit’ rozdiel jednotkovej matice I a matice technickych

koeficientov Kosického kraja B R,

Ak chceme vyjadrit’ x s ciefom vypocitat’ aky objem celkovej produkcie je potrebny na
uspokojenie urcitej urovne konecnej spotreby 7y, je potrebné v poslednom kroku vytvorit’
inverziu matice (I — BR)a dostivame nasledovny vzt'ah:

x=({I-B*)1y
Matica (I — BR)™1 je potom maticovym multiplikitorom Kosického kraja a budeme ju d’alej
pouzivat’ na vypocet multiplikatorov Kosického kraja.
Pre vypocet regionalnych mutliplikatorov budeme potrebovat’ nasledovné regionalizované

matice a vektory:
Tabul’ka 1 Oznacenie matic regionalneho modelu

Oznacenie matice Popis matice

AR regionalna matica technickych koeficientov otvoreného modelu
BR regionalna matica technickych koeficientov zatvoreného modelu
(1 — A1 regionalna Leontiefova matica otvoreného modelu

(I1-B®! regionalna Leontiefova matica uzavretého modelu

Vsetky boli realizované v matematickom softvéri R.
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2.5.1 Vypocet regionalnych multiplikatorov

Po vypocte matic otvoreného a uzavretého modelu pre Kosicky kraj, je mozné kvantifikovat’

celd sadu multiplikatorov tak, ako su popisané vyssie

Kvantifikdcia vektorov pre vyjpocet multiplikdtorov

Prvym krokom pri kvantifikicii regionalnych multiplikitorov je stanovenie vektorov.

Pre vypocet budeme potrebovat’ nasledovné vektory Kosického kraja:

Tabul’ka 2 Vektory otvorené¢ho a uzavretého modelu

Vektory pre otvoreny model Vektory pre uzavrety model
Oznacenic Popis vektora Oznacenic Popis vektora
vektora vektora
h_a Vektor koeficient domacnosti h b Vektor koeficient
Kosického kraja otvoreného domaicnosti uzavretého
modelu modelu Kosického kraja
(posledny riadok vektora
doplname nulou)
e a Vektor zamestnanosti KoSického e b Vektor zamestnanosti
kraja otvoreného modelu Kosického kraja uzavretého
modelu (posledny riadok
vektora doplfiame nulou)
ph_a Vektor pridanej hodnoty ph_b Vektor pridanej hodnoty
Kosického kraja otvoreného Kosického kraja uzavretého
modelu modelu (posledny riadok
vektora doplfiame nulou)

Vyuzitim lokaliza¢nych kvocientov FLQ sme regionalizovali matice technickych koeficientov.
Symetricka input-output matica (SIOT), z ktorej sa kvantifikujd hore uvedené vektory, vsak
ostala povodna. Preto musime pre zjednodusenie predpokladat’, Zze jednotlivé vektory sa na
narodnej a regionalnej urovni vyznamne nelisia. Ich velkost’ zavisi v mnohom od rozdielu
produktivity prace na narodnej a regionalnej trovni. Teda predpokladame, ze produktivita
prace Kosického kraja je vel'mi podobna produktivite prace v narodnom hospodarstve. Tento
predpoklad bol zaroven jednym z hlavnych predpokladov pri konstrukeii regionalnych matic
s vyuzitim FLQ. Pri konstrukcii vektorov pre uzavrety model je potrebné pridat’ riadok ku
kazdému vektoru tak, aby pocet riadkov vektora uzavretého modelu bol totozny s poctom
riadkov regionalizovanych matic. Pre zjednodusenie predpokladime hodnotu nula.
Ekonomicka interpretacie tohto zjednodusenia je, Ze dopocitany sektor domacnosti
neprodukuje sam o sebe ziadnu pridana hodnotu ani nevytvara zamestnanost’ tak, ako ostatné

produktivne sektory v regione.

Kvantifikdcia multiplikatorov a ich interpretdcia pre Kosicky kraj.

Po vypocte regionalizovanych matic a vektorov, je mozné pristapit’ k samotnej kvantifikacii
regionalnych multiplikdtorov Kosického kraja. Nasledujica tabulka dava prehlad o roznych
typoch multiplikatorov, ktoré je mozné vypocitat’ a zaroven popisuje sposob ich kvantifikacie.
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Tabul’ka 3 PrehPad regionalnych multiplikatorov.

Noilepliktator Muh’:ip]jkétor MultiEh'kétor Multip]jkétor. MultiPh'kétor
vystupu prijmu zamestnanosti pridanej hodnoty
Pociatocny efekt 1 h_a e a ph_a
@
Efekt prvého kola AR h_a *AR e_a *AR ph_a *AR
©)
Efekt POdP(C;SY priemyslu ©)-1)-2) ©)-1)-2) ©)-1)-2) ©)-1)-2
Efekt indukovany @)+03) @)+03) 2)+03) 2)+03)
produkciou
)
Efekt indukovany (7)-(6) (N-(6) (7)-(6) (7)-(6)
spotrebou
©)
Jednoduchy multiplikator (I—-4%1 h_a*(I — AR e a*(I —AR)™1 | ph_a*(I — AR)™?
©)
Celkovy multiplikator (I-B®1 h_a*(l — BF)™? e a*(I —BR)™ | ph_a*(I — BRf)™?
@
Jednoduchy | Typ A W +(2) M + (2) M +(2) M + (2)
mulnp;kzitor (1) [6)) (1) (1)
® Typ B M+® M+® M+® M+®
) ) (€9) (1)
Celkovy Typ A @ @ @ @)
mulnpghkzitor [€)) [6)) (1) (1)
© Typ B M- M- M- -1
€] ) €Y €]

Podla uvedeného postupu sme vypocitali vsetky typy regionalnych multiplikatorov
pre Kosicky kraj pre 62 ekonomickych sektorov. Tri zvysné sektory su v regione malo
zastipené, alebo za nich Statisticky trad SR kvoli anonymite nezverejfiuje informacie.
Takymto sposobom sme teda vypocitali skupinu hodnoty 2728 regionalnych multiplikatorov.
Je samozrejmé, ze niektoré maju iba velmi S$pecifické praktické vyuzitie. Z priestorovych
dévodov budeme d’alej pracovat’ iba s multiplikdtormi, ktoré maji priame vyuzitie pri vypocte
ekonomickych dopadov projektu Kosice EHMK 2013. Predpokladame teda vyuzitie
nasledovnych sektorovych multiplikatorov:

e Multiplikatory stavebného priemyslu,

e  Multiplikatory maloobchodu,

e  Multiplikatory pozemnej dopravy,

e  Multiplikatory ubytovacich a stravovacich sluzieb,

e Multiplikatory sektora reklama a prieskum trhu,

e Multiplikatory tvorivych a umeleckych ¢innosti, kniznic a herni.

Pre vypocet ckonomického dopadu, bude este potrebné kvantifikovat’ vplyv miezd
zamestnancov EHMK n.o. Tento proces je vsak komplikovanejsi, preto sa mu budeme

venovat’ v samostatnej ¢astl.
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Tabul’ka 4 Multiplikatory stavebného priemyslu v Kosickom kraji

Multiplikitory M apa | prima | samesmanos | pridane) hodoty
Pociatocny efekt 1 0,101325 8,030808 0,410439
Efekt prvého kola 0,338278 0,043823 2,870213 0,13913
Efekt podpory priemyslu 0,148955 0,020889 1,233617 0,060634
Efekt indukovany produkciou 0,487234 0,064712 4103829 0,199764
Efekt indukovany spotrebou 0,206249 0,014753 0,807042 0,039747
Jednoduchy multiplikitor 1487234 0,166038 12,18464 0,610203
Celkovy multiplikator 1,693483 0,180791 12,99168 0,64995
Jednoduchy Typ A 1,338278 1,432503 1,355189 1,338979
multiplikator Typ B 1,487234 1,63866 1,507849 1,48671
Celkovy Typ A 1,693483 1,784262 1,60772 1,583551
multiplikator Typ B 0,693483 0,784262 0,60772 0,583551

Zdroy: viastné vjpocty

Moznosti interpretacie roéznych typov multiplikitorov vystupu ukazeme na priklade sektoru
stavebnictva Kosického kraja.

Pociato¢ny efekt multiplikatora vystupu je rovny 1. To znamena, ze na dodatocny vystup
stavebného priemyslu v hodnote jedného eura je potrebny pociatoc¢ny vystupu stavebného
priemyslu v Kosickom kraji v hodnote tiez jedného eura.

Efekt prvého kola pri multiplikatore vystupu stavebného priemyslu v Kosickom kraji je rovny
0,338 - pre vyprodukovanie jedného eura dodatocného vystupu stavebného priemyslu
v Kosickom kraji je potrebnych 0,338 eura dodato¢ného vystupu zo vsetkych d’alsich sektorov
ekonomiky v kraji (vratane stavebného priemyslu).

Efekt podpory priemyslu vyjadruje indukovany vystup z efektu prvého kola (bez efektu
prvého kola). To znamena, Ze na to, aby vsetky sektory ekonomiky v kraji mohli v prvom kole
vyprodukovat’ 0,338 je potrebnych 0,148 eura v d’alsich kolach (indukovany efekt) zo vsetkych
sektorov v kraji.

Efekt indukovany produkciou vyjadruje mnozstvo vystupu potrebného zo vsetkych odvetvi
ekonomiky, ktoré su potrebné na produkciu dodatoc¢nej jednotky vystupu stavebného
priemyslu a vsetkych dalsich indukovanych vystupov. To znamena, ze na to, aby vSetky
sektory ekonomiky v kraji mohli v prvom kole vyprodukovat’ 0,338, je potrebnych 0,148 eura
v d'alsich kolach (indukovany efekt) zo vsetkych sektorov v kraji, o je spolu efekt indukovany
produkciou (po zaokrihleni ) 0,48 eura.

Efekt indukovany spotrebou znamena, Ze produkciou pociatocného a dodatocne
indukovaného vystupu, zamestnanci zarobia dodato¢ny prijem, ktory mind na tovary a sluzby
ostatnych odvetvi v ekonomike. Tieto dodato¢né zdroje budu d'alej indukovat’ produkciu vo
vsetkych odvetviach. Vystup, ktory vznikne z tejto dodatoc¢nej produkcie je efekt indukovany
spotrebou. V nasom pripade teda dodatocné euro pociatocného vystupu pozadované zo
stavebného priemyslu Kosického kraja povedie k 0,2 euram celkového vystupu, ktory je
indukovany dodato¢nymi nakupmi zamestnancov stavebného priemyslu v Kosickom kraji na

vsetky tovary a sluzby.

Jednoduchy multiplikator stavebného priemyslu vyjadruje celkové mnozstvo vystupu vsetkych
odvetvi, ktoré je potrebné na uspokojenie dodatocnej jednotky findlneho dopytu po vystupoch
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stavebného priemyslu v Kosickom kraji. To znamena, Ze na uspokojenie jedného eura
dodato¢ného dopytu stavebného priemyslu v Kosickom kraji je potrebnych 1,48 eura
celkového vystupu zo vsetkych odvetvi v kraji.

Celkovy multiplikator vyjadruje aka celkovi dodatoé¢ni produkciu vo vsetkych odvetviach
v kraji v ratane dodatocnej spotreby domacnosti, ktorad vyvola dodato¢né euro dopytu po
vystupoch stavebného priemyslu v kraji. V Kosickom kraji teda dodato¢na jednotky produkcie
stavebného priemyslu indukuje zvySenie produkcie vo vietkych sektoroch v kraji v celkovej
hodnote 1,69 eura.

Na sektore maloobchodu  vysvetlime vypovedaciu schopnost’ multiplikatorov prijmu
na priklade Kosického kraja.

Tabul’ka 5 Multiplikatory maloobchodu v Kosickom kraji

e | Sty | Dagis || iy | s

Pociatoény efekt 1 0,272441 15,33801 0,567459
Efekt prvého kola 0,228966 0,038597 1,891816 0,106836
Efekt podpory priemyslu 0,087373 0,013078 0,672719 0,03564

Efekt indukovany
produkciou 0,316339 0,051675 2,564535 0,142476

Efekt indukovany
spotrebou 0,399782 0,028597 1,564324 0,077044
Jednoduchy multiplikitor 1,316339 0,324117 17,00254 0,709934
Celkov§ multiplikitor 1,716121 0,352713 19,46686 0,786978
Jednoduchy | Typ A 1,228966 1,141673 1,123342 1,18827
multiplikitor |y, g 1,316339 1,189675 1,167201 1,251077
Celkovy Typ A 1,716121 1,29464 1,269191 1,386847
multiplikitor |y, g 0,716121 0,29464 0,269191 0,386847

Zdroj: viastné vypocty

Multiplikator prijmu  urcitého sektora, je definovany ako celkova hodnota prijmu
zamestnancov potrebna na uspokojenie dodatocnej jednotky koneéného dopytu po vystupoch
tohto sektora. Inak povedané, si to dodato¢né prijmy zamestnancov z prace na produkcii
indukovanych vystupov.

Pociato¢ny efekt je na rozdiel od multiplikdtora vystupu rovny vektoru zamestnanosti .
V pripade Kosického kraja pre sektor maloobchodu je jeho hodnota 0,27. To znamena, ze
z pociatocného efektu narastu produkcie maloobchodu o jedno euro sa zvysia prijmy
zamestnancov pracujucich na tomto pociatocnom efekte o 0,27 eura.

Efekt prvého kola v pripade maloobchodu v Kosickom kraji nadobida hodnotu 0,038. To
znamena, ze dodatocné prijmy zamestnancov v Kosickom kraji z praice na produkcii

dodato¢nej jednotky vystupu v maloobchode v prvom kole st rovne 0,038 eura.

Efekt podpory priemyslu vyjadruje dodatocné prijmy zamestnancov z prace na produkcii
indukovanej z vystupov prvého kola (bez efektu prvého kola), ktoré v pripade maloobchodu
v Kosickom kraji dosahuji hodnotu 0,013 eura.

Efekt indukovany produkciou predstavuje zase dodato¢né prijmy zamestnancov z prace
na produkcii jednotky vystupu prvého kola vSetkych dalsich indukovanych vystupov
v maloobchode t.j. v pripade Kosického kraja 0,051 eura.
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Efekt indukovany spotrebou pripade Kosického kraja znamena, ze dodatocné prijmy
zamestnancov v Kosickom kraji indukované spotrebou domacnosti v kraji su 0,028 eura.

Jednoduchy multiplikator ukazuje narast prijmov zamestnancov vsetkych sektorov
v Kosickom kraji tj. 0,32 eura indukovanych narastom produkciou maloobchodu o jedno

ceuro.

Celkovy multiplikitorov ukazuje celkovy narast prijmov zamestnancov v ekonomike
Kosického kraja z prace na produkcii dodatoc¢nej jednotky vystupu indukovanej vsetkymi
kolami v ratane konecnej spotreby domacnosti. V pripade maloobchodu Kosického kraja
tento multiplikator nadobuda hodnotu priblizne 0,35 eura.

Jednoduchy multiplikator Typ A - zamestnanci vsetkych odvetvi ekonomiky v Kosickom kraji
po pociatocnom a prvom kole indukovanych vystupov ziskaju dodatocne 1,14 eur, za jednu
dodato¢nt jednotku prijmu zamestnancov v maloobchode v Kosickom kraji.

Jednoduchy multiplikator Typ B - zamestnanci vSetkych odvetvi ekonomiky v Kosickom kraji
po pociato¢nom, prvom kole a efekte indukovanom produkciou ziskaju dodatocne 1,18 eur,
za jednu dodatoc¢nu jednotku prijmu zamestnancov v maloobchode v Kosickom kraji.

Celkovy multiplikator Typ A - 1,29 je mnozstvo celkovych dodato¢nych prijmov
zamestnancov vsetkych odvetvi ekonomiky v Kosickom kraji vzhl'adom k zvyseniu prijmu
zamestnancov v maloobchode o jednu dodatoénu jednotku. Hodnota zahfna aj pévodna
dodato¢nt jednotku prijmu.

Celkovy multiplikator Typ B — je podstate totozny s interpretaciou typu A bez povodnej
dodato¢nej jednotky prijmu teda v pripade maloobchodu v Kosickom kraji 0,29 eura.

Tabulka 6 Multiplikatory pozemnej dopravy v Kosickom kraji

Multiplikitor Multiplikatory Multiplikatory Multiplikatory Multiplikatory
vystupu prijmu zamestnanosti pridanej hodnoty

Pociatocny efekt 1 0,176625 7,781158 0,406551
Efekt prvého kola 0,227262 0,032678 1,821556 0,082285
Efekt podpory priemyslu 0,112946 0,01683 0,950258 0,040801

Efekt indukovany
produkciou 0,340208 0,049508 2,771813 0,123086

Efekt indukovany
spotrebou 0,189858 0,013581 0,742902 0,036588
Jednoduchy multiplikator 1,340208 0,226133 10,55297 0,529636
Celkovy multiplikator 1,530065 0,239714 11,29587 0,566225
Jednoduchy | Typ A 1,227262 1,185011 1,234098 1,202398
multiplikitor | Typ B 1,340208 1,280299 1,356221 1,302757
Celkovy Typ A 1,530065 1,357189 1,451696 1,392754
multiplikitor | Typ B 0,530065 0,357189 0,451696 0,392754

Zdroj: viastné vjpocty
Na priklade multiplikaitorov pozemnej dopravy vysvetlime vyznam jednotlivych druhov
multiplikatorov zamestnanosti.

Multiplikator zamestnanosti ukazuje prirastok celkového vystupu vo forme poctu
zamestnancov. Odhadujeme teda aky vplyv na celkovi zamestnanost’ v analyzovanom regiéne
bude mat’” narast vystupu analyzovan¢ho odvetvia — v tomto pripade sektor pozemnej

dopravy.
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Vypocty vietkych typov multiplikatorov zamestnanosti su totozné s vypoctami multiplikatora
vystupu. Ich interpreticia spociva vo vyhodnoteni dodatocnej zamestnanosti (narast poctu
zamestnancov) v suvislosti s produkciou dodatocného vystupu v roznych stupnioch indukcie
vystupu (prvé kolo, efekt indukovany spotrebou, celkovy multiplikiator atd.). Celkovy
multiplikator napriklad hovori, Zze v pripade narastu vystupu sektora pozemnej dopravy
v Kosickom kraji o 1 milion EUR vznikne v Kosickom kraji 11 novych pracovnych miest.
Mierne odlisne oproti multiplikatoru vystupu je mozné interpretovat’ multiplikatory typu
A a B. Jednoduchy multiplikator Typ A ukazuje, ze v KoSickom kraji sa za jednu dodato¢ne
zamestnani osobu v sektore dopravy po prvom kole zamestna vo vsetkych odvetviach
Kosického kraja 1,23 zamestnanca.

Jednoduchy multiplikator Typ B ukazuje, ze v Kosickom kraji sa za jednu dodato¢ne
zamestnani osobu v sektore dopravy po prvom kole a efekte indukovanom produkciou
zamestna vo vsetkych odvetviach Kosického kraja 1,35 zamestnanca.

Celkovy multiplikator Typ A - Vo vsetkych odvetviach ekonomiky po pociato¢nom a prvom
kole efektov sa zamestna v Kosickom kraji 1,45 zamestnanca, za jednu dodatocne zamestnanu
osobu v sektore pozemnej dopravy. Cislo zahffia povodné zvysenie o jedného zamestnanca
v sektore pozemnej dopravy.

Celkovy multiplikator Typ B je totozny stypom A bez povodného zvysenia o jedného
zamestnanca v sektore pozemnej dopravy teda 0,45.

TabuPka 7 Multiplikatory ubytovacich a stravovacich sluzieb v KoSickom kraji

Pociatocny efekt 1 0307128 14,0189 0,532893
Efekt prvého kola 0,214631 0,031294 1,55018 0,091454
Efekt podpory priemyslu 0,086733 0,012155 0,63074 0,034566

Efekt indukovany
produkciou 0,301364 0,043449 2,18092 0,126019

Efekt indukovany
spotrebou 0,378926 0,027105 1482714 0,073024
Jednoduchy multiplikitor 1,301364 0,350577 16,19982 0,658912
Celkovy multiplikator 1,68029 0,377682 17,68253 0,731936
Jednoduchy | Typ A 1,214631 1,101893 1,110578 1171617
multiplikitor | Ty, B 1,301364 1,141469 1,15557 1,236481
Celkovy Typ A 1,68029 1,229722 1,261335 1373515
multiplikitor | Ty, B 0,68029 0,229722 0,261335 0,373515

Zdroj: viastné vyjpocty

Vyznam multiplikitorov pridanej hodnoty ukazeme na priklade ubytovacich a stravovacich
sluzbach v Kosickom kraj.

Multiplikator pridanej hodnoty uréitého sektora je definovany ako celkova hodnota pridanej
hodnoty potrebna na uspokojenie dodatocnej jednotky kone¢ného dopytu po vystupoch tohto
sektora. Inak povedané, je to dodatocna pridand hodnota z produkcie indukovanych
Vystupov.

Pociato¢ny efekt je rovny vektoru zamestnanosti pridanej hodnoty ph. V pripade Kosického
kraja pre sektor ubytovacich a stravovacich sluzieb je jeho hodnota 0,53. To znamena, Ze
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z pociatocného efektu narastu produkcie ubytovacich a stravovacich sluzieb o jedno euro sa
zvysi pridana hodnota vyplyvajica z tohto pociatocného efektu o 0,53 eura.

Efekt prvého kola v pripade ubytovacich a stravovacich sluzieb v Kosickom kraji nadobuda
hodnotu 0,091. To znamend, ze dodatocna pridand hodnota v Kosickom kraji z produkcie
dodatoc¢nej jednotky vystupu v ubytovacich a stravovacich sluzbach v prvom kole sa rovna
0,091 eura.

Efekt podpory priemyslu vyjadruje dodatoc¢nd pridant hodnotu z produkcie indukovanej
z vystupov prvého kola (bez efektu prvého kola), ktoré v pripade ubytovacich a stravovacich
sluzieb v Kosickom kraji dosahuju hodnotu 0,013 eura.

Efekt indukovany produkciou predstavuje zase dodatoc¢nd pridand hodnotu z produkcie
jednotky vystupu prvého kola, vsetkych dalsich indukovanych vystupov v ubytovacich
a stravovacich sluzbach t.j. v pripade Kosického kraja 0,12 eura.

Efekt indukovany spotrebou v pripade KoSického kraja znamena, dodatoc¢nu pridant hodnotu
v Kosickom kraji indukovanu spotrebou domacnosti v kraji, teda 0,07 eura.

Jednoduchy multiplikator ukazuje narast pridanej hodnoty v Kosickom kraji tj. 0,65 eura
indukovanych narastom produkcie v ubytovacich a stravovacich sluzbach o jedno euro.

Celkovy multiplikator ukazuje celkovy narast pridanej hodnoty v ekonomike Kosického kraja
z produkcie dodatocnej jednotky vystupu indukovanej vSetkymi kolami vratane konecnej
spotreby domacnosti. V pripade ubytovacich a stravovacich sluzieb Kosického kraja tento
multiplikator nadobuda hodnotu priblizne 0,73 eura.

Jednoduchy multiplikator Typ A - pridana hodnota vSetkych odvetvi ekonomiky v Kosickom
kraji po pociatocnom a prvom kole indukovanych vystupov vzrastie dodatoc¢ne o 1,17 eur, za
jednu dodato¢nd jednotku pridanej hodnoty v ubytovacich a stravovacich sluzbach
v Kosickom kraji.

Jednoduchy multiplikator Typ B - pridana hodnota vsetkych odvetvi ekonomiky v Kosickom
kraji po pociatocnom, prvom kole a efekte indukovanom produkciou vzrastie dodatocne o
1,23 eur, za jednu dodatocnu jednotu pridanej hodnoty v ubytovacich a stravovacich sluzbach

v Kosickom kraji.

Celkovy multiplikator Typ A - 1,37 je hodnota dodatocnej pridanej hodnoty vsetkych odvetvi
ckonomiky v Kosickom kraji, vzhladom k zvyseniu pridanej hodnoty v ubytovacich
a stravovacich sluzbach o jednu dodato¢nu jednotku. Hodnota zahfnia aj povodnu dodatocni
jednotku prijmu.

Celkovy multiplikator Typ B — je podstate totozny s interpretaciou typu A bez povodnej
dodatoc¢nej jednotky pridanej hodnoty, teda v pripade ubytovacich a stravovacich sluzieb
v Kosickom kraji 0,37 eura

Posledné dve tabulky zobrazuji vsetky typy multiplikitorov v Kosickom kraji pre sektor
reklama a prieskum trhu a pre sektor tvorivych a umeleckych ¢innosti, kniznic a herni.
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Tabul’ka 8 Multiplikatory sektora reklama a prieskum trhu v Ko$ickom kraji

Multiplikitor M apn | prima | samesmanost | pridane) hodoty
Pociatocny efekt 1 0,203677 3,458392 0,347221
Efekt prvého kola 0,433408 0,083198 2,70283 0,182543
Efekt podpory priemyslu 0,223347 0,039131 1,571035 0,094093
Efekt indukovany produkciou 0,656755 0,122329 4273865 0,276636
Efekt indukovany spotrebou 0,55965 0,040032 2,189876 0,107852
Jednoduchy multiplikitor 1,656755 0,326006 7,732256 0,623857
Celkovy multiplikator 2216404 0,366038 9,922132 0,73171
Jednoduchy Typ A 1,433408 1,40848 1,781528 1,525724
multiplikator Typ B 1,656755 1,600605 2,235796 1,796714
Celkovy Typ A 2,216404 1,797152 2,869002 2,107329
multiplikator Typ B 1,216404 0,797152 1,869002 1,107329

Zdroj: viastné vyjpocty

TabuPka 9 Multiplikatory tvorivych a umeleckych ¢innosti, kniZnic a herni v Kosickom kraji

Muliplikator Mult’iplikétory MultiI?.likétory Multiplikétor}t Multiplikétory

vystupu prijmu zamestnanosti | pridanej hodnoty
Pociatocny efekt 1 0,131928 11,35685 0,774687
Efekt prvého kola 0,106643 0,016488 1,053309 0,066076
Efekt podpory priemyslu 0,029085 0,004328 0,223306 0,013265
Efekt indukovany produkciou 0,135729 0,020816 1,276615 0,079341
Efekt indukovany spotrebou 0,152427 0,010903 0,596438 0,029375
Jednoduchy multiplikator 1,135729 0,152744 12,63346 0,854028
Celkovy multiplikator 1,288156 0,163648 13,2299 0,883403
Jednoduchy Typ A 1,106643 1,124978 1,092747 1,085294
multiplikator Typ B 1,135729 1,157783 1,112409 1,102417
Celkovy Typ A 1,288156 1,240428 1,164927 1,140335
multiplikator Typ B 0,288156 0,240428 0,164927 0,140335

Zdroj: viastné vypocty

2.6 Ekonomické prinosy projektu Kosice Eurdopske Hlavné mesto
kultary

Ciel'om tejto casti je uskutocnit’ analyzu ekonomického dopadu projektu Kosice EHMK
2013 na Kosicky kraj s vyuzitim kvantifikovanych regionalnych multiplikatorov.

2.6.1 Projekt Kosice EHMK 2013

Eurépske mesta s titulom EHMK nevyuzivaja zvycajne tento titul len na oslavu kultdry,
zvysenie poctu turistov v danom roku alebo na podporu aktivit kultdrnych institacii. Podl'a
vzoru mesta Glasgow, ktoré bolo EHMK v roku 1990, sa mesta snazia vyuzit’ tato prilezitost’
na celkovi zmenu mesta stimulovanu kultarou. Prave Glasgow je povazovany za prvy priklad
mesta, v ktorom sa projekt EHMK pouzil primarne ako katalyzator zmeny mesta. (Garcia,
2004). Program regeneracie mesta prostrednictvom kultiry bol zaloZzeny na vyznamnych
verejnych investiciach do kultirnej infrastruktiry ajeho uspech priniesol zrod pojmu
»glasgowsky model” regeneracie mesta prostrednictvom kultdry. Hlavnou ideou je sice
prilakat’ turistov do mesta, ale hlavne snazit’ sa premenit’ ho na atraktivne mesto pre pracu
azivot (Mooney , 2004). Uspech glasgowského modelu napomohol vyrazné zvysenie
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verejnych zdrojov venovanych na projekty EHMK. V mnohych pripadoch sa vybudovali
kultarne i architektonicky vyznamné stavby, ktoré sa stali novymi ikonickymi atrakciami
mesta. Napriklad otvorenie Guggenheimovho mizea v meste Bilbao v Spanielsku ako stcast’
stratégie regeneracie mesta a regionu prostrednictvom kultiry znamenalo zasadnd ulohu pri
odkloneni evoluc¢nej trajektérie mesta Bilbao z ekonomického upadku a socialnej deprivacie
(hoci v pripade Bilbaa sa premena nerealizovala ako projekt EHMK, idea bola rovnaka)
(Dzupka, a ini, 2014). NavySovanim verejnych, ale aj sikromnych zdrojov sa preto zacal
zvysovat’ aj ekonomicky vyznam projektov EHMK pre mesta a regiony, v ktorych boli
realizované.

Mestu Kosice bol udeleny titul EHMK v roku 2008. Po vzore ostatnych eurépskych miest sa
Kosice snazili vyuzit’ projekt aj na celkovu transformaciu mesta prostrednictvom kultary.
Hlavnymi ciel'mi Kosického projektu EHMK 2013 bolo vytvorit’ predovsetkym (Kosice -
Eurdpske hlavné mesto kultary 2013, n.o., 2013):

e Mesto, ktoré bude modernou, dynamickou a kreatfvnou eurépskou metropolou.
Projekt wusiluje o transformaciu silného priemyselného mesta na post-industrialne
mesto s kreativhym  potencialom, univerzitnym zazemim a novou kultirnou
infrastruktarou.

e Novy model kultirnych institdcii — Kasarni/Kulturpark ako multizanrového

kultirneho  centra a Kunsthalle v Kosiciach ako novej vystavnej siene
s medzinarodnym programom.

e  Umelecké rezidencie s mobilitou domacich a zahrani¢nych umelcov.

e Podmienky pre kreativhu ekonomiku a zakladnu pre dalsich kulturnych operatorov,
obcianske zdruzenia a umelecké skupiny.

e Posilnit’” komunitny rozvoj aktivizovanim obyvatefov predmesti a sidlisk v ramci
programu SPOTs, podporit’ dimenziu kultdr rozliénych socialnych, nabozenskych
skupin a mensinovej kultary.

e Nova kultirnu metropolu 21. storoc¢ia v stredoeuropskom priestore s trvalo
udrzatelnym rozvojom, zlepsenim zivotného prostredia a rozvojom  turizmu

a cestovného ruchu.

Z verejnych zdrojov bolo na rekonstrukciu existujicej, ale hlavne na vytvorenie novej
kultarnej infrastruktiry vynalozenych viac ako 70 mil. eur. Finanéné zdroje boli vyclenené
v rimci samostatnej prioritnej osi Regionalneho operaéného programu SR. Cerpat’ tieto zdroje
mohli vopred urceni vlastnici z kultirnej infrastruktiry Kosického kraja. Nasledujuca tabul'ka
dava prehl'ad o kulturnej infrastruktare podporenej v ramci projektu Kosice EHMK 2013.
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Tabulka 10 Investi¢né projekty EHMK 2013.

Projekty mesta Projekty KoSického | Projekty Ministerstva | OIS vybranych
o . 5 i neziskovych
Kosice samospravneho kraja Kultary SR .2
organizacii
Rekonstrukcia budovy Vedecko-technické
Mestsky park Vychodoslovenského centrum pre deti Dém sv. Alzbety
muzea a mladez
SPOTS Vchhodo§lgvenska Rekonstrukcia budovy Kastiel v Krdsnej
galéria SVK
Parky Komenského Babkové divadlo Rekonstrukcia Malej
a Moyzesova v Kosiciach scény SDKE
Ulicka remesicl Nadvorie B}arkoczyho
paldca
Kunsthalle Verejna km;mca J.
Bocatia
Amfiteater Divadlo Thélia
Hrad Lap1dar1um.a ulicka
remesiel
Kasarne Kulturpark

Zdroj: viastné spracovanie

Program projektu EHMK bol koncipovany tak, aby zaujal ¢o najsirsie spektrum divakov.

Nebol prioritne zamerany na organizaciu masovych komercénych podujati, jeho ciefom bolo

skor predstavit’” obyvatefom mesta nové, moderné a netradicné formy umenia a turistom

ukazat’ mesto Kosice vo svetle moderného umenia a kreativity. Program bol podl'a (Kosice -

Eurdpske hlavné mesto kultary 2013, n.o., 2013) koncipovany v piatich liniach:

Laboratirium %ivej kultsiry — prezentacia a propagacia vsetkych druhov sucasnej kultary
vratane inovatfvnych, alternativnych a experimentalnych poloh. Dolezita v tejto linii
bola aj stimulacia domacej kultirnej scény sprostredkovanie novych foriem kultary
verejnosti.

Otvoreny verejny priestor — modelovanie nového medialneho priestoru, priestoru ulic
a namesti pomocou podujati mimo kamennych institdci.

Kosické zivly — svetlo, voda a zvuk — realizacia Specifickych a netradi¢nych podujati,
ktoré pracuju s fenoménom svetla, zvuku a vody a vyuzivaja ich ako hlavny umelecky
prostriedok.

Vpred ku tradicii — vpred ku koreriom - prezentacia tradicnej, autentickej kultary, podpora
tradicnych festivalov a klasickych foriem umenia a preferovanie vlastnych silnych
obdobnost{ kultdary 20. storocia.

Putuiice mesto — zviditeI'nenie Kosic a regionu vychodného Slovenska a propagacia

sucasného umenia na lokalnej, narodnej a medzinarodnej urovni.

Z finan¢ného pohladu bola realizacia programu financovana opitovne z verejnych zdrojov,

hlavne z rozpoctu mesta Kosice, Kosického samospravneho kraja a dotacného programu
Ministerstva Kultury SR (MK SR). Rok po udeleni titulu EHMK bol v dota¢nom programe
MK SR vytvoreny samostatny program pre projekt EHMK. Dotacny program Eurépske

hlavné mesto kultary 2013 — Kosice ma dve opatrenia:
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e Opatrenie 3.1 - Podpora kl'dicovych podujati a dlhodobych rozvojovych projektov
Kosice — Eurépske hlavné mesto kultary 2013

e Opatrenie 3.2 - Podpora sprievodnych podujati a projektov savisiacich s projektom
Kosice — Eurépske hlavné mesto kultary 2013

Nasledujuca tabulka ukazuje pocet podporenych kulturnych podujati a celkovi alokovand
sumu finanénych prostriedkov na jednotlivé projekty podporené z dota¢ného programu MK
SR.

TabulPka 11 Pocet podporenych kultarnych podujati z dotatného programu MK SR.

2012 2013
Pocet Celkova suma Pocet Celkova suma
Opatrenie/Rok podporenych | finanénych | podporenych | financnych
kultarnych | prostriedkov | kultdarnych | prostriedkov
programov v EUR programov v EUR
Opatrenie 3.1 17 1235 202 20 1684170
Opatrenie 3.2 166 2 046 798 129 1623910

Zdroy: viastné spracovanie podla sidajom MK SK
2.6.2 Metodoldgia zberu dat

Data potrebné pre tucely kvantifikdcie ekonomickych prinosov projektu Kosice EHMK
pochadzaja z dvoch zdrojov. Prvym zdrojom je primarny vyskum, ktorého ciefom pre
potreby stanovenia ekonomickych prinosov je predovsetkym popisat’ Struktiru navstevnikov,
identifikovat’ ich vydavky a zistit” d’alsie potrebné informacie o spravani sa respondentov tak,
aby bolo mozné urcit’ ekonomické prinosy. Dalsie zdroje poskytuju ramcové informacie
o celkovom pocte navstevnikov, priamych vydavkoch na realizaciou projektu, resp. informacie
potrebné pre kvantifikaciu regionalnych multiplikatorov.

Na podnet mesta Kosice bol v rokoch 2012 a 2013 realizovany dotaznikovy vyskum s nazvom
»Prieskum vplyvu EHMK na mesto Kosice®. V roku 2012 bol vyskum realizovany od oktébra
do decembra a v roku 2013 pocas celého roka. Zber udajov bol realizovany prostrednictvom
siete vyskolenych anketarov. Cielovymi skupinami boli obyvatelia mesta KoSice a navstevnici
zo Slovenska a zo zahrani¢ia. Udaje boli zozbierané metédou $tandardizovanych osobnych

rozhovorov zaznamenavanych do dotaznika.

Dotaznik bol v troch farebne odliSenych variantoch pre lepsiu orientaciu anketarov a
spracovanie dat. Biely dotaznik bol urceny pre obyvatefov Kosic, zeleny dotaznik pre
navstevnikov zo Slovenska a oranzovy variant (v anglickom jazyku) vyplnali zahrani¢n
navstevnici. Prieskum bol realizovany priamo na podujatiach EHMK 2013. Jeho cielom bolo
ziskat’ udaje o pocte a Struktire navstevnikov, oich nazore na podujatie a o vydavkoch
navstevnikov savisiacich s danym podujatim. Nasledujuca tabulka popisuje podujatia, na
ktorych sa realizoval dotaznikovy prieskum.
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https://registerkultury.gov.sk/granty2011/zobraz_ziadosti.php?filter=3.1
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https://registerkultury.gov.sk/granty2011/zobraz_ziadosti.php?filter=3.2
https://registerkultury.gov.sk/granty2011/zobraz_ziadosti.php?filter=3.2

TabuPka 12 Podujatia na ktorych bol realizovany vyskum

2012 2013
Biela noc Otvaraci ceremonial Kosice - EHMK 2013
Festival rozmanitost’ Biela noc
Moonride Festival Use the city
Dni nove hudby — ISCM Konvergencie
Virvar
Imaginacie

Kos$ice Gurman fest

Navrat vody do mesta

Leto v parku

Kosicka sarkaniada

ISCM World New Music Days 2013

Zaverecny ceremonial

Zdroj: Viastné spracovanie

Jednotlivé podujatia boli vybrané tak, aby pokryli co najsirsie spektrum podujati,
reprezentativne podla cielovych skupin podujati, druhu prezentovaného umenia, casu
a miesta organizacie.

Tabulka 13 Pocet respondentov podla typu

Typ navstevnika/Rok 2012 2013
Kosicania 781 1522
Domaici turisti 168 581
Zahranicni turisti 28 94
Spolu 977 2197

Zdroj: Vlastné spracovanie na aklade dotaznikového prieskumu

2.6.3 Identifikacia meratel'nych ekonomickych vplyvov projektu Kosice EHMK
2013

NajdolezitejSou ulohou pri identifikdcii meratelnych ekonomickych vplyvov projektu je
stanovenie v$eobecnych vychodisk. V prvom rade je potrebné dobre zadefinovat’ objekt
ohodnotenia. V tomto pripade je objektom hodnotenia projekt Kosice EHMK 2013. Cielom
hodnotenia je kvantifikdcia ekonomickych prinosov tohto projektu. Ako bolo uvedené,
ekonomické prinosy vznikaja iba vtedy, ak pouzité zdroje znamenaji také ekonomické aktivity
v lokalite/uzemi, ku ktorym by bez realizicie analyzovanej kultirnej akcie nedoslo. To
znamena, ze cielom je identifikovat’ len navysenu ekonomicku aktivitu v Kosickom kraji,
ktort je mozné jednoznacne pripisat’ projektu Kosice EHMK 2013 a ktord by bez realizacie
tohto projektu nevznikla.

Poslednym vSeobecnym vychodiskom je stanovenie obdobia hodnotenia. V pripade
jednorazovych kultarnych akcii je stanovenie obdobia totozné s konkrétnym obdobim
realizacie tejto akcie. Pre projekt typu EHMK vsak stanovenie obdobia nie je jednoznacné.
V pripade Kosic bol titul udeleny v roku 2008. Hned v d’alsich rokoch sa pomaly zacali
rozbiehat’ aktivity suvisiace s tymto projektom, ktoré by uz mohli byt’ zaradené do kategorie
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ekonomickych prinosov. Na druhej strane pocetnost’ tychto aktivit, ako aj ich ekonomicky
vyznam bol v prvych rokoch relativne maly.

Jednou z najdodlezitejsich casti kvantifikdcie ekonomickych prinosov je prinos vydavkov
navstevnikov mimo Kosic. Pre odhad tychto vydavkov je vSak potrebny masivny primarny
vyskum. V pripade Kosic tento vyskum zacal az v roku 2012. S rokom 2012 sa spédja aj
zacClatok realizacie investicnych projektov v meste. Samozrejme, najvyznamnejsia cast’
kultarnych aktivit, vydavkov turistov aj ukoncenie stavebnych prac na kultirnej infrastruktare
(investicnych projektov) sa spija s rokom 2013. Z uvedenych dévodov budeme hodnotit’
obdobie rokov 2012-2013. Tieto vseobecné vychodiska mozeme zrekapitulovat’ nasledovne:

Objekt hodnotenia:  Projekt Kosice EHMK

Ciel hodnotenia: Ekonomické prinosy projektu
Hodnotené obdobie: Roky 2012-2013
Uzemie: Kosicky kraj

Po stanoveni vSeobecnych predpokladov mozeme pristupit’ k identifikacii meratel'nych
ckonomickych vplyvov. Za hlavné ckonomické aktivity 2013 jednoznacne priraditelné
projektu Kosice EHMK 2013 méZeme povazovat’:

e vystavbu novej kultirnej infrastruktary suvisiacej s projektom Kosice EHMK 2013,

e aktivity realizatorov projektu (Mesto Kosice, Kosicky samospravny kraj) spojené

s programom projektu,

e ckonomicku aktivitu navstevnikov podujati projektu Kosice EHMK 2013
Vydavky na vyistavbun kultiirneg infrastruktiry
Na realizaciu projektu boli vyc¢lenené zdroje zo samostatnej prioritnej osi Regionalneho
Operac¢ného programu SR. Vopred uréenymi ziadatelmi boli:

e Mesto Kosice,

e Kosicky samospravny kraj,

e Ministerstvo kultary SR,

e DPerly gotickej cesty n.o.,

e Zachranme kastiel' v Krasnej, n.o.

Nasledujuca tabulka popisuje investicné projekty realizované v suvislosti s projektom Kosice
EHMK 2013 vsetkymi ziadate'mi, ako aj celkovia vysku investicie.

Tabulka 14 Investicné projekty Kosice EHMK 2013

Investicné projekty mesta Kosice Celkové naklady s DPH

Mestsky park 7174 409,93 €
SPOTS 161127733 €
Parky Komenského a Moyzesova 2 645 740,85 €
Ulicka remesiel 1 020 663,52 €
Kunsthalle 8 418 855,69 €
Amfiteater 990 541,61 €
Hrad 887 483,41 €
Kasarne Kulturpark 26 921 748,72 €
SPOLU mesto Kosice 49 670 721,06 €
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Investicné projekty Kosického samospravneho kraja

Celkové naklady s DPH

Rekonstrukcia budovy Vychodoslovenského muzea

3328 528,52 €

Vychodoslovenska galéria

3603 835,51 €

Babkové divadlo v Kosiciach 618 084,00 €
Nadvorie Barkéczyho palica 638 913,21 €
Verejna kniznica J. Bocatia 1608 912,68 €
Divadlo Thalia 545 883,88 €

Lapidarium a ulicka remesiel

1635773,89 €

SPOLU Kosicky samospravny kraj

11 979 931,69 €

Investicné projekty Ministerstva kultiiry SR

Celkov¢ naklady s DPH

Vedecko-technické centrum pre deti a mladez

1 028 880,00 €

Rekonstrukcia budovy SVK 604 563,72 €
Rekonstrukcia Malej scény SDKE 3545 003,55 €
SPOLU Ministerstvo kultiry SR 5178 447,27 €
Investicné projekty neziskovych organizicii Celkové naklady s DPH

Doém sv. Alzbety

3145 375,62 €

Kastiel' v Krasnej

1277 395,27 €

Spolu neziskové organizacie

4 422 770,89 €

Projekt Kosice EHMK 2013 SPOLU

71 251 870,91 €

Zdroj: viastné spracovanie na gaklade informdcii od iadatelov.

Vydavky na realizdciu progranm projektn Kosice EHMK 2013

Hlavnymi nositel'mi aktivit savisiacich s projektom boli Mesto Kosice (prostrednictvom svojej

organizacie Kosice EHMK 2013, n.o.) a Kosicky samospravny kraj (KSK) (prostrednictvom

vlastného projektu Terra Incognita). Ich vydavky v rokoch 2012 a 2013, ktoré priamo stvisia
s projektom Kosice EHMK 2013 znazornuje nasledujica tabulka:

Tabulka 15 Vydavky hlavnych nositel’ov projektu Kosice EHMK 2013 na program

Vydavky na projekt Kosice EHMK 2013 EUR s DPH
Mesto Kosice 2012 2013
Mzdové vydavky EHMK 2013 782 722,00 € 993 496,00 €
Vydavky na program 1511 205,00 € 2744 774,10 €
Marketing 309 564,33 € 392 387,00 €
Zariadenie - vybavenie 37 533,25 € 56 661,18 €
Dalsie vjdavky 421 828,42 € 459 785,72 €
Mesto Kosice SPOLU 3 062 853,00 € 4 647 104,00 €
Kosicky samospravny kraj 2012 2013
Mzdové vidavky EHMK 2013 19 376,99 € 70 978,56 €
Vydavky na program 730 329,00 € 354 773,00 €
Marketing 18 756,00 € 178 037,00 €
Zariadenie - vybavenie 0,00 € 0,00 €
Dalsie vjdavky 314 919,00 € 310 316,00 €
1083 380,99 € 914 104,56 €

Kosicky samospravny kraj SPOLU

Zdroj: viastné spracovanie na 3dklade informdcii od mesta Kosice a KSK.
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Mzdové vydavky mesta Kosice suvisia priamo s novoprijatymi zamestnancami do organizacie
Kosice EHMK 2013, n.o. amzdové vydavky KSK savisia s dodatocnymi mzdovymi
vydavkami savisiacimi s implementaciou programu Terra Incognita. Mzdové vydavky
predstavuju celkové naklady na zamestnancov (tzv. superhrubi mzdu). Vydavky na program
v pripade mesta Kosice obsahuju aj dotaciu obdrzani z dotacného programu Ministerstva
Kultiry SR — Opatrenie 3.1. V pripade KSK ide o vjdavky financované z rozpoé¢tu Uradu
Kosického samospravneho kraja.

Pre vytvorenie celkového obrazu o dodatocnych vydavkoch na zabezpecenie programu
projektu Kosice EHMK 2013, ktoré boli realizované v Kosickom kraji, je potrebné este
dopocitat’ vydavky na projekty realizované ostatnymi subjektmi a financovanymi z opatrenia
3.2 dota¢ného programu Ministerstva Kultiury SR pre projekt EHMK.

TabuPka 16 Objem finan¢nych prostriedkov z opatrenia 3.3 dotatného programu Ministerstva
Kultiry SR pre projekt EHMK.

2012 2013
Pocet Celkova suma Pocet Celkova suma
Opatrenie/Rok podporenych financ¢nych podporenych financ¢nych
kultarnych prostriedkov kultarnych prostriedkov
programov v EUR programov v EUR
Opatrenie 3.2 166 2 046 798 129 1623910

Zdroj: Ministerstvo kultiiry SR.
V'ydavky navstevnikov podujati projektn Kosice EHMK 2013

Pre stanovenie vplyvu vydavkov navstevnikov je potrebné odhadnut’ absolutnu hodnotu
vydavkov vsetkych navstevnikov podujati EHMK, ktoré znamenaju dodatocny ekonomicky
prinos pre regién. Prakticky jedinou moznost’ou ako kvantifikovat’ vydavky navstevnikov
projektu Kosice EHMK 2013 je primarny dotaznikovy prieskum, na zaklade ktorého je mozné
urcit’ priemerné vydavky jednotlivych typov navstevnikov. Podla metodolégie popisanej
vyssie je potrebné triedit’ navstevnikov minimalne do troch kategorif:

o Lokilni navstevnici — Kosicania,

e Domaci turisti — navstevnici z ostatnych castf Slovenska (mimo Kosic),

e /ahraniéni turisti — navstevnici mimo Slovenka.

Z pohl'adu vydavkov moézeme domacich turistov z analyzy vylucit’, pretoze vydavky ktoré
lokalni navstevnici mali na podujatiach Kosice EHMK 2013, by v ptipade, Zze by sa tieto
podujatia neuskutocnili, s vysokou pravdepodobnost’ou aj tak realizovali v regiéne. Preto
absolitna vicsina vydavkov lokilnych navstevnikov nesplfia podmienku pre kvantifikiciu
ekonomickych prinosov projektu Kosice EHMK 2013.

Nasledujuce tabulky popisuju zakladnd $truktiru vydavkov priemerného turistu (domaceho
a zahranicného) na podujatiach EHMK v rokoch 2012 a 2013. Tieto udaje boli ziskané
z dotaznikového prieskumu realizovaného na vybranych podujatiach EHMK v analyzovanych
rokoch.
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Tabul’ka 17 Priemerné vydavky domacich turistov .

Domaci turisti 2012 2013
Priemerné vydavky na ubytovanie a stravovanie 19€ 20 €
Priemerné vydavky v obchodoch 11€ 15€
Priemerné vydavky na dopravu 14 € 10 €
Spolu 45 € 45 €

Zdrop: Viskum v ramei evaludcie projektu Kosice EHMK 2013

Tabul’ka 18 Priemerné vydavky zahrani¢nych turistov.

Zahranicni turisti 2012 2013
Priemerné vydavky na ubytovanie a stravovanie 92 € 127 €
Priemerné vydavky v obchodoch 45 € 140 €
Priemerné vydavky na dopravu 24 € 20 €
Spolu 160 € 287 €

Zdroj: Vyiskum v rdamci evaludcie projeetu Kosice EHMK 2073

Dalsim krokom nevyhnutnym pre stanovenie absolitnej hodnoty vjdavkov je odhad poctu
navstevnikov aich S$truktdru. Odhadnat’ pocet navstevnikov na projekte ako EHMK je
relativne komplikované, pretoze sa sklada z velkého mnozstva podujati, ktoré sa realizuji na
réznych miestach a v réznych casoch. Jednou z moznosti, ktora bola pouzita aj v nasom
pripade, je urcit’ pocet navstevnikov na zaklade sprav organizatorov jednotlivych podujati.
V projekte EHMK 2013 boli celkové pocty navstevnikov odhadnuté nasledovne:

e Hlavné podujatia EHMK — organizované Kosice EHMK 2013,n.0.

e Sprievodné podujatia EHMK — rozni organizatori

e Podujatia Terra Incognita — organizované Kosickym samospravnym krajom.

Organizacia Kosice EHMK, n.o. poskytla oficialne pocty navstevnikov, ktoré odhaduju, Ze sa
zcastnili na hlavnych podujatiach EHMK. Tak isto Urad Kosického samospravneho kraja
poskytol oficialne kvalifikované odhady navstevnikov na nimi organizovanych podujatiach.
Problémom bolo kvantifikovat’ pocet navstevnikov na sprievodnych podujatiach, ked’ze ich
pocet dosiahol takmer 300 a boli organizované mnohymi subjektmi. Oficidlne boli tieto
sprievodné podujatia financne podporené z dota¢ného programu Ministerstva kultury SR —
opatrenie 3.2. Vsetci organizatori pri vyuctovani grantu mali povinnost’ uviest odhad
navstevnikov, ktory sa na nimi organizovanom podujati zucastnili. Na zaklade Zikona
o slobodnom pristupe k informaciam bolo Ministerstvo kultdry SR poziadané o spristupnenie
tychto informacii. Je potrebné poznamenat’, ze udaje o navstevnosti zo vsetkych zdrojov st
naozaj iba odhadmi, pretoze na vic¢sinu podujati sa nevyberalo vstupné a zaroven tie najvacsie
z nich sa konali na otvorenych priestranstvach. Nasledujica tabulka popisuje oficidlne odhady
navstevnikov na podujatiach EHMK.
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Tabul’ka 19 Odhad poctu navstevnikov na podujatiach Kosice EHMK 2013

Odhadovany pocet navstevnikov na podujatiach rok
EHMK 2012 2013 Spolu
Hlavné podujatia EHMK (mesto Kosice) 174 564 247 481 422 045
Sprievodné podujatia EHMK 2056200 2900000 4956200
Podujatia KSK 0 45 100 45100
Spolu 2230764 3192581 5423 345

Zdroj: Mesto Kosice, KosSicky samosprivny kraj, Ministerstvo Kultiiry SK.

Poslednym krokom pred samotnou kvantifikaciou hodnoty vydavkov navstevnikov je odhad
rozdelenia celkového poctu navstevnikov podla jednotlivych typov (lokdlni, domaci
a zahranicni turisti). Oficidlne udaje o pocte domacich a zahrani¢nych turistov, ktori navstivili
podujatia. EHMK neexistuji. Preto jednou moznost’ou ako urcit’ ich podiel je na zaklade
dotaznikového prieskumu. Nasledujica tabulka zobrazuje odhad Struktiry navstevnikov
podujati Kosice EHMK 2013 na zaklade dotaznikového vyskumu.

Tabulka 20 Odhadované zloZenie navStevnikov na podujatiach EHMK podla typu

navstevnika
2012 2013
Typ navstevnika % pocet % pocet
Lokélni navitevnici - Kogi¢ania 80% | 1784611 ¢79%| 2212459
Domaci turisti 17% 379 230| 259%, 842 841
Zahranic¢ni turisti 3%, 66 923 4%, 137 281
SPOLU 100% | 2230 764| 100% 3192 581

Zdroj: viastné vjpocty

Ako je mozné vidiet’, medzi rokmi 2012 a 2013 doslo iba k miernemu navyseniu podielu
zahrani¢nych navstevnikov na celkovom pocte navstevnfkov. Na druhej strane sa
vyznamnej$im spoésobom zvysil podiel domacich turistov, ktori sa prisli pozriet’ na podujatia
v roku, v ktorom bolo mesto Kosice oficidlne Eurépskym hlavnym mestom kultdry.

Samotnu kvantifikiciu hodnoty vydavkov navstevnikov moézeme uskutocnit’ az po uprave
takto ziskanych dat tak, aby sme mohli ziskané vysledky povazovat’ za realistické.

2.6.4 Spracovanie a uprava dat pre analyzu ekonomickych dopadov

Uprava priamych vydavkov

Vietky priame vydavky je prvom rade potrebné ocistit’ o dan z pridanej hodnoty (DPH).
Mzdové vydavky je potrebné podla platnej legislativy ocistit’ o vsetky dane a poplatky
a vypocitat’ tak Ccisty prijem zamestnancov. Z cistého prijmu zamestnancov je potrebné
odpocitat’ ¢ast’ ich prijmu, ktora si zamestnanci odkladaju vo forme uspor. To je mozné
urobit’ prostrednictvom odhadu sklonu k dsporam (predpokladame, ze sklon k dsporam
v narodnej ckonomike je podobny so sklonom k dsporam v regionalnej eckonomike).
Nasledujuce tabulky potom popisuju priame vydavky suvisiace s projektom Kosice EHMK
2013 v ich ocistenej forme.
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TabuPka 21 Priame investi¢né vydavky bez DPH

Investicné projekty mesta Kosice

Celkovo bez DPH

Mestsky park 5978 674,94 €
SPOTS 1342 731,11 €
Parky Komenského a Moyzesova 2204 784,04 €
Ulicka remesiel 850 552,93 €
Kunsthalle 7015 713,08 €
Amfiteater 825 451,34 €
Hrad 739 569,51 €
Kasarne Kulturpark 22 434 790,60 €
SPOLU mesto Kosice 41392 267,55 €
Investicné projekty Kosického samospravneho kraja Celkovo bez DPH

Rekonstrukcia budovy Vychodoslovenského muzea

2773 773,77 €

Vychodoslovenska galéria

3003 196,26 €

Bibkové divadlo v Kosiciach 515 070,00 €
Nadvorie Barkéczyho palaca 532 427,68 €
Verejna kniznica J. Bocatia 1 340 760,57 €
Divadlo Thalia 454 903,23 €
Lapidarium a ulicka remesiel 1363 144,90 €
SPOLU Kosicky samospravny kraj 9983 276,40 €
Investicné projekty Ministerstva kultiiry SR Celkovo bez DPH

Vedecko-technické centrum pre deti a mladez 857 400,00 €
Rekonstrukcia budovy SVK 503 803,10 €

Rekonstrukcia Malej scény SDKE

2954 169,63 €

SPOLU Ministerstvo kultary SR

431537273 €

Investicné projekty neziskovych organizicii

Celkovo bez DPH

Doém sv. Alzbety

2621 146,35 €

Kastiel' v Krasnej

1064 496,06 €

Spolu neziskové organizacie

3 685 642,41 €

Projekt Kosice EHMK 2013 SPOLU

59 376 559,09 €

Zdroj: viastné vyjpocty

Po duprave investicnych vydavkov, je este potrebné upravit' ostatné priame vydavky.

Nasledujuca tabulka popisuje upravy ostatnych vydavkov spolu za mesto Kosice, Kosicky

samospravny kraj a organizacie financovanych dotacnym programom Ministerstva kultary SR

v ramci opatrenia 3.2. Vsetky vydavky st ocistené o DPH, mzdy zamestnancov pévodne

uvadzané ako superhrubé (tj. vratane vsetkych odvodov a dani) si prepocitané na Ccisty

disponibilny prijem. Nasledne je potrebné odpocitat’ uspory domacnosti prostrednictvom

sklonu k usporam (8 percent).
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Tabulka 22 Uprava ostanych priamych vydavkov

Typ tpravy V;g’:“;‘l‘(’zv 2012 2013 Spolu
Uprava na ¢istd mzdu Mzdove vydavky
EHMK 2013 | 451902,57€ | 59972497 € | 1051627,54 €
bez uspor (8% -sklon | Mzdové vydavky
k tispordm) EHMK 2013 | 41575037€ | 55174697 € | 967497,34 €
bez DPH Vﬁfﬁ;fﬁnf BEEE 610,00 € | 3936 214,25 € | 7 509 824,25 €
bez DPH Marketing 273 600,28 € | 47535333 € | 748 953,61€
bez DPH nyréiifﬁi 3127771 € 47217,65€ | 78 495,36 €
bez DPH Dalgie vidavky | 613956,18€ | 64175143 € | 1255707,62€
Spolu 5360 097,10 € | 6 252 008,60 € | 11 612 105,71 €

Zdroj: viastné vjpocty
Uprava poctu navstevnikov a ich vydavkoy

V prvom kroku je potrebné zrealnit’ pocet navstevnikov, a to pomocou koeficientu opitovne;j
navstevy. Cielom je zamedzit' dvojitému zapocitaniu navstevnikov, ktorych vydavky sa
zaznamenali na viacerych podujatiach.

Tabulka 23 Zdroje informacii z dotaznikového prieskumu pre vypocet koeficientu redukcie

Koeficient Rok
opatovnej
navstevy 2012 2013

Navstivili ste
v tomto roku % Priemerny pocet % % Priemerny pocet %
podujatie kladnych navstivenych zapornych | kladnych | navstivenych | zapornych
EHMK odpovedi podujati odpovedi | odpovedi podujati odpovedi
Domici turisti 71% 2 29% 70% 3,22 30%
Zahranicéni turisti | 61% 2 39% 58% 2 42%

Zdroj: viastné vyjpocty

Dosadenim informacii ziskanych z dotaznikového prieskumu do vzorca uvedeného

A
K,y =[N +i>,
on <pe PPpr

v metodologickej casti:

pricom K, je koeficient opitovnej navstevy, Ny, je percento navstevnikov, ktorf uviedli ze
boli iba na jednom podujati, Ap, je percento navstevnikov, ktorf uviedli Ze boli na viacerych
podujatiach, PP, je priemerny pocet podujati, ktoré tito respondenti navstivili. Nasledne
moézeme odhadnit’ tzv. redukovany pocet navstevnikov (pocet unikatnych navstevnikov), a to
nasledovne:

an = Kon * Cpn'
Kde Ry, je redukovany pocet navstevnikov a Cyp, je celkovy pocet navstevnikov.

Prepoctom ziskavame redukovany pocet navstevnikov:
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Tabul’ka 24 Zredukovany pocet navstevnikov Kosice EHMK 2013

Redukovany pocet navstevnikov 2012 2013 SPOLU
Redukovany pocet domidcich turistov 219 888 436 079 655 967
Redukovany pocet zahrani¢nych turistov 46 612 97 675 144 287
SPOLU 266 500 533 754 800 254

Zdroj: viastné vyjpocty

V druhom kroku kvantifikujeme koeficient redukcie, ktorého ciefom je vylucit’ z analyzy tie
vydavky navstevnikov, ktoré nesuvisia priamo s podujatiami Kosice EHMK 2013. Podl'a
metodolégie dosadime do vzorca pre koeficient redukcie
K,e = (t; X 1) + (t; X 0,5) + (t5 X 0),

V nasom pripade bola otiazka v dotaznikovom prieskume postavena podrobnejsie: ,,.4ky
vyznam ma toto podujatie pre Vasu ndavstevn Kosic od 1 do 102, pricom 10 znamenalo maximalny
vyznam a 1 minimalny vyznam. KedZe dotazniky sa zbierali priamo na podujatiach pri
odpovediach 1 mézeme predpokladat’, Ze navstevnik sa na podujati zicastnil nahodou popri
inych aktivitach v regiéne. Na zaklade tejto uvahy boli vydavky navstevnikov, ktori uviedli
¢islo 1 nasobené koeficientom 0,1. Podobne pri ostatnych odpovediach boli priemerné
vydavky znizované podla toho, aky vyznam malo podujatie EHMK na ich navstevu Kosic.
Vysledky uvadzaji nasledovné tabul’ky:

Tabulka 25 Vyznamnost’ nav§tevy EHMK domaci turisti 2012

% odpovedi | 5% | 4% | 3% | 4% | 13% | 4% | 8% | 16% | 6% | 38% | koEr.
% REDUK-
vr . CIE

zapoditanych | 0,1 02 | 03 | 04 | 05 | 06 | 07 | 08 | 09 1

vydavkov

Koeficient 1) 10171 0.0083 | 0,0089 | 00166 | 0,0625 | 0,0214 | 0,0583 | 0.1285 | 0,0535 | 0,375

vydavkov 0,74

Zdroj: viastné vjpocty

Tabulka 26 Vyznamnost’ nav§tevy EHMK zahrani¢ni turisti 2012

Odpoved 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

14% | 18% | 7% | 7% | 21% | 7% | 4% | 7% | 0% | 14%

0 7 KOEF.

Yo odpovedi REDUK.
% CIE

zapoéitanych | 0,1 02 | 03 | 04 | 05 | 06 | 07 | 08 | 09 1

vydavkov

Koeficient | 1143 | 0,0357 | 0,0214 | 0,0286 | 0,1071 | 0,0429 | 0,0250 | 0,0571 | 0,0000 | 0,1429

vydavkov 0,47

Zdroj: viastné vyjpocty
TabuPka 27 Vyznamnost’ nav§tevy EHMK domaci turisti 2013

Odpoved 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

% odpovedi | 6% | 10% | 11% | 10% | 13% | 9% | 11% | 11% | 3% | 14% | kogr
% REDUK-
S0 CIE

zapocitanych

vjdavkov 0,1 02 | 03 | 04 | 05 | 06 | 07 | 08 | 09 1

Koeficient

vydavkov | 0,0064 | 0,0207 | 0,0325 | 0,0394 | 0,0665 | 0,0532 | 0,0793 | 0,0906 | 0,0310 | 0,1429 | 0,56

Zdroj: viastné vyjpocty
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Tabulka 28 Vyznamnost’ nav§tevy EHMK zahrani¢ni turisti 2013

Odpoved 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

% odpovedi | 0% | 10% | 0% | 20% | 30% | 15% [ 10% | 10% | 0% | 5% | gopr
% REDUKCI

E

zapo&itanych | 0,1 0,2 0,3 0,4 0,5 0,7 0,8 0,9

vydavkov

K?eﬁ“ent 0,0000 | 0,0200 | 0,0000 | 0,0800 | 0,1500 | 0,0900 | 0,0700 | 0,0800 | 0,0000 | 0,0500

vydavkov 0,54

Zdroj: viastné vyjpocty

Odpad celkovych vidavkov navstevnikov EHMK 2013

Vypocet koeficientu opitovnej navstevy a koeficientu redukcie umoznuje koneény vypocet

vydavkov navstevnikov, ktoré priamo suvisia s projektom Kosice EHMK 2013.

Priemerné vydavky domacich a zahrani¢nych turistov su uvedené v tabulkach 34 a 35.

Vynasobenim tychto priemernych vydavkov s prislusnym redukovanym poctom turistov

z tabulky 29 dostaneme celkové vydavky turistov. Aplikaciou koeficientu redukcie na tieto

vydavky nasledne dostavame
nasledujuce tabul’ky:

TabuPka 29 Vypocet redukovanych vydavkov domacich turistov

redukované vydavky turistov. Postup vypoctu ukazuju

Celkové vydavky
Domaci turisti 2012 2013 Spolu
Redukovany pocet domicich turistov 219 838 436 079 655 967
Vydavky na ubytovanie a stravovanie 4265823€| 8721576€| 12987399 €
Vydavky v obchodoch 2500124€| 6541182¢€ 9 041 306 €
Vydavky na dopravu 3078429€| 4360788 € 7439 217 €
Koeficient redukcie 0,74 0,56 Spolu
Redukované vydavky na ubytovanie a stravovanie 3148584€| 4906424 € 8055007 €
Redukované vydavky v obchodoch 1845330€| 3679818€ 5525147 €
Redukované vydavky na dopravu 2272174€| 2453212€ 4725 386 €
Spolu redukované vydavky 7266 087€| 11039453€| 18305540¢€
Zdroj: viastné vypocty
Tabulka 30 Vypocet redukovanych vydavkov zahrani¢nych turistov
Celkové vydavky

Zahrani¢ni turisti 2012 2013 Spolu
Redukovany pocet zahrani¢nych turistov 46 612 97 675 144 287
Vydavky na ubytovanie a stravovanie 4275702€| 12404 778€| 16680480 €
Vydavky v obchodoch 2097 532€| 13674559€| 15772090 €
Vydavky na dopravu 1095378€| 1953508 ¢€ 3048 886 €
Koeficient redukcie 0,48 0,54 Spolu
Redukované vydavky na ubytovanie a stravovanie 2030958 €| 6698 580 € 8729 539 €
Redukované vydavky v obchodoch 996 328 €| 7384262¢€ 8 380 589 €
Redukované vydavky na dopravu 520304 €| 1054895€ 1575199 €

3547590€| 15137736€| 18685327 €

Spolu redukované vydavky

Zdroj: viastné vyjpocty
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Tabul’ka 31 Vypocet redukovanych vydavkov spolu

Celkové vydavky s DPH
SPOLU 2012 2013 Spolu
Redukovany pocet turistov 266 500 533 754 800 254
Redukované vydavky na ubytovanie a stravovanie 5179542 €| 11605004 €| 16 784 546 €
Redukované vydavky v obchodoch 2841 657€| 11064079 €| 13905737 €
Redukované vydavky na dopravu 2792478€| 3508106€| 6300 584¢€
Spolu redukované vydavky 10 813 677 €| 26 177 190 €| 36 990 867 €

Zdroj: viastné vjpocty

V poslednom kroku je este potrebné ocistit’” od DPH aj vydavky turistov. Nasledujica tabul'ka
popisuje vydavky turistov bez DPH.

Tabul’ka 32 Vypocet redukovanych vydavkov spolu bez DPH

Celkové vydavky bez DPH
SPOLU 2012 2013 Spolu
Redukovany pocet turistov 266 500 533 754 800 254
Redukované vydavky na ubytovanie a stravovanie 4316 285 € 9670837€| 13987 121€
Redukované vydavky v obchodoch 2368 048 € 9220066€| 11588114¢€
Redukované vydavky na dopravu 2 327 065 € 2923 422 € 5250 487 €
Spolu redukované vydavky 9011398€| 21814325€| 30825722¢€

Zdroy: viastné vjpocty

2.6.5 Vyber vhodnych regionalnych multiplikatorov

Prvotné napocitanie dodatoé¢nych ekonomickych vplyvov nemozno povazovat’ za celkovy
ekonomicky vplyv projektu Kosice EHMK 2013 na Kosicky kraj. Ide o pociatocny dodatocny
impulz, ktory v niektorych ekonomickych odvetviach v regiéne vyvolal zvyseny dopyt
po tovaroch a sluzbach z ostatnych odvetvi v regiéne, ale aj zinych regiénov. Zvysena
intenzita obchodu v regiéne sposobena tymito prvotnymi vydavkami sposobuje, ze celkovy
ckonomicky dopad projektu je vyssi ako jeho prvotné vydaje. Kvantifikovat’ tento celkovy
ckonomicky dopad moézeme prostrednictvom

regionalnych multiplikatorov, ktorych

odvodenie sme si popisali vyssie.

Pre spravnost’ vypoctu je potrebné zvolit’ regionalne multiplikatory tych odvetvi, ktoré boli
priamo ovplyvnené prvotnymi vydavkami projektu Kosice EHMK 2013. Nasledujice vydavky
mozno charakterizovat’ ako tie, ktoré su vyvolané projektom Kosice EHMK 2013:

e Investicie do vystavby a rekonstrukcie kulturnej infrastruktary,
e Vydavky na program,

e Vydavky na marketing a propagaciu,

e Zariadenia a iné nakupy,

e Mzdy zamestnancov novych kultirnych organizacii zodpovednych za realizaciu
projektu Kosice EHMK 2013,

e Vydavky navstevnikov kultdrnych podujati Kosice EHMK 2013

O na ubytovanie a stravovanie
o nadopravu v regiéne
o na nakupy tovarov a sluzieb v regione (suveniry, oblecenie, potraviny a pod.)
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Symetricka input-otput matica, z ktorej si odvedené regionalne multiplikatory Kosického
kraja, je Struktirovana podla ekonomickych odvetvi NACE rev. 2. Na zaklade analyzy obsahu
jednotlivych NACE rev. 2 odvetvi podla (Eurostat, 2008) boli zvolené odvetvia najviac
zodpovedajuce prvotnym vydavkom.

Stavebnictvo:

Sekcia NACE rev. 2 zahffia vSeobecnu stavebnu ¢innost’ a $pecializované stavebné ¢innosti na
budovach a inzinierskych stavbach. Zahfna prace ako nova vystavbu, tak aj rekonstrukéné
a podobné prace.

Torivé umelecké cnnosts:

Sekcia zahfnia Siroku skalu kultarnych, zabavnych a rekreacnych aktivit verejnosti, ktorych
sucast’ou su aj zivé predstavenia, prevadzka muzei, ale aj Sportové a rekreacné aktivity.

Reklama a prieskum trhn:

Sekcia zahfna tvorbu reklamnych kampani a ich umiestnenie v periodikach, novinach, radiach
a televizii, alebo inych reklamnych médiach.

Maloobchod okrem motorovych vozidiel:

Sekcia zahffia priamy predaj v novych a pouzitych tovarov verejnosti na sukromnu, alebo
domacu spotrebu alebo pouzitie.

Ubytovacie a stravovacie sinzby:

Sekcia zahfnia kratkodobé ubytovanie navstevnikov ako aj predaj jedla a napojov na priamu
konzumaciu.

Pozemna doprava:

Pozemna doprava cestujucich a tovaru po zeleznici.

Na zaklade tychto informacii je mozné urcit’ sektorové multiplikatory pre kazdu vydavkova

skupinu.

Tabulka 33 Vyber sektorovych multiplikatorov

Skupina vydavkov

Sektorovy multiplikator

Investicie

Stavebnictvo

Vydavky na program

Tvorivé, umelecké ¢innosti, c¢innosti kniznic, archivov,

¢innosti herni

Marketing Reklama a prieskum trhu
Zariadenie a iné vydavky Maloobchod okrem motorovych vozidiel .
Mzdy *
Vydavky navstevnikov na ubytovanie a . . .
Y y . ) Ubytovacie a stravovacie sluzby
stravovanie

Vydavky navstevnikov na dopravu

. Pozemna doprava
v regiéne

Vydavky navstevnikov na nakupy

. Maloobchod okrem motorovych vozidiel
v regibéne

Zdroj: viastné spracovanie

Vypocet mutiplikacného efektu miezd zamestnancov je komplikovanejsi ako v pripade
realizacie vydavkov v konkrétnom sektore ekonomiky. Hlavnym problémom je, Zze mzdy
zamestnancov sa realizuju v roznych sektoroch. Vplyv miezd teda mézeme odhadnut’ tak, Ze
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z povodnej I-O matice rozdelime konecnt spotrebu domacnosti podl'a jednotlivych sektorov.
Nasledne vypocitame podiel kazdého sektora na celkovej konecnej spotrebe domacnosti.
Absolutne mzdové vydavky rozdelime najskor podla struktary konecnej spotreby domacnosti
v jednotlivych sektoroch a prenasobime prislusnymi sektorovymi regionalnymi
multiplikatormi. Ziskame tak celkovy vplyv miezd v kazdom sektore regionalnej ekonomiky
podl'a struktary I-O matice. Jednoduchym scitanim tychto vplyvov potom ziskame celkovy

vplyv miezd v regionalnej ekonomike.

Konkrétne hodnoty multiplikatorov Kosického kraja pre vybrané sektory ekonomiky su

uvedené v kapitole Vypocet regionalnych multiplikatorov.
2.6.6 Analyza ekonomickych dopadov projektu Kosice EHMK 2013

Poslednym krokom pri stanoveni celkového ekonomického vplyvu projektu Kosice EHMK
2013 je vynasobenie jednotlivych skupin vydavkov prislusnymi regionalnymi multiplikdtormi.
Nasledujuca tabulka zobrazuje konecné sumy upravenych vydavkov a prislichajice hodnoty
vsetkych typov regionalnych sektorovych multiplikatorov tak, ako maja byt’ nasobené.

TabuPka 34 Hodnoty vydavkov a regionalnych multiplikatorov

Hodnota Multi- | Mult. | ot | Muld-
: 2 g a DT g g plikator | plikator
Priame vydavky priamych Sektorovy typ multiplikatora | plikator | plikator . .
ydavkov v € vystupu | prijmu zamest- | pridancj
vy nanosti | hodnoty
Investicie 59 376 559 € Stavebnictvo 1,693 0,181 12,992 0,650
Védavk Tvorivé, umelecké ¢in. Cin.
yaaviky na 7509 824 € kniznic, archivov, Cin. 1,288 | 0,164 | 13,230 | 0,883
program )
Herni
Marketing 748 954 € Reklama a prieskum trhu 2,216 0,366 9,922 0,732
. - . , l k
Zatiadenic ainé |y 554 505 ¢ Maloobehod okrem = -y 2y 1 353 | 19467 | 0,787
vydavky motorovych vozidiel
Mzdy 967 497 € * - - - -
, Hodnota Multipli | Muttipti | Multipti | Multipli
Vydavky . . T o . kator kator
g , priamych Sektorovy typ multiplikatora | kator kator . f
navstevnikov cdavkoy v € stupu iimu | Zamest- pridanej
vy vystup Pt nanosti | hodnoty
Vydavky na ‘ .
ubytovanie a 13987 121 € Ubytovacie a stravovacie 1,680 | 0,378 | 17,683 | 0,732
stravovanie sluzby
Vydavky na
dopravu v 5250 487 € 1,530 0,240 11,296 0,566
regione Pozemna doprava
Vydavkyna g g 4146 Maloobchod okrem 1,716 | 0353 | 19467 | 0,787
nakupy v regione motorovych vozidiel
SPOLU vydavky |5 g5 77 ¢ - - ; ;
navstevnikov -
Zdroj: Vlastné vypocty
Vynasobenim  upravenych  vydavkov s prislusnymi  regionalnymi  multiplikdtormi

z predchadzajucej tabulky dostavame celkovy ekonomicky vplyv projektu

2013. Vypocty zobrazuje nasledujuca tabulka.
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Tabul’ka 35 Celkovy ekonomicky vplyv projektu Kosice EHMK 2013

Celkové multiplikatory
Hodnota Vysledky | Vysledky Vysledky VYSI‘id.ky
Priame vydavky priamych mlti- ki multi- mutt-
vydavkov v € plikatora plikatora plikatora 11’)12;“:22?
vystupu prymu zamestnanosti hodnoty
Investicie 59376559 € | 100 553 200 € | 10 734 726 € 771 38 591 805 €
Vydavky na program 7509 824 € 9673824 € | 1228965€ 99 6634 198 €
Marketing 748 954 € 1659984 € | 274146€ 7 548 017 €
Zariadenie a iné vydavky | 1334203 € 2289654€ | 470591 € 26 1049 988 €
Mzdy 967 497 € 1571590 € | 229851¢€ 12 628 015 €
SPOLU Priame 69937037€ | 115748 251€ | 12938279 € 917 47 452 023 €
vydavky
Hodnota Visledky | o dlediy Vysledky Vysledky
. e . . multi- A multi- multiplikato
Vydavky navstevnikov vydavkov e multiplikator e : ;
- . plikatora s plikatora ra pridanej
navstevnikov v € i a prijmu :
vystupu zamestnanosti hodnoty
Vydavky na ubytovanie 13987 121 € 23502418 € | 5282682¢€ 247 10 237 681 €
a stravovanie
Vydavky na dopravuv | 5550 497 ¢ 8033588 € | 1258615¢€ 59 2972955 €
reglone
Vydavky na nakupy v 11588 114 € 19 886 604 € | 4087283 € 226 9119 591 €
regione
SPOLU vydavky 30825722€ | 51422610€ | 10628 580 € 532 22330 227 €
navstevnikov
Celkovy vplyv 100 762 760 € | 167 170 861€ | 23 566 859 € 1449 69 782 250 €
projektu

Zdroj: Vlastné vyjpocty

Tabulka 40 zobrazuje hodnotu upravenych priamych vydavkov a vydavkov navstevnikov.
Vydavky v tejto upravenej hodnote predstavuju taka hodnotu vydavkov, ktoré boli realizované
v Kosickom kraji a je ich mozno priamo pripisat’ aktivitam EHMK 2013.

Vysledky multiplikatora vystupu pre kazdy typ vydavku predstavuji celkovi dodatoénd
produkciu vo vSetkych odvetviach ekonomiky v Kosickom kraji vratane dodato¢nej spotreby
domacnosti, ktora vyvolala celkova hodnota priamych vydavkov. Pri interpretacii vysledku je
potrebné uvedomit’ si, ze vysledky obsahuju celkovi produkciu vratane medzispotreby,
a preto moézu byt’ nadhodnotené.

Vysledky multiplikatora prijmu ukazuji celkovy narast prijmov zamestnancov v ekonomike
Kosického kraja z prace na dodato¢nej produkcii vyvolanej celkovou hodnotou priamych

vydavkov, indukovanej vSetkymi kolami vratane konecnej spotreby domacnosti.

Vysledky multiplikatora zamestnanosti ukazuji, kolko novych pracovnych miest vzniklo
v ekonomike Kosického kraja realizaciou priamych vydavkov a vydavkov navstevnikov.
Narast zamestnanosti nemusi byt’ totozny s fyzickym narastom poctu zamestnancov, pretoze
multiplikitor pocita narast zamestnancov na plny uvdzok. Podnikatelia vsak casto, ak
predpokladaju iba kratkodoby narast dopytu, riesia dodatoc¢ne potrebnid pracovnu silu
prostrednictvom nadcasov existujucich zamestnancov, alebo prijatim viacerych zamestnancov
na ¢iastocny pracovny uvizok.
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Posledny stipec prezentuje vysledky multiplikatora pridanej hodnoty. V tomto pripade celkovy
multiplikator ukazuje celkovy narast pridanej hodnoty v ekonomike Kosického kraja
z produkcie dodatocného vystupu indukovanej vsetkymi kolami vratane konecnej spotreby
domacnosti. Hruba pridana hodnota tzko suvisi s hrubym regionalnym produktom. Pri
zjednodusenej interpretacii teda mozeme predpokladat’, Ze zvysenie hrubej pridanej hodnoty
je v regione priblizne rovné zvyseniu hrubého regionalneho produktu. Dopad zvysenia hrubej
pridanej hodnoty nezahffia medzispotrebu, ale iba pridand hodnotu dopytovanych produktov.

Na zaklade uvedeného moézeme konstatovat’, ze upravené vydavky projektu Kosice EHMK
v rokoch 2012 a 2013 v hodnotene 100 762 760 € vyvolali v Kosickom kraji priamo, nepriamo
a indukovane dodatoé¢nt produkciu vo vsetkych odvetviach ekonomiky vratane dodatoc¢nej
spotreby domacnosti vo vyske 167 170 861 €. Zaroven zvysili prijmy zamestnancov
v Kosickom kraji, ktorf pracovali na tejto zvysenej produkcii o 23 566 859 € a vyvolali celkovy
narast poctu pracovnych miest v Kosickom kraji o 1449 zamestnancov na plny pracovny
uvizok. Pociato¢nymi vydavkami sa zvysila pridana hodnota v regiéone o 47 452 023 EUR, co
je priblizné rovné celkovému zvyseniu hrubého regionalneho produktu vyvolaného projektom
Kosice EHMK 2013.

2.7 Interpretacia ziskanych vysledkov

Ziskané vysledky je mozné interpretovat’ aj podrobnejsie, z udajov mozeme vygenerovat® tri
ucelené skupiny vydavkov a zaroven ich celkovych ekonomickych dopadov na region. Za prva
ucelent skupinu moézeme povazovat’ celkové stavebné investicie projektu Kosice EHMK
2013 zamerané na vytvorenie novej, alebo rekonstrukciu existujicej kultdrnej infrastruktary
v regione. Druht skupinu tvoria vydavky savisiace s realizaciou programu projektu Kosice
EHMK 2013, teda vydavkov na usporiadanie kultirnych podujati, propagaciu a marketing
a mzdové vydavky zamestnancov zodpovednych za implementaciu projektu a ostatné vydavky
suvisiace s realizaciou programu. Poslednd skupinu vydavkov, ktord je mozne samostatne
analyzovat’ a interpretovat’ su vydavky navstevnikov podujati projektu Kosice EHMK 2013.
V tomto pripade ide o vydavky domacich a zahrani¢nych turistov na ubytovanie a stravovanie,
nakupy a dopravu v Kosickom kraji.

Celkovy ekonomicky vplyv stavebnych investicii

Nasledujuci obrazok ukazuje celkovy vplyv vsetkych investicnych projektov — stavebnych
aktivit savisiacich s projektom Kosice EHMK 2013. Podl'a oficialnych Statistfk sa na vsetky
investicné projekty preinvestovalo priblizne 60 mil. € bez DPH. Tieto vydavky zvysili celkova
produkciu vsetkych odvetvi v regione o 100 mil. EUR, prijmy zamestnancov, ktori pracovali
na tejto navysenej produkcii vzrastli v absolatnej hodnote o 10,7 mil. EUR a priamo nepriamo
a indukovane vytvorili stavebné investicie v regione 771 novych pracovnym miest. Narast
pridanej hodnoty bol vo vyske 38,6 mil. €, ¢o je priblizne rovné vplyvu stavebnych investicif
na narast regionalneho hrubého produktu Kosického kraja.
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Obrazok 2 Celkovy ekonomicky vplyv stavebnych investicii EHMK

Pracovné
miesta
(771)

Celkovy Pridana
vystup hodnota
(100 553 200 €) (38 591 805 €)

Stavebné

investicie

(59 376 559 €)

Zdroj: Vilastné spracovanie

Celkovy ekonomicky vplyv vidavkov navstevnikov podujati EHMK

Domaci a zahranié¢ni navstevnici podujati EHMK 2013 v rokoch 2012 a 2013 minuli v regione
priblizne 30,8 mil. EUR, ktoré priamo suviseli s projektom Kosice EHMK 2013. Tieto
dodato¢né vydavky navstevnikov vyvolali zvysenie celkovej produkcie v regiéone v hodnote
51,4 mil. €, zvysili prijmy zamestnancov podielajucich sa na tejto produkcii o 10,6 mil. €
avytvorili 532 novych pracovnych miest. Celkovy narast pridanej hodnoty sdvisiaci
s vydavkami navstevnikov sa odhaduje na 22,3 mil. EUR, ¢o priblizne zodpoveda narastu
regionalneho hrubého produktu vyvolaného vydavkami navstevnikov.

Obrazok 3 Celkovy ekonomicky vplyv vydavkov navstevnikov podujati EHMK

Prijmy
(10 628 580 €)

Pracovné

miesta

(532)

Celkovy

vystup
(51 422 610 €)

Pridana
hodnota
(22 330 227 €)

Vydavky
navsStevnikov
(30 825 722 €)

Zdroj: Viastné spracovanie
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Celkovy ekonomicky vplyv vidavkov na program projektn EHMK

Ostatné priame vydavky na program projektu Kosice EHMK 2013 v rokoch 2012 a 2013
v hodnotene 10,5 mil. € vyvolali v Kosickom kraji priamo, nepriamo a indukovane dodatoc¢nu
produkciu vo vsetkych odvetviach ekonomiky vratane dodatocnej spotreby domacnosti vo
vyske 15 mil. €. Zaroven zvysili prijmy zamestnancov v Kosickom kraji, ktor{ pracovali na
tejto zvysenej produkcii o 2,2 mil. € avyvolali celkovy narast poctu pracovnych miest
v Kosickom kraji o 145 zamestnancov na plny pracovny uvizok. Pociato¢nymi vydavkami sa
zvysila pridana hodnota v regiéne o 8,8 mil. €, ¢o je priblizne rovné celkovému zvyseniu
hrubého regionalneho produktu vyvolaného projektom Kosice EHMK 2013.

Obrazok 4 Celkovy ekonomicky vplyv vydavkov navstevnikov podujati EHMK

Pracovné

miesta

(145)

Celkovy Pridana

vystup
(15195 051 €)

hodnota
(8 860 218 €)

Ostatné
priame
vydavky
(10 560 478)

Zdroj: Vlastné spracovanie

2.8 Zaver

Studia prezentuje odhad ekonomického dopadu projektu Kosice EHMK 2013. Metodologia
pouzita v tejto studii vychadza zo standardnych postupov, ktoré sa vo svete pouzivaju pre
meranie ekonomickych dopadov kultirnych podujati. Zvoleny postup, ako aj vypocty boli
uskutocnené tak, aby sa maximalne vyrovnali so slabymi strankami metédy hodnotenia
ekonomickych dopadov.

V prvom kroku bolo potrebné regionalizovat’ narodné input-output tabulky a vypocitat’
multiplikatory pre Kosicky kraj. Po vypocte multiplikitorov sme sa zamerali za zrealnenie
ekonomickych vstupov — realny odhad poctu navstevnikov, ich priemernych vydavkov, apravy
cien investicnych vydavkov a podobne. Nosnym rozhodovacim pravidlom bolo
podhodnocovat’ vysledok.
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Ziskané vysledky vychadzaju z platnych ekonomickych vzt’ahov. Aj napriek tomu je potrebné
konstatovat’, ze ide o odhady, ktoré sa nedaju ziadnym sposobom v praxi overit’. Jedinou
moznost’ou overenia spravnosti je porovnanie vysledkov z podobnymi stadiami. V roku 2012
bolo EHMK slovinské mesto Maribor. Dublanska Univerzita uskutocnila odhad
ekonomickych dopadov tohto projektu a vo forme predbeznych vysledkov ho zverejnila
(Srakar, 2013). V tejto stadii bol pouzity analogicky postup ako v nasom pripade.
Multiplikatory boli  kvantifikované z Input-Output matice a nasledne priame vydavky
navitevnikov boli nasobené tymito multiplikatormi (v predbeznej stadii nie si zverejnené
ekonomické dopady investicii a pod.). Zaujimavost’ou je, ze vysledky pre Kosicky kraj sa
vel'mi podobné slovinskym vysledkom. Predbezné vysledky odhaduju, Ze celkové vydavky
navstevnikov v suvislosti s EHMK Maribor 2012 boli vintervale od 29 873625 €
do 35 281 507 €. V Kosiciach sme odhadli vydavky navstevnikov na drovni 30 825 722 €.
Nasledovna tabulka porovnava vysledky ziskané v KoSiciach a v Maribore.

Tabulka 36 Porovnanie Ekonomickych dopadov projektov EHMK Kosice 2013 a Maribor 2012.

Typ dopadu Maribor Kosice
Celkovy vystup 47 141 463 € 51422 610 €
Pridana hodnota 22,953,916.95 22 330 227 €)
Zamestnanost’ 505 532

Zdro: (Srakar, 2013) a viastné vjpocty.
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3 FINANCOVANIE KULTURY A PROJEKTU EHMK

3.1 Kultdara v rozpocte mesta Kosice
Rastaci vyznam kultary v meste Kosice je mozné pozorovat’ aj prostrednictvom vydavkov na
kultaru v rozpocte mesta Kosice.

Pre lepsiu porovnatelnost’” idajov v obdobi 2000-2012 sledujeme vyvoj vydavkov na kultaru
v ramci funkénej klasifikacie 08.2.0.9., do ktorej patri Systém podpory rozvoja kultary v meste,
Kultarno-spolocenské podujatia, Podujatia zamerané na duchovny rozvoj a Podporné aktivity
v oblasti historického dedi¢stva. Ide teda o kultirne aktivity financované mestom mimo
aktivit EHMK. Situaciu popisuje nasledujuci graf.

Graf 1 Vyvoj vydavkov na kultaru - funkéna klasifikacia 08.2.0.9. (v EUR)
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Pozn.: V tychto vydavkoch nie si vydavky na ZOO, Kniznica pre mladez, Projekt EHMK 2013 a Kosice -
EHMK 2013, n.o. uvedené v Programe 2 Mesta Kosice (od roku 2009)

Zdroj: Zaverelny sicet mesta Kosice 2000-2013; Rozpocet mesta 2014

Od roku 2002 mali vydavky rastucu tendenciu, ktord si zachovali az do roku 2007. V tomto
roku dosiahli vydavky na kultaru svoju najvyssiu hodnotu 305 251 €. Je to mozné pripisat’
kandidatire mesta na titul Eurépske hlavné mesto kultary. V nasledujicich rokoch doslo
k poklesu vydavkov. Od roku 2009 su sucast’ou rozpoctu mesta aj vydavky spojené s EHMK.
Tieto vydavky nezachytava Graf 86 (nie s zachytené v kategorii 08.2.0.9.). Na zaklade vyvoja
financ¢nych prostriedkov je mozné konstatovat’, ze povodné kultarne aktivity v meste neboli
finan¢ne obmedzené projektom EHMK. Realiziciou projektu Kosice EHMK sa rozpocet
mesta na kultdru vyraznym sposobom zvysil. Kym v roku 2000 boli vydavky na kultaru
financované z rozpoctu mesta iba na urovni 50 tis. EUR, v roku 2013 sa bliZili k 6 mil. EUR.
(vid'. Nasledujuci graf.), a to bez kapitalovych vydavkov.



Vydavky v ramci Programu 2: Mesto kultury

Od roku 2009 mesto premieta svoje vydavky do programového rozpoctu, ktory umoznuje
lepsiu orientaciu v ramci jednotlivych vydavkovych poloziek. Vydavky mesta Kosice do
kultarnej oblasti zachytava v Programe 2: Mesto kultury. BliZsie sa pozrieme na vyvoj beznych
a kapitalovych vydavkov v jednotlivych podprogramoch.

Graf 2 BeZné vydavky v ramci Programu 2: Mesto kultary (v Eur)
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Zdroj: Zdverecny sicet mesta Kosice 2009-2013, Rogpocet mesta Kosice 2014

V sledovanom obdobi najvicsie bezné vydavkové polozky predstavuju podprogramy Podpora
kultarnych zariadeni a Kosice - Eurépske hlavné mesto kultary 2013, n.o. V roku 2013 sa titul
Kosic EHMK 2013 najvyraznejsie prejavil v naraste beznych vydavkov v ramci podprogramu
Projekt Eurdpske hlavné mesto kultary 2013, ktoré predstavuja 38,81% celkovych beznych
vydavkov. Medzi rokmi 2013 a planom na rok 2014 je mozné vidiet’ zmenu savisiacu
s reorganizaciou prevadzky projektu EHMK. Neziskova organizacia Kosice EHMK 2013, n.o.
zacina byt’ financovana prevazne z inych ako mestskych zdrojov. Podstatnym sposobom sa
zvysili prevadzkové naklady (podpora kultdrnych zariadeni) na chod novej kultarnej
infrastruktary vybudovanej v ramci projektu Kosice EHMK 2013. Tieto naklady mozno
predpokladat’ aj v nasledujucich rokoch aako je mozné vidiet’ budd pravdepodobne
predstavovat’ najvyznamnejsiu ¢ast’ rozpoctu venovand kultare.

Nasledujuci graf ukazuje kapitalové vydavky savisiace s projektu Kosice EHMK 2013.



Graf 3 Kapitalové vydavky v ramci Programu 2: Mesto kultury (v Eur)
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Kapitalové vydavky mesta v sledovanom obdobi boli prioritne orientované na podprogram
rozpoctu Projekt Eurépske hlavné mesto kultary 2013. Rovnako ako pri beznych vydavkoch
v roku 2013 sledujeme vyrazny narast v absolutnej hodnote kapitalovych vydavkoch, ktoré
predstavuja 38 110 000 €, pricom 99,71% predstavuja vydavky na Projekt Eurépske hlavné
mesto kultary 2013. Vicsina z tychto vydavkov sa vrati do rozpoctu mesta po preplateni
opravnenych nakladov z projektov, prostrednictvom ktorych bola nova kultarna infrastruktira

financovana.

Graf 4 Celkové vydavky v ramci Programu 2: Mesto kultury (v Eur)
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Podiel beznych a kapitalovych vydavkoch na celkovych vydavkoch mesta Kosice v ramci
Programu 2: Mesto kultury sa v obdobi rokov 2009-2013 meni. Kym v roku 2009 bezné
vydavky na uarovni 2 016 584 € predstavovali 76,43% celkovych vydavkov, v roku 2013
jednozna¢ne dominuju kapitalové vydavky vo vyske 38 110 000 € a predstavuja az 88,39%
celkovych vydavkov.



3.1.1 Investicie do kultury suvisiace s EHMK 2013

V nasledujicej podkapitole bliz§ie uvadzame realizované investicie do kultary suavisiace
s Projektom EHMK 2013". Konkrétne ide o tieto projekty:

TabuPka 1 Investi¢né projekty mesta Kosice

Investi¢né projekty mesta Kosice Celkové naklady s DPH
Mestsky park 7174 409,93 €
SPOTS 161127733 €
Parky Komenského a Moyzesova 2 645 740,85 €
Ulicka remesiel 1 020 663,52 €
Kunsthalle 8 418 855,69 €
Amfitedter 990 541,61 €
Hrad 887 483,41 €
Kasarne Kulturpark 26921 748,72 €
SPOLU mesto Kosice 49 670 721,06 €

Zdroj: viastné spracovanie na aklade informdcii od Fiadatelov

Vietky tieto projekty boli financované zo Strukturalnych fondov, konkrétne Regionalneho
operacného programu. Vyska nenavratného finanéného prispevku tvorila 95% z celkovych
opravnenych nakladov. Mesto Kosice financovalo zo svojich a cudzich zdrojov 5%

opravnenych nakladov a neopravnené naklady projektov.

Kultarne centrum Kasarne /Kulturpark st najvicsou investi¢nou aktivitou projektu Kosice -
Eurépske hlavné mesto kultary 2013. Predmetom tejto investicie bola komplexna
transformacia arealu byvalych kasarni kpt. Jarosa na multifunkéné centrum kultirneho a
kreativneho priemyslu. Kasirne/Kulturpark su novodobym typom kultirnej institdcie, ktora
poskytuje priestor na tvorbu a prezenticiu sucasnej kultiry a umenia v oblasti hudby,
vizualneho umenia, literatary, filmu, divadla a tanca. Nova kreativna, vzdelavacia a oddychova
stvrt’ je funkcne zlozena z troch hlavnych budov, doplnenych o niekol’ko mensich tvorivo-
prezentacnych a funkénych objektov vsadenych do arealu parku. Kultirne centrum tohto typu

reflektuje potreby mesta a regiénu a zviditel'nuje ich na medzinarodnej Grovni

Cielom projektu SPOTSs je decentralizacia kultiry zo stredu mesta do jeho okrajovych a
obytnych casti. Rekonstrukciou objektov vymennikovych stanic na kultirne a spolocenské
centra vznikd priestor umoziujuci rozvoj kultiry a posilnenie komunitného zivota
na sidliskach. Financné prostriedky boli urc¢ené na pripravnd a projektova dokumentaciu,

technicky dozor a stavebné prace.

! Investiéné projekty s financované zo $trukturdlnych fondov EU (Eurépska komisia potvrdila moznost’
realizacie investicnych projektov v ramci Prioritnej osi 7 Regionilneho opera¢ného programu) a statneho
rozpoctu vo vyske max. 95% celkového rozpoctu, mesto musi zabezpecit’ min.5% kofinancovanie. Vlada SR
svojim uznesenim ¢. 546/2010 schvilila financovanie pre projekty mesta Kosice vritane projektov, kde
investormi su neziskové organizacie. Zmluvy o poskytnuti nenavratnych finanénych prispevkov za jednotlivé
projekty boli podpisané Ministerstvom poédohospodarstva a rozvoja vidieka SR (v zastapeni Ministerstvo kultary
SR) a Mestom Kosice v marci 2012.



Investicny projekt Ulicka remesiel je zamerany na dobudovanie turisticky atraktivneho,
dobovo zameraného komplexu na Hrnciarskej ulici. Konkrétne ide o upravu a revitalizaciu
verejnych priestranstiev, prvkov drobnej architektdry, verejnej zelene, rekonstrukciu a
dobudovanie miestnej dopravnej infrastruktuary.

Hala umenia Kos$ice/Kunsthalle vznikla rekonstrukciou a prestavbou starej budovy krytej
plavarne. Multifunkéné vystavné centrum je urcené predovsetkym na organizovanie
medzinarodnych vystav, workshopov a vystav komorného charakteru.

Investicie do Mestského parku priniesli jeho celkovi obnovu, rekonstrukciu komunikacif a

objektov parkovej architektury, revitalizaciu, obnovu a vysadbu zelene.

Obdobne Patk Moyzesova/Komenského presiel rekonstrukciou chodnikov, revitaliziciou

verejnej zelene, vytvorila sa oddychova zoéna a cyklisticky chodnik.

Financ¢né prostriedky investované do KoSického hradu boli uréené na naznakova
rekonstrukciu architektary hradu, konzervacné a rekonstrukéné prace odkrytych objektov,
stavbu rekonstrukcii stredovekych objektov a informacny systém.

Kinvesticnym projektom patri aj rekonstrukcia mestského Amfiteatra, aby mohol byt
plnohodnotnym centrom kultary pre filmové festivaly, koncerty, folklorne festivaly ap.

UV rdmci dotaznikového prieskume sme sa respondentov pytali na ich nagor na vsetky investicné projekty
EHMK, vysledky prieskumu sii nvedené v casti 4 tejto spravy.

Pre uplnost’ je potrebné dodat, Zze mimo mesta realizovali investicné aktivity suvisiace
s projektom EHMK aj Ministerstvo kultary SR, Kosicky samospravny kraj a neziskové
organizacie. Nasledujuca tabulka dava zakladny prehl'ad o ostatnych investicnych aktivitach

a ich celkovych nakladoch
Tabulka 2 Ostatné investicné projekty EHMK.

Investi¢né projekty Kosického samospravneho kraja Celkové naklady s DPH

Rekonstrukcia budovy Vychodoslovenského muzea 3328 528,52 €
Vychodoslovenska galéria 3603 835,51 €
Babkové divadlo v Kosiciach 618 084,00 €
Nadvorie Bark6czyho palaca 638 913,21 €
Verejnd kniznica J. Bocatia 1608 912,68 €
Divadlo Thalia 545 883,88 €
Lapidarium a ulicka remesiel 1635 773,89 €
SPOLU Kosicky samospravny kraj 11 979 931,69 €
Investicné projekty Ministerstva kultiiry SR Celkové naklady s DPH

Vedecko-technické centrum pre deti a mladez 1 028 880,00 €
Rekonstrukcia budovy SVK 604 563,72 €
Rekonstrukcia Malej scény SDKE 3545 003,55 €
SPOLU Ministerstvo kultary SR 5178 447,27 €
Investicné projekty neziskovych organizacii Celkové naklady s DPH

Dém sv. Alzbety 3145 375,62 €
Kastiel' v Krasnej 1277 395,27 €
Spolu neziskové organizicie 4 422 770,89 €

Zdroj: viastné spracovanie na aklade informdcit od $iadatelov
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4 KULTURNE INSTITUCIE A TURIZMUS V KOSICIACH

Tato kapitola obsahuje analyzu vybranych udajov, ktoré su zakladnymi o vykonovymi
ukazovatel'mi o kultarnych institiciach a v cestovnom ruchu. Konkrétne analyzujeme tieto
ukazovatele: navstevnost’ hlavnych atrakcii mesta, vyvoj poctu pracovnych miest
vo vybranych  kultdrnych organizaciach, poc¢ty ubytovacich zariadeni, prenocovani
navstevnikov, trzieb za ubytovanie a priemernej ceny za ubytovanie. Vsetky vyhodnocované
udaje a ukazovatele su znazornené graficky a je k nim uvedeny konkrétny popis aj
s vykazovanymi hodnotami. Pri vyvojovych grafoch si uvadzané absolutne hodnoty
a pri komparativnej analyze je pouzity medzirocny index zmeny. Tabulky a grafy boli
spracované na zaklade udajov z vyrocnych sprav vybranych kulturnych institacii a tudajov
poskytnutych Statistickym tradom v Kogiciach.

4.1 Navstevnost hlavnych kultirnych institicii mesta

Statne divadlo Kosice

Statne divadlo Kosice (SDKE) je kultirna a umelecka institdcia, ktorej hlavnym predmetom
¢innosti je vytvaranie podmienok na vznik a $irenie dramatickych, hudobno-dramatickych,
koncertnych a tanecnych diel, s pésobnost’ou na tzemi Slovenskej republiky. Pésobi na dvoch
divadelnych scénach: Historicka budova — predstavenia baletu, ¢inohry a opery, Mala scéna —
predstavenia cinohry. SD Kosice sa aktivne zapojilo aj do projektu EHMK 2013. Oficialne
otvorenie Kosice — EHMK 2013 sa 20. janudra 2013 uskutoc¢nilo v Historickej budove SD.
V priestoroch divadla, ¢i za priamej aktivnej ucasti zamestnancov divadla sa uskutocnili aj
dalsie vyznamné podujatia EHMK 2013.

Graf 5 Navstevnost predstaveni Statneho divadla Ko$ice v obdobi 2002-2013
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Zdroj: Vijrocné spravy SD Kosice za roky 2002-2013

Celkovy pocet navitevnikov predstaveni SD Kosice na domicej scéne a host’ovaniach v roku
2013 klesol na uroven 86 696. V poslednych Sstyroch rokoch sa pocet navstevnikov
na domacej scéne ustalil priblizne na pocte 85 000. V roku 2013 doslo k miernemu poklesu



01,9 %. Doévodom bola rekonstrukcia Malej scény SD, ktora bola znova uvedena
do prevadzky v septembri 2013. Pokles poctu navstevnikov priamo savisi aj s poklesom poctu
odohranych predstaveni, nakol'ko na domacej scéne bolo odohranych 289 predstaveni
v porovnani s 319 predstaveniami v 2012. V rokoch 2012 a 2013 SD vyrazne obmedzilo

zahrani¢né zdjazdy.

Graf 6 Navstevnost’ predstaveni Statneho divadla Kosice podPa predstaveni v obdobi 2007-2013
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Zdroj: Vijroiné spravy SD Kosice za roky 2007-2013

Cinohra vykazuje za celé sledované obdobie najvyssi pocet navitevnikov. Naptiek poklesu
v roku 2013, stale predstavuje viac ako 50 % z celkovej navitevnosti. Stvrtina navitevnikov
bola na predstaveniach baletu a 19 % sa zucastnilo predstaveni opery. Vyznamnou zlozkou
repertoaru  predstaveni SD sa stal muzikil Moric Betiovsky, ktory si pozrelo
4 552 navstevnikov.

Statna filharménia Kogice

Stitna filharmoénia Kosice (SfK) bola zalozeni v roku 1968 ako druhy profesionalny
symfonicky orchester koncertného typu na Slovensku. Jej poslanim je organizovanie
koncertov vaznej hudby, prevazne symfonickej. Touto cielenou ¢innostou SFK formuje a
esteticky vplyva na siroky okruh posluchicov s dorazom na priblizenie klasickej ,,vaznej
hudby mladym lFud'om. Svojou koncertnou ¢innostou na Slovensku a v zahraniéni
reprezentuje nielen seba, ale aj $pickovi slovenskd hudobnt kultdru. Statna filharmoénia
Kosice je ako jediny orchester na Slovensku hlavaym organizatorom dvoch medzinarodnych
festivalov - Kosickej hudobnej jari a Medzinarodného organového festivalu Ivana Sokola
a od roku 2003 aj Festivalu si¢asného umenia ARS NOVA Cassoviae. SfK bola intenzivne
v ramci svojich kapacitnych moznosti umelecky zapojena do projektov Kosice Eurépske
hlavne mesto kultary 2013.

Graf 7 Navstevnost’ na koncertoch orchestra Statnej filharménie Kosice na domacej scéne
v rokoch 2011-2013
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7 grafu vidime, ze SfK zaznamenala v roku 2013 znaény pokles navitevnosti. Méze to byt
sposobené prave tym, ze rok 2013 sa niesol v znamen{ projektu EHMK Kosice 2013, ktory
do Kosic priniesol vel'ké mnozstvo roznych kultarnych akcii, z ktorych niektoré boli dostupné
bud’ zdarma, alebo za symbolické vstupné. Zatial' ¢o koncerty orchestra SFK prezentuja zvicsa
klasicki hudbu potencialni posluchaci dali zrejme prednost’ inym netradicnym formam
umenia a netradi¢nej prezentacii umenia.

Slovenské technické muzeum

Slovenské technické muzeum ako muzeum technického zamerania s celoslovenskou
posobnost'ou so sidlom v Kosiciach je najvicsie mizeum na Vychodnom Slovensku, ktoré
vlastni viac ako 14 000 zbierok z oblasti banictva, hutnictva, kovacstva, fyziky, chémie atd’.

Celkova navstevnost” Slovenského technického muzea v roku 2013 bola na drovni 90 411,
oproti predchadzajucemu stipla o 7 %. Avsak v porovnani s rokom 2005 doslo k celkovému
narastu navstevnosti muzea az o 62 %.

Graf 8 Navstevnost’ Slovenského technického muzea v obdobi 2005-2013
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V ramci vystavnej c¢innosti doslo v sledovanom obdobi k vyraznému narastu navstevnikov.
V roku 2013 STM spristupnilo 40 vystav, ktoré navstivilo 72 082 Tudi. Okrem vystavne;j
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¢innosti sa STM prezentovalo aj réznorodymi podujatiami. Konkrétne, sa mizeum zapojilo
do Noci muzei, Noci vyskumnikov a Festivalu vedy a techniky. V septembri 2013 bola
spristupnena Specializovana interaktivna expozicia Vedecko-technické centrum pre deti a
mladez, ktora bola vybudovana v objekte Kosice, Hlavna 90 v ramci EHMK Kosice 2013.

4.1.1 Zamestnanost vo vybranych kultirnych organizaciach

Analyzu navstevnosti doplfiame este o vjvoj poctu pracovnych miest vo vybranych kultarnych
organizaciach na uzemi mesta Kosice.

Graf 9 Vyvoj poctu pracovnych miest v kultirnych organizaciach v obdobi 2005-2013
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Pocet zamestnancov Statnej vedeckej kniznice v Kosiciach od roku 2007 kles, rovnako tomu
bolo aj v roku 2013. Naopak pocet zamestnancov v Slovenskom technickom muzeu v roku
2013 vzrastol. Sucasne sme nezaznamenali zmeny zamestnanosti v Statnej filharménii a
v Statnom divadle Kosice.

4.2 Analyza cestovného ruchu v Kosiciach

Medzi ubytovacie zariadenia, ktoré sa nachadzaju v Kosiciach zarad’'ujeme: hotely, motely,
penzidny, turistické ubytovne, chatové osady a ostatné hromadné ubytovne.

Pocet ubytovacich zariadeni mal od roku 2002 stapajuci charakter. Najvacsi narast (o 33%)
pozorujeme pre porovnani rokov 2006 a 2007, kedy pocet ubytovacich zariadeni stipol zo 43
na 57. V rokoch 2012 a 2013 bol pocet ubytovacich zariadeni rovnaky, konkrétne 68
ubytovacich zariadeni. Dobudovanie ubytovacej infrastruktiry pravdepodobne suviselo aj
s ocakavanou organizaciou medzinarodne vyznamnych podujati MS v 'adovom hokeji v roku
2011 a EHMK 2013.
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Graf 10 Vyvoj poctu ubytovacich zariadeni v KoSiciach v obdobi rokov 2002-2013
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Zdroj: Pracovisko Statistického siradu SR v Kosiciach

Vzhladom k rastu ubytovacich zariadeni mal stipajuci charakter aj vyvoj poctu izieb a 16zok,
ktoré sa v tychto zariadeniach nachadzaju.

Graf 11 Vyvoj poctu izieb a 16Zok v obdobi rokov 2002-2013
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Zdroj: Pracovisko Statistického siradu SR v Kosiciach

Na zaciatku sledovaného obdobia (v roku 2002) bol pocet izieb na urovni 997 a pocet 16zok
2 087. Vroku 2013 pocty dosahovali 1969 izieb a4 399 16zok, ¢o predstavuje viac ako
dvojnasobny narast za poslednych 12 rokov. Vyvoj stalych 16zok ma od roku 2004 rastici
charakter a v roku 2013 dosiahol maximélnu droven v ramci sledovaného obdobia — 4167
16Zzok. Naopak, vyvoj poctu prilezitostnych 16zok mal kolisavy charakter a najviac tychto 16zok
sa nachadzalo v ubytovacich zariadeniach v ramci Kosic v roku 2007, kedy to bolo 655 16zok.
V roku 2013 dosiahol pocet prilezitostnych 16Zzok uroven 232.

Na zaklade tdajov zo Statistického trade sledujeme aj zmenu poctu navétevnikov v Kosiciach
v obdobfi rokov 2002 — 2013.
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Graf 12 Vyvoj poctu navstevnikov na zaklade ubytovacich zariadeni v rokoch 2002-2013
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Zdroj: Pracovisko Statistického siradu SR v Kosiciach

Kym v roku 2004 navstivilo mesto Kosice 109 105 oso6b, v roku 2008 pocet turistov stupol na
141 758 o0s6b, cize o 30 %. Avsak po roku 2008 doslo k poklesu navstevnikov. Tento pokles
suvisel so vSeobecne nizsou turistickou aktivitou, ktora bola dosledkom globalnej krizy. Pocas
obdobia poslednych dvanastich rokov, tj. 2002-2013 sme zaznamenali najvys$si pocet
navstevnikov v roku 2013. Tento jav mozno priamo spéjat’ s titulom Kosic EHMK. Mesto
v tomto roku navstivilo 151 657 navstevnikov, ¢o predstavuje narast oproti roku 2012
o 21 698 navstevnikov cize o 17 %.

Graf 13 Vyvoj poc¢tu domacich a zahrani¢nych navstevnikov na zaklade ubytovacich zariadeni
v rokoch 2002-2013
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Zdroj: Pracovisko Statistického siradn SR v Kosiciach

Pocas celého sledovaného obdobia privitali Kosice viac domacich navstevnikov v porovnani
so zahrani¢cnymi. Pomerovo sa vSak ich zastipenie menilo. Kym v roku 2002 predstavovali
zahranicni turisti 33 % zo vsetkych navstevnikov, v roku 2013 to bolo 44 %. V savislosti
s titulom EHMK bol v roku 2013 zaznamenany narast domacich turistov o 15 %, pocet
zahrani¢nych navstevnikov stupol dokonca o 19 % v porovnani s predchadzajiacim rokom.

Nasledne sme analyzovali aj pocet prenocovani. Pod poctom prenocovani rozumieme pocet
prenocovani (domacich alebo zahranicnych) navstevnikov v ubytovacich zariadeniach
nachadzajicich sa v meste Kosice.
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Graf 14 Vyvoj poctu prenocovani v rokoch 2002-2013

350000
300000

250 000 w
200 000 - -
150000 -
100 000 -
50000 -
0 - T T T T T T T T T T T

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

H Pocet prenocovani
Zdroj: Pracovisko Statistického siradu SR v Kosiciach

Vyvoj poctu prenocovani v rokoch 2002 - 2013 mal kolisavy charakter. Najniz$i pocet
prenocovani bol zaznamenany v roku 2004 - 182 420. Nasledne ukazovatel rastol a v roku
2008 dosiahol uroven 283 225 prenocovani. V roku 2009 nastal viditelny pokles v dosledku
krizy. Najviac prenocovani navstevnikov v meste Kosice v jednotlivych ubytovacich
zariadeniach bol zaznamenany prave v kI'icovom roku 2013, konkrétne 285 736.

Ukazovatel' poctu prenocovani vieme blizsie analyzovat’ vzhl'adom na povod turistov.

Graf 15 Vyvoj poctu prenocovani domacich a zahrani¢nych turistov v rokoch 2002-2013
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Zdroj: Pracovisko Statistického tiradn SR v Kosiciach

V roku 2002 predstavoval pocet prenocovani domacich turistov 61 % z celkového
poctu. Tento pomer sa v priebehu sledovaného obdobia menil, ale stile pocet prenocovani
domacich turistov prevysoval pocet prenocovani zahrani¢nych navstevnikov. Obdobne ako
u predchadzajucich ukazovatefov pozorujeme rastové tendencie vyvoja, ktoré spomalil rok
2009. V roku 2008 bol pocet prenocovani domacich turistov (166 236), dokonca najvyssi
za sledované obdobie. Ako uz bolo spomenuté, rok 2013 v stvislosti s titulom EHMK prildkal
do Kosic najvyssi pocet turistov a ako vidime z obrazku aj najviac prenocovani zahrani¢nych
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turistov (133 917) za sledované obdobie. Pomer prenocovani domacich navstevnikom
voci zahrani¢nym predstavoval 53 % voci 47 %.

4.2.1 Trzby a priemerna cena za ubytovanie

Désledky globalnej krizy sa obdobne ako pri predchadzajucich ukazovatel'och prejavili aj
na trzbach za ubytovanie. Kym v obdobi rokov 2002-2008 mali stupajici charakter, v roku
2009 vsak nastal pokles a trzby za ubytovanie v Kosiciach predstavovali 7 798 425 Eur.

Graf 16 Vyvoj trZieb za ubytovanie v rokoch 2002-2013 (v Eur)

12 000 000
10 000 000
8000 000
6 000000 -
4 000 000
2 000000

O T T T T T T T T T T T 1
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

e=g==Trzby za ubytovanie (EUR)
Zdroj: Pracovisko Statistického siradu SR v Kosiciach

Zaujimavy je fakt, Ze maximum za sledované obdobie dosiahli trzby za ubytovanie
v roku 2011, a to 10 402 894 Eur. Vel'kost’ trzieb za rok 2013 bola 10 116 246 Eur. Fakt, ze
trzby neboli najvyssie v k'icovom roku 2013 mozno vysvetlit’ pomerne velkym vyuzivanim
bezplatného ubytovania (rodina, znamy) navstevnikov Kosic.

Graf 17 Vyvoj trZieb za ubytovanie domacich a zahrani¢nych navstevnikov v rokoch 2002-2013
(v Eur)
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Zdroj: Pracovisko Statistického siradn SR v Kosiciach

Trzby za ubytovanie zahrani¢nych navstevnikov dosahuju v celom sledovanom obdob{
vyssie hodnoty ako pri domacich turistoch. Najmensi rozdiel v trzbach nastal v roku 2009,
kedy trzby za ubytovanie domacich a zahrani¢nych navstevnikov boli v pomere 49 % a 51 %.
Vroku 2013 predstavovali trzby za domacich navstevnikov sumu 4537 369 Eur
a za zahrani¢nych navstevnikov 5 578 877 Eur.
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Dalsim ukazovatelom zo Statistického dradu sledujeme aj vyvoj priemernej ceny v obdobi
rokov 2002 — 2013 za ubytovanie navstevnikov celkovo, aj s ohl'adom na povod turistov.

Graf 18 Vyvoj priemernej ceny za ubytovanie v rokoch 2002-2013 (v Eur)
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Zdroj: Pracovisko Statistického diradn SR v Kosiciach

Priemerna cena za ubytovanie v meste Kosice rastla od roku 2002 po rok 2005, a to z 21,63
Eur na 34,01 Eur. V roku 2006 nastal mierny pokles priemernej ceny, a to na 32,04 Eur.
Nasledujuce roky mal vyvoj priemernej ceny relativne rastaci charakter, pricom v roku 2011
dosiahla priemerna cena za ubytovanie najvys$siu hodnotu 40,92 Eur. V roku 2013 doslo
k poklesu priemernej ceny na 35,40 Eur.

Graf 19 Vyvoj priemernej ceny za ubytovanie domacich a zahrani¢nych navstevnikov v rokoch
2002-2013 (v Eur)
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Zdroj: Pracovisko Statistického diradn SR v Kosiciach
Pri porovnani priemernej ceny za ubytovanie pri domacich a zahrani¢nych navstevnikoch bola
priemerna cena pri zahrani¢nych navstevnikoch pocas celého sledovaného obdobia vyssia.

Najmensi rozdiel pozorujeme v roku 2013, kedy sledovany ukazovatel u domacich turistov
bol 29,89 Eur a pri zahrani¢nych navstevnikoch 41,66 Eur.
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4.2.2 Porovnanie navstevnosti v krajskych mestach SR

Z dovodu zlepsenia vypovedacej schopnosti udajov, ktoré boli doteraz analyzované
a pre zvysenie objektivnosti bola vykonana aj analyza navstevnosti a poctu prenocovani
za jednotlivé krajské mesta Slovenskej republiky. Analyzujeme obdobie o6smich rokov
2006-2013% Z dat o pocte navstevnikov a pocte prenocovani boli nisledne vypocitané
medzirocné indexy zmien v jednotlivych krajskych mestach SR.

Graf 20 MedziroCna zmena poctu navstevnikov v krajskych mestach SR v rokoch 2006-2013
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Zdroj: Pracoviskd Statistického siradu SR

Pri porovnani navstevnosti v jednotlivych krajskych mestach pre obdobie 2006-2008 mo6zeme
vidiet’ Ze jednotlivé mestd si drzali svoju uroven navstevnosti, ptip. ju mierne zvySovali.
V roku 2009 nastal ocividny pokles navstevnosti vo vSetkych krajskych mestach. V Kosiciach
sa navstevnost’ v nasledujucom roku zvysila a zaroven tento medziro¢ny narast navstevnikov
je najvyssim v sledovanom obdobi. Prekvapenim je medziro¢ny pokles turistov v roku 2011,
kedy boli v Kosiciach zorganizované MS v ladovom hokeji. V roku 2012 bol zaznamenany
mierny narast poctu turistov. V roku 2013 sa mesto Kosice dostalo na rovnakd hodnotu
indexu zmeny 1,17, akd vykazovalo v roku 2010. V roku 2013 malo mesto Kosice najvyssi

’Za predoslé roky boli udaje vykazované za kraje nie za krajské mesta.
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index zmeny spomedzi vSetkych krajskych miest. Tento narast navstevnosti mozeme spajat’
prave s titulom Eurépskeho hlavného mesta kultary. Stcasne dve mesta dokonca zaznamenali
dost’ zjavny prepad v navstevnosti, konkrétne Presov a Trnava.

Graf 21 MedziroCna zmena poctu prenocovani navstevnikov v krajskych mestach SR v rokoch
2006-2013
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Medziroéné zmeny prenocovani navstevnikov v krajskych mestach su obdobné ako pri
zmenach poctov navstevnikov. Vsetky mesta zaznamenali pokles v pocte prenocovani v roku
2009. V roku 2010 mali najvyssi index zmeny mesta Kosice a Nitra. Od roku 2011 index
zmeny Kosic rastol a v roku 2013 dosiahol hodnotu 1,10. Bratislava v roku 2013 vykazuje sice
najvy$siu hodnotu, avsak oproti predchadzajicemu roku sa index zmeny znizil. Najvacsi
pokles indexu zmeny zaznamenali Presov a Trnava.
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5 VYHODNOTENIE HLAVNYCH PODUJATI EHMK

Ciel'om tejto kapitoly je identifikovat’ socio-ekonomicku struktaru navstevnikov sledovanych
podujati (vek, vzdelanie, pohlavie, ekonomicka aktivita, zamestnanost’ v kreatfvnych
odvetviach) a zhodnotit’ kvalitu vybranych podujati. Pri popise Struktiry navstevnikov bol
hlavnym rozliSovacim kritériom povod navstevnikov. Navstevnikov sme rozdelili pre ucely
vyskumu do troch skupin: Kosic¢ania, domaci turisti (Slovaci mimo Kosic) a zahranicni turisti.

V nasledujicej tabulke st uvedené vybrané podujatia v ramci projektu EHMK, na ktorych bol
realizovany dotaznikovy prieskum:

Tabul’ka 1 Vybrané podujatia EHMK - dotaznikovy prieskum

2012 2013 2014
Biela noc Otvaraci ceremonial Kosice — EHMK 2013 Imaginacie
Festival rozmanitost’ Use the City Virvar
Moonride Konvergencie Use the City
ISCM Dni novej hudby Virvar Leto v parku
Imaginacie

Kosice Gurman Fest
Navrat vody do mesta
Leto v parku
Biela noc
Sarkaniada
ISCM Dni novej hudby

Zaverecny ceremonial

Zdroj: Vlastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn

Dotaznikovy prieskum sa realizoval v ¢ase vybranych podujati EHMK pocas troch rokov
2012-2014 prostrednictvom vyskolenych anketarov.

Dotazniky st uvedené v prilohach. Na zaklade odpovedi na otazky je mozne vytvorit’ socio-
ckonomicky profil navstevnika jednotlivych podujati. Tento analyzujeme samostatne
pre kazdé podujatie, s cielom identifikovat’ spolo¢né, resp. rozdielne znaky navstevnikov
na jednotlivych podujatiach.

Pri kazdom podujati boli respondenti poziadani, aby ohodnotili kvalitu navstiveného podujatia
od 1 do 5, pricom 1 bolo najlepsie hodnotenie a 5 najhorsie hodnotenia. Na zaklade ziskanych
udajov uvadzame priemernd znamku pre kazdé z vybranych podujati projektu EHMK —
Kosice 2013.

V nasledujicej casti spravy uvadzame vybrané udaje zistené o sledovanych podujatiach.
A nasledne porovnavame vysledky podujati, na ktorych prebehol dotaznikovy prieskum
v dvoch rokoch — Biela noc (2012, 2013), ISCM Dni novej hudby (2012, 2013), Use the City
(2013, 2014), Virvar (2013, 2014), Imaginacie (2013, 2014), Leto v parku (2013, 2014).




5.1 Vyhodnotenie vybranych podujati EHMK v roku 2012

Pre pilotny prieskum v roku 2012 — ako aj pre popis vychodiskovej situacie, bol v roku 2012
uskutocneny podrobny dotaznikovy prieskum na nasledovnych akciach:

e Biela Noc

e Festival rozmanitost’

e Moonride

¢ Dni nove hudby — ISCM

Tieto podujatia boli vybrané v spolupraci so zastupcami EHMK n.o.. Nasledujica tabulka
zobrazuje pocet dotaznikov zozbieranych anketarmi na jednotlivych akciach.

Tabul’ka 2 Pocet zozbieranych dotaznikov na vybranych podujatiach EHMK

Nazov podujatia Kos$i¢ania | Domaci nav§tevnici ZahraniCni navstevnici | Spolu
Biela noc 273 68 19 360
Festival rozmanitost’ 138 10 3 151
Moontride 263 34 4 301
Dni novej hudby 108 56 2 166
Spolu 782 168 28 978

Zdroj: Viastné spracovanie na gaklade dotaznikového prieskunmu

Najlepsie hodnotenim podujatim v roku 2012 boli Dni novej hudby. Ostatné tri podujatia boli
hodnotené podobne. Celkovo mézeme povedat’, Zze navstevnici ,,znamkovali“ sledované akcie

pozitivne.

TabuPka 3 Priemerné hodnotenie vybranych podujati EHMK v roku 2012

Nazov podujatia Priemerna hodnotiaca znamka
Biela noc 2,30
Festival rozmanitost’ 2,23
Moonride 2,39
Dni novej hudby 1,42

Zdroj: Viastné spracovanie na 3aklade dotaznikového prieskumu

5.1.1 Biela noc

Vseobecné informacie o podujati

Kosice — Eurépske hlavné mesto kultary 2013 ako jediné mesto na Slovensku a v susednych
krajinach V4 ziskalo prestiznu licenciu z Pariza a zapojilo sa do medzinarodnej siete Nuit
Blanche Europe. Projekt Eurépskeho hlavného mesta kultary priklada velky vyznam prave
umeniu vo verejnom priestore, jeho oziveniu a pochopeniu. Priemyselny charakter mesta
ponuka umelcom atypické priestory, ktoré vd’aka umeniu nadobudaju novu tvar a vytvaraja
zaujimavy kontrast s historickym centrom Kosic. Kosicka Biela noc sa od roku 2010 svojou
kvalitou a vynimocnost’ou radi medzi najvyznamnejsie, najrozsiahlejsie a najnavstevovanejsie
umelecké podujatia nielen v Kosiciach, ale i na Slovensku. Podl'a dohody s Parizom, Biela noc
nastava vzdy v prva oktdbrovu sobotu, ¢o pre Kosice znamena predvecer Medzinarodného




maraténu mieru. Tym mesto ziskava pre eurépskych a slovenskych navstevnikov jedinecny
atraktivny kultarny vikend. Biela noc svojou unikatnost’ou, zaujimavost’ou, umeleckou
kvalitou a réznorodostou dokazuje, ze aj sicasné umenie vie pritiahnut’ masy divakov
vsetkych vekovych kategérii. Podporuje kulturny turizmus v meste a vdaka umeniu

navstevnici prezivaju raz v roku netradicna noc plnua novych zazitkov a stretnuti.

Obrazok 1 Biela noc 2012

Zdroj: Fotografie anfketdrov

Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikového prieskumu na podujati Biela noc sa zucastnilo 15 vyskolenych anketarov.
Dotazovanie prebiehalo v c¢ase od 20:00 do 23:00. Celkovo sme na podujati zozbierali 360
dotaznikov.

TabuPka 4 Struktira nav$tevnikov podujatia Biela noc 2012

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahraniéni turisti

75,83 % 18,89 % 5,28 %

Zdroj: Vlastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumu

Aky bol navstevnik podujatia Biela noc 2012?

Z hladiska pohlavia mierne prevladali muzi (51 %) nad Zenami (49 %). Z hl'adiska veku
najvacsie zastupenie mali mladi I'udia do 20 rokov (19 %) a vo veku 21-30 rokov (46 %).
Potvrdzuje to aj 37 Y%-né zastupenie studentov medzi navstevnikmi. Najpocetnejsou skupinou
vsak boli zamestnani (46 %), pricom 11 % z nich uviedlo, Ze pracuje v kultirnom alebo
kreativhom odvetvi. Co sa tyka vzdelanie nadpolovi¢na vicsina navstevnikov (53 %) uviedla,

ze ma stredoskolské vzdelanie.




Graf 1 Navstevnik podujatia Biela noc 2012

. M Praca v kultirnom, kreativnom odvetvi
HMuz HZena HZakladné @ Stredné & Vysokoskolské @ Praca mimo kultirneho, kreativneho odvetvia

H61aviac @51-60 W41-50 B Zamestnani  H Nezamestnani i Studenti

H31-40 ®21-30 ®O0-20 H Dochodcovia W Iné

Zdrop: Viastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn
Odhad navstevnosti

Odhadnut’ pocet navstevnikov podujatia je nevyhnutny pre d'alsie vypocty resp. hodnotenia —
napr. ekonomické dopady podujatia na lokalnu ekonomiku. V pripade, ze je podujatie platené,
navstevnost’ je mozné zistit' jednoduchym scitanim predanych listkov. V pripade, Ze je
podujatia ohranicené je mozné spocitat’ pocet prichadzajic pri vstupe na podujatie. V pripade
Bielej noci vsak nie je mozné vyuzit’ ziadny z tychto pristupov. Pre odhad poctu navstevnikov
Bielej noci sme preto vyuzili metodiku - ,,Assesment of Ungated or Open Access Events and
Festivals “ — vypracovanu a vyuzivani Ministerstvom kultdry a turizmu v Kanade.

Kvoli rozsiahlosti priestoru bolo nutné vyuzit’ kombindciu pozorovani. Nasledujuci obrazok
popisuje pokrytie priestoru fotografickym pozorovanim a pozorovanim anketarov. Tymto
sposobom sa nam podarilo pokryt’ priblizne 90% priestoru konaného podujatia.

Fotografické pozorovania boli robené zo severnej veze Dému svitej Alzbety kazdych 15 min.
so zaciatkom od 20:00 a koncom o 24:00. Zairoven anketari zaznamenavali na vopred
urcenych stanovistiach (tienenych alebo nedostupnych pre fotografické pozorovanie) pocet
I'udf kazdua celd hodinu. Tymto spésobom sme ziskali obraz o tom, kol'ko I'udi sa nachadzalo



Vv priestore s jasnou casovou znamkou pozorovania. Stucast’ou terénneho dotaznika bola aj
otazka ako dlho sa ucastnici zdrzali na Hlavnej ulici (priemerny cas straveny na Hlavnej ulici
pocas Bielej noci bol 2 hodiny). Z tychto zakladnych udajov sme potom vypoctom odhadli

pocet navstevnikov.

Pre overenie vypoctu sme si stanovili dva zakladné principy odhadu navstevnosti. Prvy princip
bol zalozeny na predpoklade, ze kazdy navstevnik videl predstavenie pred Urbanovou vezou
(povazované za hlavni a najuspesnejsiu atrakciu podla dotaznikového prieskumu).
K dispozicii sme mali fotografie na priestor pred Urbanovou vezou kazdych 15 min.
Predstavenie trvalo 5 min. a prestivka medzi predstavenim bola 5min. Takze sme
predpokladali, Ze sa 'udia pred Urbanovou vezou pocas 15 min. vystriedali dvakrat. Vysledok
vypoctu na zaklade tohto pristupu je 16 200 Fudi.

Druhid metdda bola zalozena na odhade celku. Spoditali sme, stav Pudi z fotografického
) g
pozorovania a pozorovani anketirov kazdé dve hodiny. Pozorovanie anketirov je mozné
povazovat’ za subjektivne, preto sme vyzadovali pre kazdé miesto a ¢as nezavislé pozorovanie
dvoch anketirov, pricom sme vysledky takychto pozorovani spriemerovali. Touto metddou
) vy y taky P p
sme odhadli navstevnost’ Bielej noci na 17 700 l'udi.

Pre d’alsie vypocty preto budeme poéitat’ s navstevnost’ou na arovni 17 000 Pudi.

Obrazok 2 Vysek z pocitania Pudi — AlZbetina ulica 21:00 hod.

B s ¥ -

13> neor

Zdroj: Vlastné spracovanie



Obrazok 3 Pokrytie priestoru fotografickym pozorovanim a pozorovanim anketarov
pocas Bielej noci

Hotel
Jasmin

Hlavané

Alzbeti

Alzbety

Illlynti(é

Kaplinka .
sv. Michala

pozorovania fot fické
} anketarov @ :.:3:7‘:':

Zdroy: viastné spracovania



5.1.2 Festival rozmanitost

Vseobecné informacie o podujati

Festival Rozmanitost’ kreativhym sposobom predstavil mnoho tradicnych i novych mensin
zijucich v Kosiciach. Jeho cielom bolo vytvorit’ priestor na dialég o tolerancii a vzajomnom
spoluziti medzi majoritou mesta Kosice a nielen narodnostnymi mensinami. Poc¢as svojho
prvého rocnika v roku 2012, predstavili $pecialnu obnovend premiéru opery Kral duchov
v mantackom jazyku od Mareka Piaceka. Vyvrcholenim festivalu Rozmanitost’ bol Polievkovy
festival, ktorého hlavnou myslienkou bolo spojit’ Kosicanov a mensiny zijuce v Kosiciach a
dat’ im vsetkym moznost’ prezentovat’ sa pred mnozstvom l'udi Specifickou polievkou a
roéznorodym sprievodnym programom. Takmer tri desiatky teplych polievok a zaujimavy
program prilakali do arealu Ryby Anicky takmer tisicku navstevnikov. Vstup bol volny a
kazdy, kto chcel ochutnat’” z mnozstva chutnych polievok, si mohol zakupit’ 3-eurové
konzumné. Tuto moznost’ vyuzilo prvych tristo navstevnikov, ktor{ sa v areali nazbierali
za hodinu a pol. Organizacny tim neodhadol dplne presne ako magicky zatucinkuje chladné
pocasie a teplé jedlo na Kosicanov, a preto boli takmer vsetky polievky zjedené za dve hodiny.

Obrazok 4 Festival Rozmanitost’

Zdroj: Fotografie anketdrov

Vseobecné informacie o vyskume

Zber udajov v ramci Festivalu Rozmanitost’” bol realizovany na Polievkovom festivale a
naslednom Hudobnom festivale (13.10.2012) prostrednictvom 8 vyskolenych anketarov
v areali Ryba Anicka. Anketovanie na Hudobnom festivale malo pévodne prebiehat’ 3 hodiny,
ale vzhl'adom na nedostato¢nid ucast’ sme ho po hodine ukoncili. Celkovo bolo zozbieranych
151 dotaznikov.



Tabulka 5 Struktiira navitevnikov podujatia Festival Rozmanitost

Kosic¢ania Domaci turisti zo SR Zahranic¢ni turist

92,00 % 7,33 % 0,67 %o

Zdroj: Vlastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskunin

Aky bol navstevnik podujatia Festival Rozmanitost’ 20127

Na zaklade analyzy primarnych udajov o socio-ekonomickom profile respondentov mézeme
vyvodit’ nasledovné zavery. Z hladiska pohlavia prevazovali zeny (56 %) nad muzmi (44 %).
Najvicsie zastupenie mali mladi ludia vo veku 21-30 rokov (32 %), celkovo 64 %
respondentov malo do 40 rokov. Co sa tyka dosiahnutého vzdelania, 50 % respondentov malo
stredoskolské vzdelanie, 43 % vysokoskolské a 7 % zakladné vzdelanie. 54 % oslovenych
uviedlo, Ze st zamestnani a z toho 19 % pracuje v kultirnom alebo kreativnom odvetvi.
Druhou najpocetnejSou skupinou podl'a ekonomickej aktivity boli studenti (20 %).

M Praca v kultdrnom, kreativnom odvetvi

Graf 2 Navstevnik podujatia Festival Rozmanitost’ 2012

HMu? HZena H Zakladné ® Stredné M Vysokoskolské
Praca mimo kultirneho, kreativheho odvetvia

I 4'/-i
M61aviac @51-60 W41-50 H Zamestnani H Nezamestnani & Studenti
H31-40 ®@21-30 ®O0-20 H DOchodcovia W Iné

Zdrop: Viastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn
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5.1.3 Moonride

VSeobecné informacie o podujati

7. ro¢nik medzinarodného festivalu sicasného umenia Moonride bol prehliadkou stucasne;j
tvorby v oblasti vytvarného umenia, divadla, tanca, hudby a literatary. Prebiehal v dnioch 15.-
20.10.2012. Prestor dostala aj mlada slovenska scéna, instalacie a performancie
medzinarodnych umelcov. V ramci siedmeho ro¢nika festivalu Moonride sa uskutocnila aj
prednaska vo Vedeckej kaviarni a konferencia zamerana na nezavislé hudobné infrastruktary
zo strednej a vychodnej Eurépy. Rézne zaujimavé formy prezentacie produkcii zucastnenych
partnerskych krajin tak zasiahli vsetkych ucastnikov festivalu, obyvatefov aj navstevnikov
Kosic. Zamerom realizacie tohto projektu bolo pripravit’ jedinecny medzinarodny festival
nekomerénej kultiry s dérazom na aktudlne sicasné umenie z krajin V4. Ucastnici mali
moznost’ nechat’ sa unasat’ jeho rozmanitost’ou a stretnat’ sa s réznymi formami umeleckého
vyjadrenia.

Obrazok 5 Moonride

15 - 20/0KT/2012 KOSICE

MOONRIDE/”

Zdroj: mesto KoSice

Vseobecné informacie o vyskume

Zber tudajov pocas festivalu Moonride prebichal 4 dni — 17.-20.10.2012, konkrétne
pocas tychto predstaveni: popularno-vedecka prednaska s nazvom Kosice - meteorit
s rodokmenom (Tabacka), instalaciu holandského vytvarnika Mathijsa Lieshouta (Strojarenska
3), vystava Galéria Hit: O nude (Tabacka), svetelnd instalacia Cassovar Light Experience
(Cassovar), hudobné predstavenie For You Katrina, Yourai, MyrraRés, Danimal (Tabacka) a
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hudobné predstavenie Biosphere (Premonstratsky kostol,
anketarov zozbieralo celkovo 301 dotaznikov.

Tabulka 6 Struktiira navstevnikov podujatia Moonride

Hlavna 65). 13 vyskolenych

Kosicania Domaci turisti zo SR

Zahranicni turisti

76,30 % 23,70 %

0,00 %

Zdrop: Vilastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn

Aky bol navstevnik podujatia Moonride 2012?

Z hladiska pohlavia medzi navstevnikmi Moonridu len mierne prevazovali muzi (51 %)

nad zenami (49 %). Pozorujeme rovnaké zastipenie navstevnikov (49 %) so stredoskolskym

a vysokoskolskym vzdelanim. Podujatia sa zacastnili hlavne mladi Fudia vo veku 21-30 (63 %).

Polovica respondentov bolo zamestnanych a z toho viac ako $tvrtina pracuje v kultirnom

alebo kreativhom odvetvi. Druhou najpocetnejSou skupinou navstevnikov boli Studenti

(42 %).
Graf 3 Navstevnik podujatia Moonride 2012

2%

EMu? HZena

M Zakladné ® Stredné i Vysokoskolské

H 61 aviac @51-60

i 41-50

H31-40 ®21-30 ®O0-20

Zdroj: Vlastné spracovanie na 3aklade dotaznikového prieskumu
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5.1.4 ISCM - Dni novej hudby 2012

Vseobecné informacie o podujati

ISCM New MusicDays 2012 (3. ro¢nik) bolo

PODPORUJEME

1atl % ] . KREATIVITU T "‘F’;AI\.‘HARMON(AKOSKE ¥
podujatie s pestrym  kultirnym  programom et Rty

zameranym na sucasné hudobné umenie. Tvorili
ho projekty pre deti, stredoskolskych i1
vysokoskolskych studentov a festival sucasného
umenia, na ktorom spolupracovala Statna
filharmonia Kosice. V ramci aktivit pre deti boli
realizované seminare o sucasnej hudbe, cyklus

koncertov deti pod nazvom Portréty ako aj |l 10.F ocnik .. A
tvorba databazy novych skladieb, vhodnych pre festivalu
: e hodnier e ROV NI@WED

mladych interpretov. Studenti n?ah mozm.)sF Cacsa \nao
zapojit’ sa do koncertnych aktivit ke CH 'TI

celoslovenského  suboru VENI ACADEMY, 11.-15.11. 2012/ STATNA FlLHARMONIA KO3ICE
ktory sa pod vedenim = profesionalnych A e hezSorovtoAnh
hudobnikov venuje sucasnej hudbe. ISCM New :
MusicDays inspiruji  k tvorivosti, podporuji
sebarealizaciu a poskytuju radost’ z procesu &
objavovania nového jazyka umenia. Festival
ISCM New MusicDays 2012 sa v Kosiciach

konal v spolupraci s festivalom sucasného umenia ARS NOVA Cassov1ae ktory v tomto roku

oslavuje 10. vyrocie svojho vzniku.

Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikovy prieskum v ramci Dni novej hudby ISCM prebiehal na podujati Portréty
(11.11.2012) aTe Deum (14.11.2012). Dotazovanie prebichalo hodinu pred zaciatkom a
hodinu po skonceni predstavenia. Celkovo respondentov oslovovalo 10 vyskolenych
anketarov. Podarilo sa nam zozbierat’ 164 dotaznikov.

TabuPka 7 Struktira nav$tevnikov podujatia Dni novej hudby ISCM

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahraniéni turisti

65,85 % 4315 % 0,00 %

Zdroj: Viastné spracovanie na gaklade dotaznikového prieskunmu

Aky bol navstevnik podujatia Dni novej hudby 20127

Na zaklade analyzy primarnych udajov o socio-ekonomickom profile respondentov mézeme
vyvodit’ nasledovné zavery. Z hl'adiska pohlavia znacne, o 20 % prevazovali Zzeny (60 %)
nad muzmi (40 %). V porovnani s predchadzajucimi hodnotenymi podujatiami sledujeme
zastupenie vsetkych vekovych kategérii navstevnikov. 39 % boli mlad{ I'udia vo veku 21-30
rokov, druhou najpocetnejsou skupinou boli déchodcovia (15 %). Rovnaké zastipenie - 14 %
mali 'udia do 20 rokov a vo veku 51-60 rokov. Zaujimavé je, ze len 7 % bolo navstevnikov vo
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veku 31-40 rokov. Viac ako polovica navstevnikov mala stredoskolské vzdelanie, 43 %
vysokoskolské a 6 % malo ukoncené zakladné vzdelanie. To je mozné vysvetli pomerne
vysokym zastipenim Studentov a mladych Tudi do 20 rokov medzi navstevnikmi. 42 %
oslovenych uviedlo, Ze st zamestnani a z toho v porovnani s ostatnymi podujatiami az 30 %

pracuje v kultirnom alebo kreativhom odvetvi.
podl'a ekonomickej aktivity boli studenti (39 %).

Graf 4 Navstevnik podujatia ISCM — Dni novej hudby 2012

M Zikladné mStredné u Vysokoskolské

HMu? HZena

H 61 aviac @51-60

41-50

E31-40 ®21-30 ®O0-20

Zdrop: Viastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumnu
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5.2 Vyhodnotenie vybranych podujati EHMK v roku 2013

Pocas roka 2013 bol uskutocneny podrobny dotaznikovy prieskum na 12 podujatiach
organizovanych v ramci EHMK 2013, ktoré sme vybrali v spolupraci so zastupcami EHMK

n.0.
e Otvaraci ceremonial Kosice — EHMK 2013
e Use the City
¢ Konvergencie
e Virvar
e Imaginacie
¢ Kosice Gurman Fest
e Navrat vody do mesta
e Leto v parku
* Biela noc
o Sarkanidda
e ISCM Dni novej hudby

e Zaverecny ceremonial

TabuPka 8 Pocet zozbieranych dotaznikov na vybranych podujatiach EHMK 2013

Nazov podujatia Pocet ziskanych dotaznikov
Otvaraci ceremonial Kosice - EHMK 2013 570
Use the City 231
Konvergencie 82
Virvar 63
Imaginacie 105
Kosice Gurman Fest 54
Navrat vody do mesta 109
Leto v parku 267
Biela noc 556
Sarkaniada 32
ISCM Dni novej hudby 15
Zaverecny ceremonial 159
Spolu 2243

Zdroj: Vlastné spracovanie na 3dklade dotaznikového prieskumn

Pri kazdom podujati boli respondenti poziadani, aby ohodnotili kvalitu navstiveného podujatia
od 1 do 5, pricom 1 bolo najlepsie hodnotenie a 5 najhorsie hodnotenia. Nasledujuca tabulka

prezentuje priemerné hodnotenie.
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Tabul’ka 9 Priemerné hodnotenie vybranych podujati EHMK v roku 2013

Nazov podujatia Priemerna hodnotiaca znamka
Otvaraci ceremonial Kosice —- EHMK 2013 1,90
Use the City 1,69
Konvergencie 1,37
Vitrvar 1,68
Imaginacie 2,19
Kosice Gurman Fest 1,45
Navrat vody do mesta 2,43
Leto v parku 1,77
Biela noc 2,24
Sarkani4da 1,65
ISCM Dni novej hudby 1,33
Zaverecny ceremonial 1,59

Zdroj: Vlastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskunin

Najlepsie hodnotenim podujatim v roku 2013 boli rovnako ako v roku 2012 Dni novej hudby.
Za nimi nasledovali Konvergencie a Gurman Fest so znamkami do 1,5. ,,Najhorsie®
navstevnici hodnotili akciu Navrat vody do mesta — 2,43, ¢o vsak tiez nemozno pokladat’ za
negativne hodnotenie. Celkovo mozeme povedat’, ze navstevnici hodnotili akcie pozitivne.

5.2.1 Otvaraci ceremonial Kosice - EHMK 2013

Vseobecné informacie o podujati

Otvaraci ceremonial EHMK 2013 obsahoval 200 multizanrovych podujati, pocas ktorych sa
predstavilo priblizne 1000 ucinkujucich na 70 miestach v meste a blizkom okoli. Hlavny
program prebiehal na pédiu pri Dolnej brane, kde sa predstavili mnohi domaci a zahrani¢ni
interpreti. Program vyvrcholil unikatnym pyromuzikalnym ohnostrojom.

Obrazok 6 Otvaraci ceremonial Kosice - EHMK 2013

OTVARACI _
CEREMONIAL
EUROPSKEHO
HLAVNEHO
MESTA KULTURY

194A 20. JANUARA

2013

PRIDTE NAVSTIVIT
PLANETU

» . e

Zdroj: tasr, sita, kosice2013
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Vseobecné informacie o vyskume

Dvojdnového dotaznikového prieskumu na podujati Otvaraci ceremonial Kosice — EHMK
2013 sa zucastnili 3 vyskoleni anketari. Celkovo sme na podujati zozbierali 570 dotaznikov.

Tabulka 10 Struktira navitevnikov podujatia Otvaraci ceremonial Kosice - EHMK 2013:

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahranicni turisti

66,85 % 32,02 % 1,12 %

Zdroj: Vlastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskunin

Aky bol navstevnik podujatia Otvaraci ceremonial Kosice - EHMK 2013?

Na zaklade analyzy primarnych udajov o socio-ekonomickom profile respondentov mézeme
vyvodit’ nasledovné zavery. Z hl'adiska pohlavia prevazovali Zzeny (52 %) nad muzmi (48 %).
Najvicsie zastipenie mali mladi Fudia vo veku 21-30 rokov (46 %), celkovo az 76 %
respondentov malo do 40 rokov. Co sa tyka dosiahnutého vzdelania, 65 % respondentov malo
stredoskolské vzdelanie, 34 % vysokoskolské a 1 % zakladné vzdelanie. 55 % oslovenych
uviedlo, Zze su zamestnani a z toho s$tvrtina pracuje v kultdrnom alebo kreativhom odvetvi.
Druhou najpocetnejSou skupinou podl'a ekonomickej aktivity boli studenti (20 %).

Graf 5 Navstevnik podujatia Otvaraci ceremonial Kosice - EHMK 2013
1%

v x M Praca v kultdrnom, kreativnom odvetvi
HMuz HZena HZikladné ®Stredné ® Vysokoskolské

Praca mimo kultirneho, kreativneho odvetvia

2%

H61aviac@51-60 ®41-50 H Zamestnani H Nezamestnani i Studenti

H31-40 ®@21-30 ®O0-20 H DOchodcovia HEIné

Zdrop: Viiastné spracovanie na zdklade dotaznikového prieskumn
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5.2.2 Use the City 2013

Vseobecné informacie o podujati

Festival Use the City predstavuje rozne formy, zanre a podoby umenia vo verejnom priestore.
Jeho dlohou je ukazat’ obyvatelom, ze umenie sa da robit’ vSade, aj na miestach, ktoré na to
povodne nie su urcené. Preto by mali vyjst’ do ulic a uzit’ si svoje mesto. Priamo v centre
mesta sa predviedli umelci z celej Eurdpy.

Obrazok 7 Use the City 2013

USEE THI
FESTIVAL 2013

UZI $1 MESTO 22.5.-26.5.

g

Zdroj: bttp:/ [ www.usethecity.sk/

Vseobecné informacie o vyskume

Zber udajov pocas festivalu Use the City prebiehal 2 dni — 24. a 26.05.2013. Dotaznikovy
prieskum prebiehal pocas tychto predstaveni: Monumenty z karténu, Hudba v meste, Cape
Crew a Tokyo Metropolitan Symphony. 4 vyskoleni anketari zozbierali celkovo 231
dotaznikov.

TabuPka 11 Struktira navitevnikov podujatia Use the City 2013:

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahraniéni turisti

59,17 % 33,03 % 7,80 %

Zdroj: Viastné spracovanie na gaklade dotaznikového prieskunmu
Aky bol navstevnik podujatia festivalu Use the City?

Z hladiska pohlavia medzi navstevnikmi festivalu prevazovali muzi (61 %) nad zenami (39 %).
Viésdina respondentom mala stredoskolské vzdelanie (52 %), 45 % respondentov uviedlo, ze
ma vysokoskolské vzdelanie, 3 % mali zakladné vzdelanie. 41 % tvorili mladi Tudia vo veku
21-30 rokov. Druha najpocetnejsia skupina bola vo veku 31-40 rokov (19 %). 52 %
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http://www.usethecity.sk/

respondentov bolo zamestnanych a z toho 91 % pracuje mimo kultirneho alebo kreativneho
odvetvia. Studenti predstavovali $tvrtinu zo vSetkych navstevnikov.

Graf 6 Navstevnik podujatia Use the City 2013

3%

M Praca v kultirnom, kreativnom odvetvi

HMui HZena H Zakladné M Stredné i VysokoSkolské g praca mimo kultdrneho, kreativneho odvetvia

H61aviac @51-60 W41-50 M Zamestnani H Nezamestnani i Studenti

H31-40 W21-30 WO0-20 H Dochodcovia  HIné

Zdrop: Vilastné spracovanie na zdklade dotaznikového prieskumn
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5.2.3 Konvergencie 2013

Vseobecné informacie o podujati

Medzinarodny festival komornej hudby Konvergencie vznikol v roku 2000 v Bratislave.
Od roku 2008 festival cestuje po Slovensku a posledné roky si nasiel miesto aj v Kosiciach.
Konvergencie kazdoro¢ne vytvaraja priestor pre umelcov a milovnikov hudby, kde sa mézu
priblizit” k roznym zanrom, projektom a osobnostiam komornej hudby z celého sveta.
Na domacej hudobnej scéne sa kosické Konvergencie etablovali ako podujatie spajajuce
dramaturgiu bez zanrovych obmedzeni s vynimoc¢nymi interpretacnymi vykonmi. Neformalnu
atmosféru Konvergencii uz tradiéne doplnali workshopy a stretnutia umelcov s publikom.
Na 5. ro¢niku festivalu bez Zanrovych obmedzeni vystapili viaceri zahrani¢ni hostia a domaci
umelci, ako britské vokalne kvarteto The Hilliard Ensemble, slovenski interpreti Igor Karsko,
Peter Vrbincik a Jozef Luptak a ini.

Obrazok 8 Konvergencie 2013
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Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikového prieskumu na podujati Konvergencie sa zucastnili 3 vyskoleni anketari.
Anketovalo sa po skonc¢eni dvoch podujati — The Hilliard Ensemble (1.6. v Déme sv. Alzbety)
a Fine Arts Quartet (2.6. v Evanjelickom kostole). Celkovo sme na podujati zozbierali 82
dotaznikov.

TabuPka 12 Struktira navitevnikov podujatia Konvergecie 2013

Kosic¢ania Domaci turisti zo SR Zahraniéni turisti

77,78 % 21,00 % 1,22 %

ZLdroj: Vlastné spracovanie na 3aklade dotaznikového prieskunn
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Aky bol navstevnik podujatia Konvergencie?

Medzi navstevnikmi Konvergencii prevladali Zeny (58 %) nad muzmi (42 %). 47 %
navstevnikov uviedlo, Ze ma vysokoskolské vzdelanie, 44 % stredoskolské a9 %
respondentov malo zakladné vzdelanie. Vekové zlozenie navstevnikov bolo pestré, aj ked
stale najvacsi podiel mali mladf Tudia vo veku 21-30 rokov, priblizne 20 % dosiahli aj vekova
skupiny 31-40, 41-50 a 61 aviac rokov. Vicsina respondentov (59 %) bola zamestnana
a z toho 14 % pracuyje v kultirnom alebo kreativhom odvetvi.

Graf 7 Navstevnik podujatia Konvergencie 2013
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Zdrop: Vilastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn
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5.2.4 Virvar - Dni babkového divadla a hier pre rodiny 2013

Vseobecné informacie o podujati

Cielom podujatia je spristupnenie a priblizenie najnovsich trendov v $pecifickej babkovej
divadelnej tvorbe rodinam, sSirokej laickej i odbornej verejnosti prostrednictvom babkovych
predstaveni, workshopov, medzinarodnej konferencie a eduka¢nych hier s presnym vekovym
vymedzenim.

Obrazok 9 Virvar 2013
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Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikovy prieskum v ramci podujatia Virvar prebichal 2 dni (7.-8.6.2013). 3 vyskoleni
anketari realizovali prieskum na predstaveniach Barmalyi, Skrotenie zlej zeny, Virvarovy
flasinet a Vesela abeceda. Celkovo sa na tomto podujati zozbieralo 63 dotaznikov.

Tabulka 13 Struktira navitevnikov podujatia Virvar 2013

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahranicni turisti

79,37 % 14,29 % 6,34 %

Zdrop: Vilastné spracovanie na zdklade dotaznikového prieskumn

Aky bol navstevnik podujatia festivalu Virvar 2013?

Na zaklade analyzy primarnych udajov o socio-ekonomickom profile respondentov mézeme
vyvodit’ nasledovné zavery. Z hladiska pohlavia prevazovali zeny (58 %) nad muzmi (42 %).
Medzi navstevnikmi prevladali vekové skupiny 31-40 rokov (44 %) a 21-30 rokov (38 %).
Celkovo a7 84 % respondentov bolo do 40 rokov. Co sa tyka dosiahnutého vzdelania, 62 %
respondentov malo vysokoskolské vzdelanie a 38 % stredoskolské vzdelanie. 54 % oslovenych
uviedlo, Ze st zamestnani a z toho 13 % pracuje v kultirnom alebo kreativhom odvetvi. 32 %
respondentov uviedlo iné ekonomické aktivity, iSlo najmid o mamicky na materskej, resp.
rodicovskej dovolenke.

22



http://www.bdke.sk/virvar-2013

Graf 8 Navstevnik podujatia Virvar 2013
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5.2.5 Imaginacie

Vseobecné informacie o podujati

Imaginacie, to je multizanrové predstavenie, ktoré vyuziva jedinecnu atmosféru prirodnej ¢i
mestskej nocnej scenérie. Su spolo¢nym dielom domacich a eurépskych umelcov, nezavislych
divadiel i d’alsich organizacif. Na Slovensku je to unikatny projekt, ktory zacalo robit’
Staromestské divadlo pred tromi rokmi. Kazdy rocnik ma nosnu tému — pribeh, ktory
spoluvytvaraju vSetci zucastneni{ aktéri v mnohych vizualne atraktivnych obrazoch. Pocas
predstavenia sa divaci presuvaju spolu s ucinkujucimi na ploche cca $tvorcovy kilometer,
pretoze obrazy sa odohravaji postupne na viacerych scénach. Témou Imaginacii 2013 bolo
»otvorenia svet(l)a®.

Obrazok 10 Imaginacie 2013
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ZLdroj: bttps:/ [ www. facebook.com/ Imaginacie

Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikovy prieskum na podujati Imaginacie bol realizovany prostrednictvom 3 vyskolenych
anketarov, ktotf celkovo zozbierali 105 dotaznikov.

TabuPka 14 Struktira navitevnikov podujatia Imaginacie

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahranicni turisti

90,48 % 9,52 % 0,00 %

Zdrop: Viiastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn
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Aky bol navstevnik podujatia Imaginacie 20137

Z hladiska pohlavia o nieco viac prevazovali zeny (53 %) nad muzmi (47 %). Az 84 %
navstevnikov malo do 40 rokov. Tento format alternatfvneho umenia teda zaujal hlavne
mladsiu vekovu kategériu. Viac ako polovica respondentov mala vysokoskolské vzdelanie,
39 % stredoskolské a 7 % zakladné vzdelanie. 59 % respondentov bolo zamestnanych, z nich
27 % uviedlo, ze pracuje v kultdrnych resp. kreatfvnych odvetviach. Vzhl'adom na mladé
publikum tohto podujatia druhou najpocetnejSou skupinou boli studenti (30 %) a 6 %

navstevnikov uviedlo, ze su nezamestnani.

Graf 9 Navstevnik podujatia Imaginacie 2013
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5.2.6 Kosice Gurman Fest

Vseobecné informacie o podujati

Vynimocny gastronomicky festival Kosice Gurman Fest 2013 pocas $tvrtého roc¢nika bol
prepojeny s témou ,eurdpska kuchyna“ a umeleckym smerom “foodart”. Na festivale sa
prezentovali kosické restauracie a hotely, najlepsi $étkuchari, barmani a someliéri z celého
Slovenska, ktori predviedli v jedine¢nych kucharskych show svoje umenie. Sucast’ou vstupu

na Gurman Fest bol aj vstup na vystavu exotickych motyTov.

Obrazok 11 Gurman fest 2013
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Vseobecné informacie o vyskume

Anketovanie prebichalo v sobotu 22.06.2013 v ¢ase akcii "Hatley’s denko", "Varidcie
francizskeho dezertu", "Umenie vychutnavat’ jedlo s Pilsner Urquell". Dvaja vyskoleni
anketari na podujati Gurman fest zozbierali 54 dotaznikov.

TabuPka 15 Struktiira navtevnikov podujatia Gurman Fest 2013

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahranicni turisti

70,37 % 25,93 % 3,70 %

Zdroj: Vlastné spracovanie na aklade dotaznikového prieskumu

Aky bol navstevnik podujatia Gurman Fest?

Zastupenie oboch pohlavi bolo na Gurman Feste pomerne vyrovnané. 53 % navstevnikov
uviedlo, Ze ma vysokoskolské a 47 % stredoskolské vzdelanie. Vekové zloZenie navstevnikov
bolo pestré a okrem najmladsich a najstarsich vekovych kategorii tiez pomerne vyrovnané. Az
78 % respondentov uviedlo, ze su zamestnani, pricom az 35 % posobi v kultirnom alebo
kreativnom odvetvi.
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Graf 10 Navstevnik podujatia Gurman Fest 2013
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5.2.7 Navratvody do mesta

Vseobecné informacie o podujati

Projekt navrat vody do mesta sa zaobera vyznamom navratu vody do byvalého koryta rieky
Hornad, ktora este v 70-tych rokoch tiekla centrom Kosic. Niekol'ko tisic I'udi zabavajucich sa
vodnymi §portmi a pohybujucich sa medzi umeleckymi instalaciami, hudobnikmi, vytvarnikmi
a divadelnikmi vo vybeténovanom, niekdajSom koryte ramena Hornadu, vytvorilo v sobotu
22. juna 2013 v centre Kosic na niekol'ko hodin iliziu novej oddychovej zony. Organizatori
ponukli obyvatelom Kosic aj navstevnikom mestska plaz, pokojnu atmosféra stretnuti,
oddychu a zabavy, ale aj vazne diskusie o budicnosti mesta.

Obrazok 12 Voda v meste 2013
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Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikovy prieskum na podujati Navrat vody do mesta realizovali 4 vyskoleni anketari.
Celkovo zozbierali 109 dotaznikov.

TabuPka 16 Struktiira navtevnikov podujatia Voda v meste 2013

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahraniéni turisti

88,99 % 9,17 % 1,84 %

Zdrop: Viastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn

Aky bol navstevnik podujatia Voda v meste?

Voda v meste viac zaujala muzské publikum (54 %). 15 % navstevnikov malo do 20 rokov

aod toho sa odvija aj fakt, ze 13 % respondentov uviedlo, Ze ma absolvované najvyssie
zakladné vzdelanie a 28 % vsetkych navstevnikov boli $tudenti. Celkovo vsak najvicsie
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zastupenie mala vekova kategoria 21-30 rokov (49 %). Zamestnani predstavovali 54 %, pricom
22 z nich pracuje v kultrnom alebo kreativhom odvetvi.

Graf 11 Navstevnik podujatia Navrat vody do mesta 2013
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5.2.8 Leto v parku

Vseobecné informacie o podujati

Leto v patku je nosné letné podujatie kulturneho centra Kasarne/Kulturpark, ktoré vzniklo
ako reakcia na potrebu ozivenia opustenych kasarenskych skladov na Kukuéinovej ulici
v Kosiciach. Piaty rocnik festivalu Leto v parku sa konal vo vynovenom areali
Kasarni/Kulturpark. Pestry mesacny umelecky program v sebe zahfnal film, hudbu, divadlo,
tvorivé dielne a program pre mladé rodiny s det'mi. Navstevnici festivalu mali moznost’
vybrat’ si, ¢i sa zacastnia filmovych Stvrtkov, hudobnych piatkov a sobot, ¢i divadelno-
tanecnych nediel’, ktoré boli navyse spojené s umeleckymi workshopmi.

Obrazok 13 Leto v parku 2013
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Vseobecné informacie o vyskume

Anketovanie pocas festivalu Leto v parku prebiehalo v nasledovnych dnoch: 15.-18.08. a 23.-
25.08.2013. Navstevnikov Kasarni/Kulturpark dotazovalo 5 vyskolenych anketirov. Celkovo
zozbierali 267 dotaznikov.

TabuPka 17 Struktira navitevnikov podujatia Leto v parku 2013

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahranicni turisti

81,54 % 17,69 % 0,77 %

Zdroj: Vilastné spracovanie na zdklade dotaznikového prieskumn
Aky bol navstevnik podujatia festivalu Leto v parku 20137

Na zaklade analyzy primarnych udajov o socio-ekonomickom profile respondentov mézeme
vyvodit’ nasledovné zavery. Z hladiska pohlavia prevazovali zeny (53 %) nad muzmi (47 %).
V porovnani s predchadzajucimi hodnotenymi podujatiami sledujeme rovnomernejsie
zastapenie vekovych kategorii navstevnikov. Mladi T'udia vo veku 21-30 rokov sice predstavuja
37 % zo vsetkych respondentov, avsak zastdpenie ostatnych vekovych kategérii sa pohybuje
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v rozmedzi 11-14 %. 48 % oslovenych uviedlo, ze st zamestnani a z toho az 43 % pracuje
v kultdrnom alebo kreativhom odvetvi. Ide o najvyssie zastapenie ludi podsobiacich

v kultirnych alebo kreatfvnych odvetvia, aké sme zaznamenali. Stvrtinu navétevnikov tvorili
studenti.

Graf 12 Navstevnik podujatia Leto v parku 2013
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5.2.9 Bielanoc2013

Vseobecné informacie o podujati

Biela noc/Nuit Blanche spristupnila Sirokej verejnosti sicasné umenie v netradi¢nych
ptiestoroch a v nezvyc¢ajnom case. 5. oktobra 2013 Biela noc/Nuit Blanche 2013 uz $tvrty rok
naplnila centrum Kosic. Na vytycenej trase ulic, budov, kostolov a parkov v centre mesta sa
navstevnici v case od 19:00 do 02:00 stretli s jedinecnymi interaktivnymi instalaciami mladych
a kreativnych umelcov. Stovka umelcov z desiatich krajin a troch kontinentov pripravila
v centre mesta unikatne instalacie na 40 stanovistiach. K tohorocnym novinkam patril aj
sprievodny program v podobe hudobnych vystapen.

Obrazok 14 B1ela noc 2013
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Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikového prieskumu na podujati Biela noc/Nuit Blanche sa zucastnilo 17 anketarov,
ktor{ boli rozdeleni do 5 monitorovacich zén. Poc¢as 4 hodin anketovania (20:00-24:00) sa im
podarilo zozbierat’ 524 vyplnenych dotaznikov.

Tabulka 18 Struktira navitevnikov podujatia Biela noc 2013

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahranicni turisti

76,91 % 21,95 % 1,14 %

Zdroj: Vlastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskunin
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Aky bol navstevnik podujatia Biela noc 2013?

Biela noc viac zaujala muzské publikum (55 %). 18 % navstevnikov malo do 20 rokov. Ako
pri predchadzajucich podujatiach aj na Bielej noci 2013 mala najvyssie zastipenie vekova
kategoria 21-30 (47 %). 31 % navstevnikov malo 31-60 rokov aviac ako 61 mali 4 %
respondentov. Viac ako polovica navstevnikov bola zamestnana, 35 % tvorili studenti, 9 %
bolo nezamestnanych a4 % predstavovali déchodcovia. Zo zamestnanych respondentov
19 % uviedlo, Ze pracuje v kultirnom alebo kreativnom odvetvi.

Graf 13 Navstevnik podujatia Biela noc 2013
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Odhad navstevnosti

V roku 2013 sme podobne ako v roku 2012 uskutocnili odhad navstevnosti podujatia Biela
noc. Odhadnut’ pocet a zakladnd socioekonomickd Struktiru otvoreného podujatia velkosti
Bielej noci je naro¢né. Na druhej strane bez relativne presnej vedomosti o pocte navstevnikov
a ich zakladnej socioekonomickej Struktire, nie je mozné odhadovat’ ekonomické dopady
takychto podujati, ani aplikovat’ d’alsie ddlezité analytické nastroje potrebné pre komplexné
zhodnotenie otvoreného podujatia, ¢i celého programu EHMK. V roku 2012 sme vyuzili
metodiku vypracovanu Ministerstvom kultdry a turizmu v Kanade. Pod nazvom ,,Assesment
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of Ungated or Open Access Events and Festivals®. D6évodom tohto niro¢ného pristupu
bolo, ze v roku 2012 neexistoval v programe uzavrety priestor, pri ktorom by bol predpoklad,
ze ho navstivi vyznamna vicsina navstevnikov a pri ktorom bude fyzicky mozné monitorovat’
vstup navstevnikov. V roku 2013 po otvoreni a ohradeni Mestského parku uz takyto priestor
existoval. Preto sme pre odhad navstevnosti Bielej noci vyuzili tato moznost’. Pred kazdy
zo Slestich vstupnych bran do Mestského parku sme postavili anketarov, ktorych dlohou bolo

zaznamenat’ vstupujicich navstevnikov od 19:00 do 24:00.

Dalej sme sa kazdého respondenta prieskumu v dotazniku pytali & bol, alebo planuje
pocas Bielej noci navstivitt mestsky park. Kontrolné zistovanie sme uskutocnili
v Kasarniach/Kulturpark, kde prebichalo taktiez scitavanie navstevnikov pri vstupe.
V dotaznikovom prieskume sme sa tiez pytali, ¢i respondenti boli, alebo planuju pocas Bielej
noci navstivit' Kulturpark.

Priamym vysledkom séitania bolo zistenie, ze v hlavhom case medzi 19:00 a 24:00 vstupilo
do mestského parku 18 000 navstevnikov. Pocet opitovne vstupujicich navstevnikov
pokladame za nizky a z pohPadu odhadu navstevnosti za irelevantny. Na zaklade udajov
z dotaznikového prieskumu ohladom navstevnosti Mestského parku zo strany respondentov
sme mohli kvalifikovane odhadnut’ pocet celkovych navstevnikov Bielej noci. Zo ziskanych
dat predstavuje nas kvalifikovany odhad celkovej navstevnosti Bielej noci priblizne 21 000 Iudi
v roku 2013.

5.2.10 Kosicka sarkaniada

VSeobecné informacie o podujati

19. oktébra 2013 sa konala v lokalite Liky nad jazdiarfiou - areal Cicky Kosicka $arkaniada
2013. Jej cielom bolo prebudit’ kreativitu diet’at’a v tvorivej atmosfére, skvalitnit’ a obohatit’
vol'nocasovy priestor deti a rodi¢ov pohybom prostrednictvom vyroby, malovania ¢i pust’ania
sarkanov.

Obrazok 15 Kosicka Sarkaniada 2013
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http://www.mtc.gov.on.ca/en/research/resources/Guidelines Fcon Impact Ungated Events 2007.pdf
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Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikovy prieskum na podujati Kosicka Sarkaniada bol realizovany prostrednictvom 2
vyskolenych anketarov, ktori celkovo zozbierali 32 dotaznikov.

Tabulka 19 Struktira navstevnikov podujatia Koicka $arkaniada 2013

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahranicni turisti

90,63 % 9,37 % 0,00 %

Zdroj: Vlastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskunin
Aky bol navstevnik podujatia KoSicka Sarkaniada 20137

Kosicku sarkaniadu navstivilo viac zien (59 %) ako muzov (41 %). Az 72 % uviedlo, ze ma
vysokoskolské vzdelanie, $tvrtina mala stredoskolské a3 % zakladné vzdelanie. 66 %
oslovenych uviedlo, ze si zamestnan{ a z toho $tvrtine pracuje v kultirnom alebo kreativhom
odvetvi. Z hl'adiska veku prevazovala vekova kategéria 31-40 rokov. Druhou najpocetnejsou
skupinou boli mladi I'udia vo veku 21-30 rokov (16 %), 13 % malo 41-50 rokov.

Graf 14 Navstevnik podujatia Kosicka Sarkaniada 2013
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Zdrop: Viastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn
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5.2.11 Dni novej hudby - ISCM 2013

Vseobecné informacie o podujati

Festival ISCM Dni novej hudby/World New Music Days je najvyznamnejsou celosvetovou
prehliadkou modernej vaznej hudby. Kazdy rok sa uskutoc¢fiuje v inej krajine a na Slovensku
sa v roku 2013 uskutocnil po prvykrat — ako jubilejny 90. ro¢nik. Navstevnici podujatia mali
moznost’ vypocut’ si to najnovsie z hudby celého sveta. Zaujimavy program uviedli Studenti
z celého Slovenska a kosického konzervatéria. Kosice sa tak v diioch 04.-07.11.2013 premenili

na centrum sucasnej vaznej hudby.
Obrazok 16 Dni novej hudby 2013
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Obrazok 17 Dni—nove]' hudby 2013
Zdroj: bttp:/ [ www.iscmwnmd2013.0rg/

Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikového prieskumu na podujati ISCM World New Music Days 2013 sa zucastnili 2
vyskoleni anketari, ktor{ anketovali hodinu po skonceni dvoch predstaveni — klavirny koncert
Miki Skuta, Nora Skuta (Dom umenia) a Veni Academy (Kunsthalle). Celkovo bolo
zozbieranych 15 dotaznikov.

Tabulka 20 Struktira navitevnikov podujatia Dni novej hudby 2013

Kosic¢ania Domaci turisti zo SR Zahraniéni turisti

42,86 % 42,86 % 14.28 %
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Zdroj: Viastné spracovanie na gaklade dotaznikového prieskumu

Aky bol navstevnik podujatia Dni novej hudby 20137

Medzi navstevnikmi prevladali Zeny (60 %) nad muzmi (40 %). 67 % respondentov uviedlo, Ze
ma vysokoskolské vzdelanie a 33 % stredoskolské vzdelanie. Velké zastapenie (65 %) mali
navstevnici nad 50 rokov. Tretina respondentov boli dochodcovia a 47 % tvorili zamestnani,

z ktorych az 27 % pracuje mimo kultdrneho alebo kreativneho odvetvia.

Graf 15 Navstevnik podujatia ISCM — Dni novej hudby 2013
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Zdrop: Vilastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn
5.2.12 Zaverec¢ny ceremonial

Vseobecné informacie o podujati

Zavere¢ny ceremonidl sa uskuto¢nil v dnoch 11.-14. decembra 2013 a bol dostojnym
uzavretim celého roka kultdrno-umeleckych podujati, ktoré v uliciach Kosic spritomnovali
nadSenie zo ziskania titulu Eurépskeho hlavného mesta kultdry. Pre obyvatelov a
navstevnikov mesta organizatori pripravili celodenné podujatie, ktoré bolo symbolom
posolstva, ze kultira a umenie si neoddelitelnou sucast’ou Kosic sacasnych i buducich.
Vyvrcholenim zavere¢ného ceremonialu bol Koncert 2v1, ktory ponukol necakané a
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atraktivne spojenia znamych umelcov zo Slovenska a franctzskeho ,kultirneho dvojcata®-
mesta Marseille.

Obrazok 18 Zaverecny ceremonial
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Zdroj: bttp:/ [ www.kosice2013.5k/ fotogaleria/

Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikovy prieskum na Zaverecnom ceremoniali sa realizoval 11. a 13. decembra 2013
pocas nasledovnych podujati: otvorenie vystav Matds Lanyi — S. C. Elementum, Znamy a
neznamy Loffler, vernisaz vystavy: City Report, koncert Dve v jednom. Traja vyskoleni
anketari zozbierali 159 dotaznikov.

TabuPka 21 Struktiira navtevnikov podujatia Zavereény ceremonial Kosice - EHMK 2013

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahraniéni turisti

64,15 % 33,96 % 1,89 %

Zdrop: Viastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn

Aky bol navstevnik podujatia festivalu ZavereCny ceremonial?

Zaverecného ceremonidlu sa vo vicsej miere zucastnili zeny (58 %) ako muzi (42 %).
Podujatie zaujalo vo vicsine vysokoskolsky vzdelanych I'udi (61 %), 38 % navstevnikov malo
stredoskolské a 1 % zakladné vzdelanie. Obdobne ako pri vicsine predchadzajiacich podujati
prevladali zamestnani respondenti (51 %) a druhou najpocetnejSou skupinou boli $tudenti

38



http://www.kosice2013.sk/fotogaleria/

(28 %). Respondentmi boli zastupcovia vsetkych vekovych kategérii. Zaujimavé je napr.
14 %-né zastupenie dochodcov.

Graf 16 Navstevnik podujatia Zaverecny ceremonial 2013
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Zdrop: Viiastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumnu
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5.3 Vyhodnotenie vybranych podujati EHMK v roku 2014

Pocas roka 2014 bol uskutocneny podrobny dotaznikovy prieskum na $tyroch podujatiach
organizovanych ako dedi¢stvo EHMK 2013:

1. Imaginacie

2. Virvar

3. Use the City

4. Leto v parku

Tabul’ka 22 Pocet zozbieranych dotaznikov na vybranych podujatiach EHMK 2014

Nazov podujatia Pocet ziskanych dotaznikov

Imaginacie 174
Virvar 50
Use the City 70
Leto v parku 73
Spolu 367

Zdrop: Vilastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn

Tabulka 23 Hodnotenie vybranych podujati EHMK v roku 2014

Nazov podujatia Priemerna hodnotiaca znamka

Imaginacie 1,59
Vitvar 1,36
Use the City 1,57
Leto v parku 1,37

Zdroj: Vlastné spracovanie na gaklade dotagnikového prieskumu

Najlepsie hodnotenim podujatim v roku 2014 bol Virvar — Dni babkového divadla a hier pre
rodiny. Celkovo respondenti hodnotili anketované akcie pozitivne, o ¢com svedéi fakt, ze
»najhorsie” hodnotenou akciou su imaginacie s priemernou znamkou 1,59.

5.3.1 Imaginacie

VSeobecné informacie o podujati

Piaty rocnik unikatneho projektu Imaginacie prinieslo do mestského parku v Kosiciach
Staromestské divadlo Petra Raseva. Na Slovensku je to stale jediny projekt svojho druhu, ktory
je spolo¢nym dielom domacich a eurdpskych umelcov, nezavislych divadiel i dalsich
organizacif. Multizanrové, plenérové predstavenie, ktoré vyuziva rozne priestory a ponuika
viacero druhov umenia. Jednotlivé obrazy sa spdjaju do jedného tematického celku a
odohravaju sa na viacerych miestach. Divaci sa posavaju spolu s tcinkujucimi po dejovej linii.
Profesionalni akrobati, herci a tane¢nici odohrali svoje predstavenie kazdy vecer po zotmeni
pocas troch dni 29.-31.mdja 2014. Novinkou tohto ro¢nika bolo vyuzitie interiéru -
zrekonstruovana Kunsthalle. Ustrednou postavou bol maly chlapec, ktory sa omylom dostal
do sirotinca, ked" sa stratil svojim rodicom a tisice divakov sa spolu snim vydalo
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na rozpravkovu cestu domov. Pre ¢o najlepsiu viditeI'nost” boli jednotlivé obrazy naozaj vel'ké
a odohravali sa na vyvysenom alebo otvorenom priestranstve.

Obrazok 19 Imaginacie 2014

Zdrgj: http:/ [ kosice.korzar.sme.sk/ ¢/ 7220304/ v-obrazoch-kosicke-imaginacie-opat-priniesli-unmenie-do-
ulte.himl

Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikovy prieskum na podujati Imagindcie bol realizovany pocas vsetkych troch vystapeni.
Kazdy vecer anketovali traja anketari a celkovo zber udajov zabezpecovalo Sest’ vyskolenych
anketarov, ktoti celkovo zozbierali 174 dotaznikov.

TabuPka 24 Struktira navstevnikov podujatia Imaginacie 2014

Kosicania Domiaci turisti zo SR Zahraniéni turisti
77,59 % 20,69 % 1,72 %

Zdroj: Vlastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn

Aky bol navstevnik podujatia Imaginacie?

Z hladiska pohlavia o nieco viac prevazovali muzi (52 %) nad Zenami (48 %). Z hl'adiska veku
najvacsie zastipenie mali mladi 'udia vo veku 21-30 rokov (55 %). Druhou najpocetnejsou
skupinou bola vekova kategoria 31-40 (17 %). Najmensie zastapenie (5 %) mali navstevnici do
20 rokov avo veku 51-60 rokov. Tento format alternativheho umenia na verejnom
priestranstve zaujal najmid vysokoskolsky vzdelanych Tudi (56 % respondentov). 61 %
respondentov bolo zamestnanych, z nich 22 % uviedlo, ze pracuje v kulturnych resp.
kreativnych odvetviach.
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Graf 17 Navstevnik podujatia Imaginacie 2014
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Zdroj: Vlastné spracovanie na giklade dotaznikového prieskunmiu
5.3.2 Virvar - Dni babkového divadla a hier pre rodiny 2014

VSeobecné informacie o podujati

Virvar - Dni babkového divadla a hier pre rodiny organizuje Obcianske zdruzenie
pri Babkovom divadle v Kosiciach a Babkové divadlo v Kosiciach. Celé podujatie odstartoval
vesely sprievod mestom v kostymoch a maskach. Pocas Styroch dni (5.- 8. jun 2014) mali
moznost’ malf aj velki navstevnici vidiet” predstavenia jedenastich divadiel zo 4 krajin, napr.
Divadlo PIKI z Pezinka, Divadlo Maskrta z Kosic, Divadlo Bavka z Uzhorodu, Divadlo
ESZME z Budapesti ¢ Babkového divadla Zilina. Okrem predstaveni v Atriu, vo Velkej sile
a na Dolnej brane cakal na rodiny kopec prekvapeni a atrakcif vratane workshopov, Virvarovy
flasinet a Elektricka Virvaricka.
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Obrazok 20 Virvar 2014
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Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikovy prieskum na podujati Virvar bol realizovany v piatok 6. juna 2014 dvoma
vyskolenymi anketarmi, ktori celkovo zozbierali 50 dotaznikov. Pocas anketovania prebiehali
tieto akcie: Nemy Virvar, Burza knih, workshop ,,Ako sa vyrabaju babky“, predstavenia
O Halusticke zbojnickej dievcicke a Kata dcéra kata.

TabuPka 25 Struktira navstevnikov podujatia Virvar 2014

Kosic¢ania Domaci turisti zo SR Zahranicni turisti

78,00 % 22,00 % 0,00 %

Zdroj: Vilastné spracovanie na zdklade dotaznikovébo prieskumn

Aky bol navstevnik podujatia Virvar?

Na zaklade analyzy primarnych udajov o socio-ekonomickom profile respondentov mézeme
vyvodit’ nasledovné zavery. Z hl'adiska pohlavia prevazovali zeny (54 %) nad muzmi (46 %).
Medzi navstevnikmi vyrazne prevladali mladi 'udia (samozrejme okrem deti, ktoré vsak
nemohli byt’ respondentmi), 60 % respondentov bolo do 40 rokov. Co sa tyka dosiahnutého
vzdelania, 52 % respondentov malo stredoskolské vzdelanie, 46 % vysokoskolské a 2 %
zakladné vzdelanie. 48 % oslovenych uviedlo, ze su zamestnani aztoho 14 % pracuje
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v kultdrnom alebo kreativhom odvetvi. Druhou najpocetnejsou skupinou podla ekonomickej
aktivity boli déchodcovia (20 %).

Graf 18 Navstevnik podujatia Virvar 2014
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Zdrop: Viastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumnu
5.3.3 Use the City 2014

VSeobecné informacie o podujati

Siesty ro¢nik unikatneho festivalu Use the City, ktory prezentuje netradiéné formy umenia
priamo v uliciach Kosic sa konal 20.-22. jana 2014. Jeho cielom bolo predstavit’ rézne formy,
zanre a podoby umenia vo verejnom priestore a ukazat’ obyvatelom, ze umenie sa da robit’
vsade, aj na miestach, ktoré na to pévodne nie st urcené, preto by mali vyjst’ do ulic a uzit’ st
svoje mesto. Program tvorilo S$iroké spektrum zanrov poulicného umenia, prejavov
subkultary, inovativne formy intervencif do verejného priestoru, premeny urbanneho priestoru
a rozne aktivity spojené s aktivizovanim verejnosti. Priamo v centre Kosic sa na festivale
predviedli umelci z celej Eurépy. V sobotu 21. jana 2014 sa uskutocnila akcia Hudba v meste,
kde sa priamo medzi 'ud'mi na ulici v srdci Kosic predstavili rozni interpreti. Zapojit' sa
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mohol kazdy bez ohladu na Zaner, skusenosti a pocet vystupujucich. Stacilo zobrat’ hudobny
nastroj, kamaratov a pomoct’ naplnit’ mesto hudbou.

Obrazok 21 Use the City 2014
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Zdroj: bttp:/ [ www.usethecity.sk/

Vseobecné informacie o vyskume

Zber udajov pocas festivalu Use the City prebichal 1 den — 21. juna 2014. Dotaznikovy
prieskum prebiehal pocas tychto podujati: Guerilla Gardening, 8 ulic, Cor - Divadlo Neon a
Hudba v meste. Dvaja vyskolen{ anketari zozbierali celkovo 70 dotaznikov.

Tabulka 26 Struktira navitevnikov podujatia Use the City:

Kosic¢ania Domaci turisti zo SR Zahraniéni turisti
78,57 % 20,00 % 1,43 %

Zdrop: Vilastné spracovanie na zdklade dotaznikového prieskumn

Aky bol navstevnik podujatia Use the City 20147

Z hladiska pohlavia medzi navstevnikmi festivalu prevazovali muzi (54 %) nad zenami (46 %).
Vicdina respondentom mala vysokoskolské vzdelanie (63 %) a bola vo veku 31-50 rokov
(62 %). 67 % respondentov bolo zamestnanych a z toho 78 % pracuje mimo kultirneho alebo
kreativneho odvetvia. Druhou najpocetnejsou skupinou navstevnikov boli studenti (20 %).

Graf 19 Navstevnik podujatia Use the City 2014
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Zdrop: Vilastné spracovanie na zdklade dotaznikového prieskumn
5.3.4 Leto v parku

VSeobecné informacie o podujati

Multizanrovy medzinarodny festival Leto v parku pocas siesteho ro¢nika od 9. do 31. augusta
2014 ponukol Kosicanom i navstevnikom metropoly vychodu prijemné, pohodové a kulturne
spestrenie letnych dni. Po niekol'kych priestorovych i organizacnych zmenach vsak uz pevne
zakotvil v zelenej parkovej zone zrekonstruovaného areilu  Kasirni/Kulturparku
na Kukucinovej ulici. Pre navstevnikov organizatori pripravili naozaj pestry program: literarne
stredy, hudobné piatky a soboty, nedele vyplnené aktivitami pre rodiny s det'mi a divadelnymi
predstaveniami, filmové predstavenia, sprievodné akcie ako vystavy, workshopy, literarne
soirée, aj moznost’ navstivit' expoziciu zabavno-technického centra Steel Park a pobocku
Kniznice pre mladeZ mesta Kosice LitPark.

46



Obrazok 22 Leto v parku
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Vseobecné informacie o vyskume

Dotaznikovy prieskum na podujati Leto v parku bol realizovany v sobotu a nedelu
9.-10.augusta 2014 dvoma vyskolenymi anketarmi, ktori celkovo zozbierali 73 dotaznikov.
Pocas anketovania prebichali tieto akcie: koncerty Lavagance a Para & Sendreiovcl &
Kokavakere Lavutara a divadlo Tti tvorivé tvory.

TabuPka 27 Struktira navitevnikov podujatia Leto v parku 2014

Kosicania Domaci turisti zo SR Zahrani¢ni turisti
68,49% 30,14% 1,37%
Zdroj: Viastné spracovanie na gaklade dotaznikového prieskunmu

Aky bol navstevnik podujatia Leto v parku?

Na zaklade analyzy primarnych tdajov o socio-ekonomickom profile respondentov mézeme
vyvodit’ nasledovné zavery. Z hl'adiska pohlavia len mierne o 2 % prevazovali muzi (51 %)
nad zenami (49 %). V porovnani s predchadzajucimi hodnotenymi podujatiami sledujeme
rovnomernejsie zastipenie vekovych kategoril navstevnikov. 35 % boli mladi I'udia vo veku
21-30 rokov, 28 % malo 31-40 rokov a2l % 41-50 rokov. Priblizne rovnaky pocet
navstevnikov mal stredoskolské (49 %) alebo vysokoskolské vzdelanie (47 %). 44 %
oslovenych uviedlo, Ze si zamestnani a z toho 21 % pracuje v kultdrnom alebo kreativnom
odvetvi. Druhou najpocetnejsou skupinou podl'a ekonomickej aktivity boli studenti (28 %).
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Graf 20 Navstevnik podujatia Leto v parku 2014
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Zdrop: Vilastné spracovanie na zdklade dotaznikového prieskumn

Typickym navstevnikom Leta v parku bol muz stredoskolského vzdelania zamestnany

mimo kultarneho alebo kreativheho odvetvia vo veku 21-30 rokov.

5.4 Porovnanie vysledkov

Okrem analyzy socio-ekonomického profilu navstevnikov na anketovanych podujatiach,

mame moznost’ porovnavat’ podujatia, na ktorych prebehol dotaznikovy prieskum v dvoch

rokoch. Tychto podujati je Sest’.

5.4.1 Bielanoc 2012 vs. Biela noc 2013

Tabulka 28 Porovnanie podujati: Biela noc 2012 vs. 2013

Biela noc 2012 Biela noc 2013
Hodnotenie 2,30 2,24
Kosicania 75,83 % 76,91 %
Domaci navstevnici 18,89 % 21,95 %
Zahranicni navstevnici 5,28 % 1,14 %
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Zdroj: Viastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskunin

Graf 21 Navstevnik podujatia Biela noc 2012 vs. Biela noc 2013
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Na zaklade uvedenych udajov a grafov mozno identifikovat’ nasledovné zmeny. V porovnani
s predchadzajicim rokom sa na podujati Biela noc 2013 mierne zvysil podiel muzov medzi
navstevnikmi, klesol pocet navstevnikov so zakladnym vzdelanim, co sa prejavilo v naraste
podielu navstevnikov so stredoskolskym a vysokoskolskym vzdelanim. Z pohladu veku
mierne klesol pocet navstevnikom vo veku 51-60 rokov a zvysil podiel vekovej kategorie
31-40 rokov. O 5% sa zvysil podiel zamestnanych navstevnikov. Kym v roku 2012
predstavovali T'udia pracujuci v kultirnom alebo kreativhom odvetvi 5,1 % zo vSetkych
navstevnikov (11 % zo zamestnanych), v roku 2013 to bolo 9,7 %.

5.4.2 ISCM Dni novej hudby 2012 vs. ISCM Dni novej hudby 2013

TabuPka 29 Porovnanie podujati ISCM Dni novej hudby 2012 vs. ISCM Dni novej hudby 2013

ISCM Dni novej hudby ISCM Dni novej hudby
2012 2013
Hodnotenie 1,42 1,33
Kosicania 65,85 % 42,86 %
Domaici navstevnici 43,15 % 42,86 %
Zahranicni navstevnici 0,00 % 14,28 %

Zdroj: Vlastné spracovanie na 3dklade dotaznikového prieskumu
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Graf 22 Navstevnik podujatia ISCM — Dni novej hudby 2012 vs. ISCM — Dni novej hudby 2013

ISCM Dni novej hudby 2012 ISCM Dni novej hudby 2013

HMuZ HZena HMuz HZena

HZikladné HStredné W Vysoko3kolské M Zakladné H Stredné i Vysokoskolské

H61aviac @51-60 w41-50 H61aviac @51-60 ®41-50
H31-40 ®21-30 ®O0-20 H3140 ®21-30 ®O0-20

51



4%

H Zamestnani H Nezamestnani i Studenti H Zamestnani H Nezamestnani  Studenti

M Dochodcovia W Iné H Dochodcovia M Iné

M Praca v kultdrnom, kreativnom odvetvi M Préaca v kultdrnom, kreativnom odvetvi
H Praca mimo kulturneho, kreativneho odvetvia H Praca mimo kultdrneho, kreativneho odvetvia

Zdroj: Viastné spracovanie na 3aklade dotaznikového prieskumu

Analyza udajov z podujati ISCM Dni novej hudby 2012 vs. 2013 priniesla nasledovné zavery.
Struktira navétevnikov podPa pohlavia sa nezmenila. V roku 2013 vyrazne (o 24 %) stiplo
zastipenie navstevnikov s vysokoskolskym vzdelanim. Z hlPadiska veku sa zvysil pocet
navstevnikov vyssej vekovej kategoérii 51 a viac rokov (o 36 %), ¢o sa prejavilo v poklese
navstevnikov vo veku 21-30 rokov o 32%. Suvedenou zmenou je spojeny aj narast
dochodcov a pokles $tudentov medzi navstevnikmi podujatia. Mierne kleslo zastupenie

navstevnikov pracujucich v kulturnych alebo kreativnych odvetviach

5.4.3 Use the City 2013 vs. Use the City 2014

Tabulka 30 Porovnanie podujati Use the City 2013 vs. Use the City 2014

Use the City 2013 Use the City 2014
Hodnotenie 1,57 1,69
Kosicania 78,57 % 59,17 %
Domaci navstevnici 20,00 % 33,03 %
Zahranic¢ni navstevnici 1,43 % 7,80 %

Zdrop: Viastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn
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Graf 23 Navstevnik podujatia Use the City 2013 vs. Use the City 2014

Use the City 2013 Use the City 2014
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Zdroj: Viastné spracovanie na 3aklade dotaznikového prieskunmn

Pri porovnavani vysledkov dotaznikového prieskumu na podujati Use the City v rokoch 2013
a 2014 boli zaznamenané nasledovné zmeny. O 7 % sa zvysil podiel muzov medzi
navstevnikmi, klesol pocet navstevnikov s vysokoskolskym vzdelanim, ¢o sa prejavilo
v naraste podielu navstevnikov so stredoskolskym vzdelanim. Z pohladu veku znaéne stapol
podiel navstevnikov vo veku 21-30 rokov (o 22 %), ale kleslo zastupenie vekovych kategorii
31-40 rokov (o 17 %) a 41-50 rokov (o 11 %). V spojitosti so zmenami z hl'adiska veku na
podujati Use the City 2013 klesol podiel zamestnanych navstevnikov a vzrastol podiel
studentov a dochodcov. Zaznamenali sme aj pokles navstevnikov posobiacich v kultarnych
alebo kreativnych odvetviach.

5.4.4 Virvar 2013 vs. Virvar 2014

Tabul’ka 31 Porovnanie podujati: Virvar 2013 vs. Virvar 2014

Virvar 2013 Virvar 2014
Hodnotenie 1,68 1,36
Kosicania 79,37 % 78,00 %
Domici navstevnici 14,29 % 22,00 %
Zahranicni navstevnici 6,34 % 0,00 %

Zdrop: Viiastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn
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Graf 24 Navstevnik podujatia Virvar 2013 vs. Virvar 2014

Virvar 2013 Virvar 2014
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Zdroj: Viastné spracovanie na 3aklade dotaznikového prieskunmn

Analyza udajov z podujati Virvar 2013 vs. 2014 priniesla nasledovné zavery. Mierne stiplo
zastipenie muzov medzi navstevnikmi, no nad’alej prevladaja zeny. Doslo k poklesu podielu
navstevnikov s vysokoskolskym vzdelanim a narastu ucasti navstevnikov so stredoskolskym
vzdelanim. Podujatie Virvar 2014 zaujala viac navstevnikom vo veku 41 rokov a viac,
zaznamenali sme narast vo vSetkych sledovanych podskupinach — 41-50, 51-60 a 61 a viac
rokov. Z hladiska ckonomickej aktivity doslo k poklesu navstevnikov, ktori uviedli ind
ckonomicku aktivitu (napr. materskd dovolenka) a narastu nezamestnanych, dochodcov
a Studentov medzi navstevnikmi. Zastupenie zamestnanych pracujucich v kultirnych alebo
kreativnych odvetviach na vyrazne nezmenilo.

5.4.5 Imaginacie 2013 vs. Imaginacie 2014

Tabulka 32 Porovnanie podujati: Imaginacie 2013 vs. Imaginacie 2014

Imaginacie 2013 Imaginacie 2014
Hodnotenie 2,19 1,59
Kosicania 90,48 % 77,59 %
Domici navstevnici 9,52 % 20,69 %
Zahranicni navstevnici 0,00 % 1,72 %

Zdrop: Viastné spracovanie na zdklade dotaznikového prieskumn
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Graf 25 Navstevnik podujatia Imaginacie 2013 vs. Imaginacie 2014
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Zdroj: Viastné spracovanie na 3aklade dotaznikového prieskunmn

Pri porovnavani vysledkov dotaznikového prieskumu na podujati Imaginacie v rokoch 2013
a2014 boli zaznamenané nasledovné zmeny. O5% sa zvysil podiel muzov
medzi navstevnikmi. Z hladiska vzdelania a veku navstevnikov nedoslo k zasadnym zmenam.
Iba mierne klesol zastupenie navstevnikov vo veku do 20 rokov a stiplo vo vekovej kategorii
61 aviac rokov. Okrem toho klesol podiel Studentov a zaroven mierne sa zvysil podiel
dochodcov  a nezamestnanych medzi ucastnfkmi. Zaznamenali sme 5 %-ny pokles
zamestnanych navstevnikov pésobiacich v kultarnych alebo kreativnych odvetviach.

5.4.6 Leto v parku 2013 vs. Leto v parku 2014

Tabulka 33 Porovnanie podujati: Leto v parku 2013 vs. Leto v parku 2014

Leto v parku 2013 Leto v parku 2014
Hodnotenie 1,77 1,37
Kosicania 81,54 % 68,49%
Domaci navstevnici 17,69 % 30,14%
Zahranic¢ni navstevnici 0,77 % 1,37%

Zdrop: Viastné spracovanie na dklade dotaznikového prieskumn
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Graf 26 Navstevnik podujatia Leto v parku 2013 vs. Leto v parku 2014

Leto v parku 2013 Leto v parku 2014
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Zdroj: Viastné spracovanie na 3aklade dotaznikového prieskunmn

Analyza udajov z podujati Leto v parku 2013 vs. 2014 priniesla nasledovné zavery. Mierne

stuplo zastupenie muzov medzi navstevnikmi. Doslo k poklesu podielu navstevnikov so

zakladnym  a stredoskolskym vzdelanim a narastu ucasti navstevnikov s vysokoskolskym

vzdelanim. Podujatie Leto v parku 2014 zaujala viac navstevnikom vo veku 31-50 rokov

v porovnani s predchadzajucim rokom.

Z hladiska ekonomickej aktivity nedoslo k vyraznym zmenam, avsak znacne kleslo zastupenie

navstevnikov pracujicich v kulturnych alebo kreatfvnych odvetviach Kym v roku 2013 az

20,6 % navstevnikov uviedlo, ze pracuje v kultirnych alebo kreativnych odvetviach, v roku

2014 to bolo 9,2 %.
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6 Premeny mesta a zavery Studie

6.1 Zmeny vyvolané projektom EHMK 2013

Ktoré investi¢né projekty EHMK st najlepsie hodnotené obyvatel’mi?
4 Dom sv. Alzbety, rekonstrukcia parkov, Kasarne Kulturpark, Amfitedter

Ako sa zmenila dostupnost’ kultiry na sidliskach v meste v stvislosti s EHMK?
+ Viac ako 50 % respondentov vaima zvy$enie ponuky kultiry na 5 z 8 kosickych sidlisk.

Dotaznikovy prieskum mal za ciel’ ziskat’ nazory obyvatefov na pripadné zmeny, ktoré boli
vyvolané projektom EHMK 2013. Aj vzhFadom na diskusiu o uzitoénosti jednotlivych
investicnych projektov bolo cielom otazok analyzovat’ ako hodnotia Kosicania jednotlivé
investi¢né projekty realizované v ramci projektu Kosice Eurépske hlavné mesto kultary 2013.
Pytali sme sa respondentov, ktory z investicnych projektov povazuju za najlepsi z pohladu
jeho prinosu pre rozvoj kultary a vol'no c¢asovych aktivit v meste Kosice. Respondenti mohli
kazdua investiciu ohodnotit’ znamkou 1-5, pricom 1 znamenala najvacsi prinos a 5 Ziadny

prinos.

Graf 135 Hodnotenie investi¢nych projektov EHMK 2012 — 2014.
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Ako najlepsie investicné projekty boli hodnotené rekonstrukcia Doému sv. Alzbety a
rekonstrukcia parkov v meste. Rok 2014 priniesol zvyraznenie pozitivheho hodnotenia
Kulturparku, Kunsthalle a Spots.

Respondenti posobiaci v kultdrnych a kreativnych odvetviach vnimaji prinosy investiénych
projektov vo véeobecnosti mierne pozitivnejsie ako ostatna cast’ populacie. Zaroven hodnotia
lepsie projekty suvisiace s umenim, napriklad Kunsthalle alebo Vychodoslovenska galériu.
Odlisnosti v hodnoteni investicnych projektov existujd na baze dosiahnutého vzdelania.
Respondenti so strednym a vysokoskolskym vzdelanim vnimali prinos vicsiny investicnych
projektov pozitivnejsie ale rozdiely medzi stredoskolsky a vysokoskolsky vzdelanymi



respondentmi uz neboli tak markantné. Skupina stredoskolsky a vysokoskolsky vzdelanych
respondentov vanimala ako najlepsi projekt rekonstrukciu Dému sv. Alzbety

Graf 1 Hodnotenie investicnych projektov EHMK podl’a pésobenia v kreativnhom odvetvi
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Graf 2 Hodnotenie investi¢nych projektov EHMK jednotlivymi cielovymi skupinami — podPa
vzdelania
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Jednou z nosnych myslienok projektu EHMK bola decentralizacia kultary z centra mesta do
jeho okrajovych casti — na kosické sidliska. Respondentov sme sa pytali, ¢i maji moznost’ sa
zapojit’ do aktivit projektu EHMK na svojom sidlisku a zaroven, ¢i sa podla nich na ich
sidlisku zvysila ponuka kultary.
Graf 3 Zapojenie sa respondentov do aktivit projektu EHMK na sidliskach
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

80%

M 3ano

H nie

2012 2013 2014

Podla odpovedi sa vyrazne zvysil pocet respondentov, ktori maji moznost’ zapojit’ sa do
aktivit suvisiacich s EHMK na svojom sidlisku. Kym v roku 2012 tdto moznost’ oznacilo len
necelych 20 % respondentov, v roku 2013 ich podiel stapol na 36 % a v roku 2014 sa este
mierne zvysil a dosiahol droven 38 %. Vysledok mozno povazovat’ jednoznacne za dspech.
Nasledne sme sa respondentov pytali, ¢i sa podla nich zvysila ponuka kultdry na ich
sidliskach.

Graf 4 Zvysenie ponuky kultary na sidliskach
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Podobny pozitivny narast bol zaznamenany aj pri tejto otazke. Kym v roku 2012 vnimalo
zvysenie ponuky kultary na sidliskach 33 % respondentov (odpovede ,,urcite ano* a ,,ano®),
v roku 2013 to bolo uz 46 % respondentov. A tento podiel sa podarilo udrzat’ aj v roku 2014.
Zaujimavé zistenia priniesla analyza ddajov z pohladu miesta bydliska respondentov.
V sledovanom obdobi rokov 2012-2014 sa percento respondentov vnimajucich narast ponuky
kultary na ich sidliskich mierne zvysovalo, ale jednoznacnejsie obyvatelia sidlisk Juh,
Dargovskych hrdinov a Sever, KVP a Zapad. Najmenej kladnych odpovedi sme zaznamenali
pri obyvatePoch sidliska Tahanovce, len 26 % a toto sidlisko zostalo skuto¢ne mimo zaujmu



programov EHMK. Celkovo vsak dosiahnuté vysledky mézeme hodnotit” pozitivne, pretoze
pri 5 z 8 kosickych sidlisk viac ako 50 % respondentov vnima zvysenie ponuky kultary.

Graf 5 Zvysenie ponuky kultiary — podPa sidlisk
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Nakoniec sme zist'ovali, ¢i maja obyvatelia jednotlivych sidlisk moznost’ sa na svojom sidlisku
zapojit’ do aktivit suvisiacich s EHMK. Nasledujuci graf zobrazuje percento kladnych
odpovedi na uvedenu otazku.

Graf 6 Zapojenie sa respondentov do aktivit projektu EHMK — podPa sidlisk
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Vysledky mozno hodnotit’” pozitivne. Prakticky vo vsetkych analyzovanych zénach mesta, sa v
roku 2013 zvysil pocet respondentov, ktori uviedli, Ze sa maji moznost’ zapojit’ do aktivit
tykajucich sa EHMK v mieste svojho bydliska, pricom v mestskej casti Staré mesto to bolo
skoro 80% respondentov, ¢o je prirodzené vzhladom na sustredenie hlavnych akcil do
Starého mesta. V roku 2014 najviac vnimaju moznost’ zapojit’ sa do aktivit tykajucich sa
EHMK obyvatelia sidlisk Staré mesto (64 %), Sever (63 %) a KVP (58 %). Obyvatelia MC Juh
za sledované obdobie zaznamenali len minimalne zmeny. Na analyzy mo6zeme vyvodit’ zaver,
ze titul EHMK 2013 priniesol obyvatel'om kosickych sidlisk viac kultary a moznosti zapojenia
sa do kultarnych akcii v mieste svojho bydliska.

6.2 Vnimanie zmien v meste v suvislosti s EHMK

#+ Akd zmenu pocit'uju obyvatelia v stvislosti s EHMK v Kosiciach?

+ Pozitivne dopady v imidzi, investicidch a lepsie miesto pre Zivot.

Ako je mozné vidiet’, v roku 2014 doslo k zlepseniu subjektivneho vnimania respondentov
vplyvu EHMK na mesto Kosice. Obyvatelia hodnotili pozitivne aj negativne dopady na

mesto.

Graf 7 Dopady projektu EHMK na mesto KoSice - pozitivne

Mesto bude/je lepsim miestom ——12012
pre Zivot po roku 2013

100% =i—2013
2014

Titul EHMK zlepsi/zlepsil imid3 _ Vmestesa

. iy zrealizujl/zrealizovali nové

mesta doma aj v zahranici . .
investicie

Kazdy obyvatet Kosic bud Vdaka EHMK sa
mat/ma prospech z titulu vytvoria/vytvorili nové
EHMK 2013 pracovné miesta

Uz rok 2012 priniesol Kosi¢anom velké ocakavania, hlavne vzhl'adom na realiziciu novych
investicii a zlepSenie imidzu mesta doma aj v zahrani¢i. V roku 2014 doslo k zlepseniu
vnimania vsetkych pozitivnych dopadov titulu EHMK na mesto Kosice. Najviac, az 80 %
respondentov ocenuje, ze sa v meste zrealizovali nové investicie. Podla 70 % obyvatel'ov titul
EHMK zlepsil imidz Kosic doma aj v zahranici a 58 % Kosicanov si mysli, ze mesto je lepsim
miestom pre zivot po roku 2013.

Analyza negativnych postojov vychadza zo skeptického nazoru v roku 2012. Az 70 % uviedlo,
ze EHMK bude mat’ len kratkodoby charakter, 56 % si myslelo, ze peniaze sa nepouzija

rozumne a 41 % uviedlo, ze bezny obcan nebude mat’ z titulu EHMK ni¢. V roku 2014
vyznamne kleslo presvedcenie o negativnych, resp. ziadnych dopadov projektu EHMK pri
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vsetkych uvedenych vyjadreniach, najvyraznejsie pri tvrdeni ,,EHMK bude mat’ len
kratkodoby efekt™ az o 27 %. Tieto vysledky si velmi pozitivne a naznacuju, ze Kosicania
dnes vnimaju aktivity suvisiace s projektom EHMK naozaj kladne.

Graf 8 Dopady projektu EHMK na mesto KoSice - negativne
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Konkrétnejsie je mozné vidiet’ oc¢akavania obyvatel'ov (2012) a hodnotenie dopadu (2014) v
ich kontraste na zaklade zaznamenania ich nazorov v oboch obdobiach. Od ocakavania

zviditel'nenia a turistov sa vnimanie presunulo k zaznamenaniu zmien v meste, rekonstrukcie
rozvoja a otvorenia voci zahraniciu.

Obrazok 1 Pozitiva titulu EHMK pre KoSice podl’a Kosicanov - 2012
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Obrazok 2 Pozitiva titulu EHMK pre Kosice podla Kosicanov — 2013
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Obrazok 3 Pozitiva titulu EHMK pre Kosice podl’a Kosi¢anov — 2014
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6.3 Zavery

DOTYK S NOVOU KULTUROU:

Projekt Kosice EHMK znamena milnik v novodobej historii mesta a zaroven je prilezitost’ou
na rozvinutie a d’alsie skvalitnenie ponuky aj produkcie v oblasti kultiry a umenia, ale aj
nadvizujucich sektorov. Projekt sa sirokym spektrom aktivit dotkol takmer vsetkych
obyvatelov mesta a jeho navstevnikov. Najviditel'nejsie cez oslavu kultary na uliciach, ¢im bol
pritomny v kazdom case a vplyval aj na obyvatelov poulicnym divadlom po ceste z prace,
umeleckym dielom v parku, ¢i na fasade fadneho veziaka na ich sidlisku. Vznikla nova a
skvalitnila sa existujuca kultarna infrastruktira v meste. Pocet aktivit bol enormny, zamerany
progresivnejsim smerom, ako boli dosial' Kosice navyknuté, ¢o vyvolalo prirodzene diskusie
o prilisnom alternativhom zamerani projektu na mladych I'udi. Kritika podujati v médiach a na
socialnych siet’ach sa sustredovala na chybajice hlavné podujatie ako magnet pre turistov
namiesto mnozstva mensich akcii vytryskujucich na roznych miestach Kosic. Evaluacna



sprava zachytila naladu a postoje obyvatelov a navstevnikov tak, ako ich akcentovali a az
s odstupom casu sa uvidi, ako dopadla zrazka klasického konzervativneho ndhl'adu na kultaru
s mladym eurépskym vetrom, ktory zavial do Kosic.

Nesmierne pozitivne je zistenie, ze sa prebudil zaujem o kultiru u mladych ludi, pretoze
studenti v rokoch 2012 — 2013 tvorili tretinu vSetkych navstevnikov. Zaroven umoznil
participovat’ na kultarnych akciach aj niz$im prijmovym skupinam — nezamestnanym
a dochodcom. Napriek silnym tlakom na kvalitu podujati, ktoré si vyzadovali naroc¢nejsicho
divaka, sa projekt nestal elitirskym, ale ani splyvajucou vsehochut’ou s ciefom uspokojit’
kazdého a nikoho.

CIELE A DILEMY PROJEKTU:
Vietky projekty EHMK riesia tri hlavné dilemy:

1. Kultarna dilema: ako rozdelit’ zdroje medzi jednorazové velké udalosti (efemérne)
a investicie do kulturnej infrastruktary (ako zakladu pre dlhodoby kulturny rozvoj).

2. Ekonomicka dilema: snazit’ sa viac investovat’ do podpory spotreby kultiry alebo
do miestnej kultarnej produkcie?

3. Priestorova dilema: lokalizovat’ kultarne aktivity do centra, alebo ho rozsirit’
do viacerych aj odl'ahlejsich oblasti mesta?

Organizatori projektu boli tlaceni verejnost’ou do vacsich jednorazovych udalosti, kultirnej
spotreby a kratkodobého prilakania turistov. To bol asi zaklad rozporu v komunikacii projektu
a oc¢akavaniach obyvatel'ov. Hlavné ciele projektu EHMK 2013 boli stanovené dost’ rozdielne
oproti zjednodusenému ponimaniu projektu ako byt” eurépskou metropolou kultiry na jeden
rok.

Stanovené ambiciézne ciele (KoSice - Eurépske hlavné mesto kultary 2013, n.o., 2013) totiz
spominané dilemy uchopilo odlisne a da sa pomerne jednoznacne konstatovat’, ze ich aj
naplnilo, vratane od zaciatku jasného pristupu $irit’ priestorovo kultdru do celého mesta, na
s{dliska aj mimo mesta. Vicsina nosnych podujati sa prirodzene realizovala v centre mesta, ale
s participaciou obyvatefov zo vsetkych mestskych casti. Prieskumy potvrdili, ze sa zvysila
dostupnost’ kulturnych aktivit mimo centra a na sidliskach, ¢im sa podarilo decentralizovat’
kultdaru aj geograficky do okrajovych casti mesta.

Dilemy a ich rieSenia maji vzdy svoje rizikd. Orientacia na dlhodobé ciele pomocou kulturnej
infrastruktary, inklazia znevyhodnenych skupin obyvatel'ov a otvorenie kultirneho priestoru,
podpora miestneho kreativneho podhubia patri pod endogénne dlhodobé strategické pristupy
miestneho rozvoja, ale v pripade ich kvalitnej realizacie prinasaju trvalejsie efekty az neskor po
rokoch. Preto je kI'icom k dosiahnutiu ciel'ov dlhodoba podpora a vytrvalost’ aktérov.

Ciele boli stanovené este pred samotnou realizaciou projektu a daji sa povazovat’ za naplnené
vo velkej miere. Dlhodobejsie ciele 1, 4, 6 pockaji na svoje vyhodnotenie povedzme
v horizonte roku 2020.

1) Mesto, ktoré bude modernou, dynamickou a kreativhou eurépskou metropolou.
Projekt wusiluje o transformaciu silného priemyselného mesta na post-industrialne
mesto s kreativnhym  potencialom, univerzitnym zazemim a novou kultirnou
infrastruktarou.
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2) Novy model kulturnych institicii — Kasarni/Kulturpark ako multizanrového
kultirneho  centra a Kunsthalle v KoSiciach ako novej vystavnej siene
s medzinarodnym programom.

3) Umelecké rezidencie s mobilitou domacich a zahraniénych umelcov.

4) Podmienky pre kreativnu ekonomiku a zakladnu pre d’alsich kultarnych operatorov,
obcianske zdruzenia a umelecké skupiny.

5) Posilnit’ komunitny rozvoj aktivizovanim obyvatelov predmesti a sidlisk v ramci
programu SPOTSs, podporit’ dimenziu kultar rozlicnych socialnych, nabozenskych
skupin a mensinovej kultuary.

6) Novu kultirnu metropolu 21. storocia v stredoeurépskom priestore s trvalo

udrzatelnym rozvojom, zlepsenim zivotného prostredia a rozvojom  turizmu

a cestovného ruchu.

NOVY POTENCIAL:

Vytvorilo sa zazemie — infrastruktira, technika, udské zdroje, znalosti a skusenosti pre
prezentaciu sirokého spektra kultarnych aktivit, ale zaroven pre podporu lokalnej umeleckej
a Sirsie kreativnej tvorby a kreativne orientovanych podnikatel'skych aktivit. Prostrednictvom
rezidencii, navstev expertov na kreatfvnu ekonomiku a rozvoj mesta, mobilit kultarnych
organizatorov sa v meste zakorenili znalosti pre generovanie novych napadov.
Prostrednictvom projektu SPOTS vzniklo na najvicsich kosickych sidliskach pit’ novych
kultarnych centier, ktoré prinasaju nové sposoby komunikacie a prace s komunitou. Projekt
svojou masfvnost’ou vyznamnym sposobom prispeje aj k ekonomike mesta a regiénu. V roku
2013 navstivilo mesto rekordné mnozstvo turistov, v priebehu jedného roka sa
zmodernizovala a vybudovala nova kultarna infrastruktira v hodnote 70 mil. € a realizovalo sa
obrovské mnozstvo kultarnych podujati. Na zaklade projektu vznikla Koalicia 2013+
zdruzujuca sikromné a verejnopravne subjekty. Kosicky samospravny kraj realizoval dalsie
suvisiace projekty v regione v ramci Specialneho programu Terra Incognita, nova kultdrna
infrastruktara takmer thned” generovala sukromné investicie v jej atraktivnom okoli. Vzniknuty
socialny kapital zakomponovany vo vzt’ahoch a spolo¢nych aktivitach institicif a jednotlivcov
by mal zarucovat’ nové progresivne napady a realizaciu novych a novych aktivit v prospech
rozvoja mesta a jeho obyvatel'ov.

IMIDZ, ATMOSFERA A GENERACNA OBNOVA:

EHMK prinieslo nové zivotaschopné festivaly Biela noc, Leto v parku, Use the city. Stoji
pred nimi vyzva, aby sa udrzali dlhodobo a pridali sa k nim d’alsie. Vietky tieto akcie si ziskali
stalych navstevnikov, ktori ich hodnotili pozitivne ajednoznacne ich spajali s projektom
EHMK. Pocas rokov 2012-2013 im respondenti udelovali stale lepsie znamky a takmer 90%
respondentov by odporucilo priatefom zucastnit’ sa na nich. Pri vyhodnoteni transformacie
mesta si zrejmé dva rozmery: Ci nejakd zmenu a v akej kvalite zaznamenali obyvatelia mesta
a ¢o zistili jeho navstevnici. Podl'a nasho prieskumu citelne eviduji pozitivne zmeny v meste
Kosic¢ania aj turisti. Projekt pohol atmosférou mesta, zvysil sebavedomie jeho obyvatelov a
priniesol aj ekonomické impulzy (reStauracné a hotelové sluzby, vyvolané sukromné
investicie v okolf kultdrneho diania) v §irSom centre mesta a ¢iastocne aj v okrajovych castiach.
Pritom pozitivne vnimanie nebolo pritomné na zaciatku projektu v roku 2012, kedy
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respondenti skor predpokladali maly alebo zZiadny vplyv projektu EHMK na imidZz mesta.
Aktivitami projektu sa situdcia postupne menila.

Dotaznikové prieskumy priniesli zaujimavé posolstvo o priaznivcoch projektu EHMK v
Kosiciach aj medzi navstevnikmi. Pred rokom EHMK si zmeny vyvolané kultirou a umenim
osvojili najmd mladf T'udia, ktori stali pri zrode kultirnej premeny mesta a az nasledne sa
projekt stal predmetom zaujmu strednej a starsej generacie, s istym ubytkom podpory na
strane mladych. Da sa povedat’, Zze Kosice zazili rychlu generacnu erupciu, ktora zmenila
atmosféru mesta a pozitivne zasiahla do jeho interného aj externého imidzu. Mozno projekt
EHMK nema vSeobecne rozsiahlu pozitivhu odozvu v domacich médiach, ale
prostrednictvom uskutoc¢nenych aktivit v kultire stapol kladny obraz mesta v ociach svojich
obyvatelov. Informacie v tejto sprave by mali poslazit’ ako analyticky podklad pre vytvorenie

(13

konkrétnej stratégie pre pokracovanie budovania atraktivneho ,,brandu® mesta tak pre jeho
obyvatelov aj navstevnikov. Hodnota imidZzu sa projektom EHMK vyrazne zvysila a prica na

jeho brande by mala pokracovat’ d'ale;.

Podnetom st vsak aj negativne ohlasy obyvatel'ov, ktoré sme zistili v prieskume. Obyvatelia
Kosic sa najviac bali plytvania finanénych prostriedkov a korupcie a po skonceni projektu
najma toho, ze EHMK bude mat’ len kratkodoby efekt a nova kultirna infrastruktira sa
neuzivi a bude chatrat’. Preto, pre mesto a kultirnych organizatorov sa praca v roku 2013
neskoncila, ale zostala ako kazdodenna t'azka dloha, ako udrzat’ aviac rozvinat’ prinosy
EHMK a zabezpecit ich trvala udrzatel'nost’.

Mesto Kosice ma dobrt Sancu rebrandovat’ sa z byvalého imidzu vychodoeurépskeho
postkomunistického mesta t'azkého priemyslu na mesto progresivne, aktivne, kulturne a
kreativne. Ambiciézne ciele europeizacie dopytu po kultire so zachovanim $pecifickej kosickej
kultdary definuju mesto ako globalne — napojené na globalne a eurdpske kultirne vplyvy, ale so

svojou vlastnou individualitou.

Prieskum ukazal dolezity vysledok — hodnotenie projektu EHMK sa naplno prejavilo az
s casovym odstupom, po ukonceni aktfvneho roku 2013. Tento odstup bol dolezity pre
osvojenie a uvedomenie si jeho dolezitosti a potencialu. Pritom projekt v Kosiciach bol
napriklad v porovnani s Marseille investicne podvyziveny. Hlavne existuje silny predpoklad
a argumenty, ze pohol Kosicami v spravnom kurze a vytvoreny kultarny, I'udsky a socialny
kapital dokazuje, Zze aj mensia investicia moze vytvorit’ rozsiahle efekty do budicnosti.
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